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LAS PROVINCIAS

La alimentacién lidera
la economia valenciana

Fl estudio de 10x10 sectorial hace una radiografia
de mas de 10000 empresas de la Comunitat
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Los valencianos buscan pisos por

i J. SANCHIS
Elsector de la alimentacion,
en el que se incluye todala
cadena, desde la produccién
hasta la distribucién, es el
més importante en la econo-
mia valenciana. Su factura-
cién anual ronda los 33.000
millones de euros y cercade
un tercio de las firmas.
Elsegundo puestolo ocu-
pa, pese ala crisis, 1a cons-
truccién, unido al inmobilia-
rio, que supone el 22% de la

Construccién
einmobiliario

22%

facturacién de 1as10.000 em-
presas valencianas estudia-
das y un 30% del nimero de
mercantiles existentes en la
Comunitat.

Esta es una de las princi-
pales-conclusiones del estu-
dio www.10x10sectorial.com
que analiza 1as10.000 mayo-
res empresas de la Comuni-
tat divididas en diez sectores
v, cada uno de ellos, en diez
subsectores.

El objetivo del trabajo, se-
gtin destacd, Jestis Alvarez,
socio de 10x10sectorial.com,
esel de qayndar a las empre-

sas en su toma de deci-

Segmentacion

de las empresas

por tamafio
Distribucion en %

GRANDE | 46%

MEDIANA  19%

PEQUERA | 350

Fuente: 10x10 sectarial

debajo de los 150.000 euros

= REDACCION

{&¢4.Fl ‘piso tipo’ que
buscan los futuros propieta-
rios valencianos cuesta en-
tre 135.000 7 150.000 euros,
tiene 90 metros cuadrados y
dispone de 3 habitaciones.
Fstos datos no varian en pre-
cio con respecto al dltimo pe-
riodo estudiado (marzo-
mayo 2010) pero si en super-

ficie: los valencianos buscan
pisos mds grandes (de 70220
metros cuadrados y de dosa
tres dormitorios).

En cuanto al alquiler, las
cifras se mantienen también
bastante estables. Los poten-
cialesinguilinos siguen bus-
cando pisos de 3 habitacio-
nes con unarenta de entre
400y 500 euros al mes, pero
si antes se decantaban por las

viviendas de 80 m? ahora op-
tan por pisos ligeramente
mis grandes, de 90 m?.

Las viviendas de 3 dormi-
torios son las mas demanda-
das por los potenciales com-
pradores de la Comunitat.
Asi, en Valencia los futuros
propietarios se decantan por
esta opcién mientras que en

Alicante y Castellon losbus- -

can con dos habitaciones.

siones con un andlisis de base
cuantitativa y riguroson.
Paraello y a partir de los
datos del registro mercantil
la consultora 10x10secto-

Las cuatro mayores
empresas de la
Comunitat generan
el20%dela
facturacién total

= REDACCION

YALENCIA, Key Executi-
ve Consulting Group, con-
sultora valenciana lideren
el sector de Outplacement,
Desarrollo Profesional y
Headhunting , se ha conver-
tido en licenciataria de Uni-
placement, la empresa es-
pecializada en Outplace-
ment del grupo Uniconsult,

rial.com ha procedido a ma-
nejar la informacién para
oftecerla de forma precisa y
sencilla.

Elinforme presenta una
radiografia de larealidad em-
presarial de 1a Comunitat Va-
lenciana a partir de un exa-
men de las cuentas de resul-
tados delas empresas. A pat-
tir de ahi se analizan los ra-
tios de crecimiento, rentabi-
lidad y- gestion de cada
empresa y subsector.

En total 1as 10.000 mayo-
res empresas de la Comuni-
tat facturan mas de 118.400°
millones de euros por enci-
ma de 1os 100.000 millones
del Producto Interior Bruto
de 1a autonomia.

El tercer sector en impor-
tancia, seglin resalta el infor-
me, es laindustria con el 12%
de los ingresos de explota-
cién. Automocion y trans-
porte suponen el 11% (se ex-
cluye Ford porque tiene su
sede en Madrid). Con el mis-
mo porcentaje le sigue Ener-
gia y Medicambiente. mien-
tras que los bienes de consu-
mo representan el 8% de los
ingresos. =

El resto de sectores (Ser-
vicios Profesionales, Sanidad
v Servicios Sociales, Ocioy

Turismo y Telecomunicacié- -

nes y Medios) se mueven por
debajo del 3%.

El informe resalta que el
potencial econdmico de la
provinda de Valendia casido--
bla al de Castellon y Alican-

te juntas, con mis del

'La consultora Key Executive
se alia con Outplacement

que cuenta con mis de 25
afios de experiencia deefi-
cacia contrastada en lareco-
locacién de miles de profe-
sionales.

A partir de ahora, la con-
sultora valenciana Key Exe-
cutive incorpora la metodo-
logia de Uniplacement y sus
avanzadas herramientas tec-
noldgicas para ayudar a los
profesionales que se en-
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65% de las ventas de Ja Go-
munitatjuntas.

En la provincia de Valen-
cia el sector de la alimenta-
cién supone el 35% de losin-
gresos de explotacion de los
que s6lo Mercadona supone
el 50% de los ingresos tota-
les del sector.

La facturacién global de
las empresas ubicadasenla
provincia de Valencia alcan-
zalos 76.699 millones de eu-
TOS.

La construccién e inmobi-
liario supone el 18% de losin-
gresos, seguido por laindus-
tria (13%), automocién y

transporte (11%), y energia

(8%). El resto se sitiia por de-
bajo del 6%. .

En Castelldn la refineria
de British Petroleum y el sec-
tor cerimico representan
mis de lamitad de la factu-
1acién con un 25% y un 30%
respectivamente. Otros sec-
tores destacados son el inmo-
biliario (13%), la industria
(5%) v la alimentacion, con
un 8%.

La facturacion de las em-
presas de la provincia suman
unos ingresos de 22.107 mi-
1lones, por encima de la pro-
vinda de Alicante cuyas em-
presas alcanzan los 19.682
millones.

La construccion es el prin-
cipal sector en la provincia
de Alicante al generar el 26%
de losingresos. Le siguen tex-
til y calzado (18%), alimen-
tacion (17%) y el resto de in-
dustrias (16%).

Elinforme concluye tam-
bién que las grandes empre-
sas generan el 46% de losin-
gresos pero sloun tercio del
empleo. Y es que el 70% de
los trabajadores lo hacen en

firmas de menos
de 250 trabaja-
dores con me-
nos de 50 mille-

nes de euros.
Las cuatro
mayores em-
presas (Mercadona, BP,
ITberdrola Renovables y Ne-
finsa) generan el 20% dela
facturacién total. Como
anécdota la firma de Juan
Roig supone el 15% del PIB

valenciano.

cuentren en proceso de
transicién profesional para
CONSeguir Un Nuevo puesto
de trabajo.

Esta alianza entre las dos
empresas, ademis, le per-
mite ofrecer a sus candida-
tos y clientes una mayor co-
bertura geogrifica, tantoa
nivel nacional como inter-
nacional, con los consi-
guientes beneficios.




