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impulsora del espiritu

ARTA DEL EDITOR

La solidez de un sistema
con mas de 70 anos

cabamos de conocer los resultados de un reciente estudio en el que, por vez primera,
no se pone el foco en las cifras habitualmente manejadas, como es el nimero total de
cadenas de franquicia o de unidades franquiciadas, o en los resultados de facturacion
del sistema en su conjunto y nimero de puestos de trabajo que crea este método de
comercio asociado. El estudio, sin dejar de lado esta informacion, pasa a centrarse en el
clima de opinion existente entre los principales responsables de las marcas
franquiciadoras de nuestro pais.
La conclusion més destacada que se deriva de dicho analisis es que la crisis ha puesto
de manifiesto y revelado que la franquicia es una formula solida, y asi lo ven y
confirman las redes. Si bien en tiempos de bonanza crece por encima de las tasas
registradas por el comercio minorista en general, es en condiciones tan adversas como
las actuales cuando resulta més propicia si cabe, ya que se muestra capaz de seguir
obteniendo desarrollos altamente satisfactorios;
yno solo en lo que a volumen de negocio se

La fr anql"c,a refiere, sino también en lo tocante a otros indices
. menos estudiados hasta ahora como son
se consolida como estructuras empresariales, desembolsos en [+D+i
o expansion en los mercados exteriores, as
como en previsiones de inversion en todos ellos.
e mprendedor A este respecto destacan, por ejemplo,
resultados como que el 44% de las franquicias
que operan en nuestro pais prevé cerrar 2012
con ascensos en sus facturaciones, y un 91% de ellas abrira nuevas unidades de su
marca en los proximos seis meses. Por otra parte, el 52% de las centrales continuara
invirtiendo en I+D y un 39% contratara nuevopersonal. En esta misma linea, un dato
muy significativo, que denota que la franquicia es un ambito que se esta manteniendo
relativamente estable pese a la coyuntura econémica, es que solo el 27% de las
centrales admite haber aplazado su decision de aportar recursos a I+D o a incrementar
plantillas, y estd haciendo frente a la expansion con la estructura actual.
Y es que, aunque la franquicia tambiénse esta viendo afectada por el momento
econdmico, con una ralentizacién en su crecimiento natural, la crisis esté aportando al
sistema una depuracion que podria considerarse necesaria, a través de la desaparicion
de cadenas que operaban al margen o de forma paralela a las directrices marcadas por
el sector y, en ocasiones incluso, de forma poco profesional o ética. Todo ello se traduce
en un resultadopositivo, con empresas més eficientes, mejor gestionadas y cuyos
procesos de seleccion y adjudicacion de licencias son, si cabe, mas minuciosos.
En definitiva, la franquicia cuenta con herramientas y valores anadidos suficientes
para salir reforzada de este periodo, aportando riqueza al pais y consolidandose como
una continua impulsora del espiritu emprendedor y, por consiguiente, de la creacion

de empresas. ZF
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Forzados al
autoempleo

icen que en Estados Unidos los empresarios
Dde éxito presumen de sus fracasos, que es
otra forma de presumir de su tenacidad.
Aqui no es muy habitual; parece como si
nuestros empresarios no hubieran fracasado
nunca, o que los que fracasaron —por un
marco juridico que penaliza los fiascos, por
una banca ineficiente, por un absurdo estig-

ma social- no han vuelto a intentarlo.

En estos tiempos tenebrosos se
esta produciendo un fenéme-

no llamativo: el aumento del

nimero de emprendedores. Es

Antonio Sanchez
Lorenzo
antonio.sanchez@bya.es sjgue habiendo opor[unidades

sorprendente, porque, aunque

de negocio, en una etapa de depresion eco-
nomica son menores que en una fase de
prosperidad, y el riesgo es mayor. No es 16-
gico que haya mas cuentapropistas ahora
que en 2006, como indican los datos del
INE.

La explicacion, como es sabido, no radica en
una milagrosa explosion de vocaciones em-
presariales, sino en la lacerante falta de
puestos de trabajo. Gran parte de estos au-
tonomos son parados que no vislumbran
otra opcion: o invierten en un negocio los
ahorros que les quedan o se los comen, por-
que sospechan que no van a encontrar un
empleo por mucho que lo intenten. Son em-

prendedores pesimistas.

Parece como si nuestros empresarios
no hubieran fracasado nunca

Su drama es que hacen una apuesta a todo o
nada. Se lo juegan a una carta, sabiendo que
no pueden fracasar. Si les dejan, hipotecan
la vivienda familiar, una locura que por cier-
to alientan algunos franquiciadores. Para
ellos —;como para la mayoria de los em-
prendedores espafioles?—no hay una segun-

da oportunidad de tener éxito. ﬂ
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Te abrimos
las puertas de

cHablamos?

Te ofrecemos una franquicia rentable, un negocio seguro
que requiere poca inversion y es facil de gestionar.

Te brindamos apoyo juridico y econémico, plan de viabilidad,
presupuesto de inversion. Elaboramos plano de implantacién y
distribucion del local. Te ayudamos en la confeccion del surtido y la
colocacion de la mercancia. Preparamos un plan de marketing a tu
medida y te acompanamos en todo el proceso para que abrir tu
supermercado sea algo muy sencillo.

Ponemos toda nuestra experiencia a tu disposicion y
el compromiso de estar siempre a tu lado.

Inférmate llamando al

938 615 200

Entra en www.covalco.es
0 envia un correo a expansion@covalco.es

« aliment trady’s

compra saludable ) supermercados



Optimismo en
franquicia

Los responsables de las fran-
quicias que operan en Espa-
fia son optimistas. Segln se
desprende del Barémetro de la
Franquicia, que ha realizado la
consultoria Barbadillo y Aso-
ciados, las centrales manifies-
tan un clima de opinion favora-

ble respecto del comporta-
miento del sector en la rece-
sion y su desarrollo futuro.

De los 200 responsables de ex-
pansion y marketing entrevis-
tados por la consultoria, un
78% considera que la franqui-
cia esta encarando la crisis
muy positivamente y mejor
que otras formulas de comer-
cio, mientras que tan solo un
15% opina lo contrario.

Y, aunque los que entienden
que el sector esta mejor que
hace un afio empatan con los
que creen que esta peor (un
38% en ambos casos), las pre-
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visiones de cierre del ejerci-

cio son optimistas en com-
paracion con las cifras obte-
nidas en 2011. Un 44% de
los encuestados confia en
que sus ventas crezcan al
cierre de este ejercicio, un 91%
abrird al menos una franquicia

antes de terminar 2012 v el
39% planea ampliar la planti-
lla.

Los mayores obstaculos para
continuar con la expansion son
|a falta de financiacion (54%) y
no encontrar a los candidatos
adecuados al perfil requerido
(35%). Como alternativa, el
70% valora la internacionaliza-
cion para seguir creciendo.

FICHA TECNICA

Ambito: Nacional
Universo: Centrales de franquicia
Muestra: 200 entrevistas

Realizacion: Junio-octubre 2012

LA HAMBURGUESERIA
CHIC

l a imagen de
comerse una

hamburguesa
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STEAKBURGER

BARIG con el chorretén

de ketchup ca-
yéndose por la
barbilla no cabe en Steak-
Burger Bar. La nueva en-
sefia, creada en este 2012,
ha puesto en marcha un
concepto de hamburgue-
serfa gourmet en un am-
biente  sofisticado
que, con 2 estableci-
mientos propios, co-
mienza a buscar fran-
quiciados. Ademds de
hamburguesas perso-
nalizables y creativas,
la carta se completa
con entrantes y tartas

caseras americanas. La
central madrilefia espera
abrir 3 locales en un afio,
en ciudades con mds de
150.000 habitantes. El ne-
gocio se monta en una su-
perficie desde 100 metros
cuadrados y cuesta unos
120.000 euros, incluido
un derecho de entrada de
15.000 euros mds IVA.

= www.steakburger.es
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20 formas
de ganarse el pan

os franquiciados de

Panaria tienen mu-
chas formas de ganarse los
cuartos cada dia, pues la
ensefia valenciana ofrece
20 variedades de pan y
una zona de degustacion.
El producto esté elabora-

do de manera natural, con masamadre y sin aditivos. La cen-
tral, que opera desde 2010, ha comenzado este afio a abrir
establecimientos en franquicia, y ya gestiona 16 locales (5
asociados). En los proximos 12 meses, la prevision apunta a
10 panaderias més en localidades a partir de 50.000 habi-
tantes. Un Panaria se monta en una superficie minima de 50
metros cuadrados y requiere una inversién de unos 65.000
euros, incluido el canon de entrada (6.000 euros més IVA).

\

= Www.panariapanaderias.es
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ABRE AHORA LA FRANQUICIA DE INFORMATICA
MAS COMPLETA Y RENTABLE

& Venta de productos & Venta de recarga & Venta de servicios
informdticos de cartuchos técnicos y reparaciones

...con todas las ventajas de la franquicia de informdética lider en Espana

Solicita informacién sin compromiso:

franquicia@ticnova.es - 977 30 91 03
www.beep.es / www.franquicias.beep.es




E franquiciado responde

igor Fernandez, de Taste of America

"Por nuestra ~ griCh
cuento, el negocio
saldria mas caro”

4¢Por qué una tienda de alimentacion?
Procedo de una familia que tiene negocios
en otros &mhitos y pensamos en varias op-
ciones y sectores antes de decantarnos
por esta ensena. Me apetecia montar una
tienda diferente y especial, enfocada al
sector gourmet, en vez de un estableci-
miento de alimentacion sin mas.

4 ¢Y por qué en franquicia?

En este negocio, la actividad de importacion es vital, es decir, contactar con proveedo-
res, elegir mercancia, preparar los tramites legales y el transporte, o evitar la carencia
de producto. Nos parecia més facil empezar con una franquicia que ya tenia hecho to-
do ese trabajo. Silo hiciéramos nosotros, saldria mucho més caro.

4 ¢Consultd con otras ensenas antes de decidirse por Taste of America? ¢ Qué le hi-
2o inclinarse por esta marca?

Tanteamos otras marcas y de otros sectores. La moda y a tecnologia no nos conven-
cian, pero al conocer esta marca, vimos que vendia un producto que no era caro, que
la gente se o podia permitir, que ofrecia menos competencia y que explotaba un mer-
cado sin desarrollar. Por otro lado, una persona de nuestro entorno nos dio buenas re-
ferencias, y desde el principio tuvimos una buena impresion de la central.

4 ¢Haido todo segiin lo esperado? ¢Es el negocio como se lo imaginaba?

Eso es imposible. El negocio nunca es como uno lo imagina. Hay aspectos que sor-
prenden, para bien o para mal. Siempre hay gastos imprevistos o ventas insospecha-
das. También pensabamos que tendriamos que trabajar mas. De cualquier modo, el
balance es positivo. El verano ha sido duro, pero mi temporada alta empieza ahoray ya
se esté notando.

4 ¢No le asustd emprender en plena crisis?

Si, pero hay que apostar para ganar. En una recesion, el retorno de la inversion siem-
pre se produce mas tarde, pero cuando termine la crisis, los que hayamos aguantado
estaremos bien colocados en el mercado. Ademas, ahora es un buen momento para
negociar los alquileres a la baja. Nosotros tuvimos mucha suerte con el local.

4 ¢Cree que hay aspectos mejorables del negocio?

Podrian mejorarse los precios y la logistica, cosa que ya se esta llevando a cabo, pero
de todos modos, la base ya esta hecha y es buena.

4 ¢Considera que la central se ocupa lo suficiente de la red?

Cada vez més y mejor. La central no lleva demasiado tiempo franquiciando y la red atin
s pequena, lo que permite un trato mas personal con los responsables, que tratan de
solucionar los problemas directamente.

4 ¢Abriria otra franquicia de Taste of America?

Situviera dinero, si. Cuando recuperemos la inversién, puede que nos animemos.

4 ¢Y el mismo negocio, pero por su cuenta?

Tendria que estudiarlo mucho. La logfstica de esta ensena es fuerte y ellos se encar-
gan de almacenar producto. Si lo hiciera yo solo, aparte de la complicacion de las ta-
reas de importacion, tendria que contar con un gran almacén.

o
S
<
O
~
2
~
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Dando la vuelta a
la tortilla

CADOS HEDONDOS

La Tortillita

o Aquién no
C le gusta
la tortilla? Con

unpuiblico objetivo tan amplio, La Tortilli-
taha comenzado la expansion en franqui-

cia de un concepto innovador, que ofrece

tortillasindividuales, con més de 20 sabores, para consumir enellocal o parallevar,

ademds de croquetas, huevos rotos y ensaladas. La marca se ensaya desde hace 2

afios en el establecimiento propio que la central regenta en Pontevedra, Durante
los proximos 12 meses se prevén 3 o 4 aperturas en poblaciones con mas de
50.000 habitantes. La ensefia precisa una superficie minima de 80 metros cuadra-
dosy una inversion aproximada de 60.000 euros, obra civil aparte. La cifra conta-
biliza el canon de entrada, de 12.000 euros mas IVA.

“La uinica parte donde el éxito
aparece antes que el trabajo es
en el diccionario”.

Vidal Sassoon
Peluquero 'y empresario inglés

s

J

PARA TODOS

olgar una obra de arte en ¢l sa-

mientos propios y abrird el primer
160 ya no es solo cosa de ricos.  rincdn asociado antes de terminar el
La francesa YellowKorner comienza  afio. El negocio se monta en un local
aexpandir en Espafia su conceptode  con 70 metros cuadrados como mi-
7 nimo Yy requiere un
presupuesto de en-
e 70.000 'y
90.000 euros

aproximadamente, incluido el ca-

galeria fotografica con obras nume-

radas y limitadas de distintos artis-  non de entrada, de 30.000 euros

tas, a precios asequibles. La master- ~ mds IVA. La marca abandera 34 ga-
lerfas (16 propias) en 13 paises.

=» www.yellowkorner.com

franquicia, que opera en Barcelona

desde 2011, gestiona 2 estableci-




e S Especialistas en Franquicias

La ambicion
y la suerte
SON necesarias
para crecer.

El otro 99%
consiste en rodearte
de los mejores.

Asi es nuestro Servicio de Franquicias,
pensado para que las franquicias se hagan grandes.
Déjate orientar por nuestros expertos.

*Cuenta «Convenios Renting
Expansion de colaboracion “llave en mano
Negocios con franquiciadores del negocio”
Sin comisiones Con un trato diferenciado Con importantes ventajas
de administracion y especializado en las operaciones y otras formas de financiacion
y mantenimiento. de financiacién de sus franquiciados. en condiciones preferentes.

Inférmate en cualquiera de nuestras oficinas,
llamando al 902 323 000 o en bancosabadell.com.

El banco de las mejores empresas. Y el tuyo. 0sa bade“



- n el mercado del yogur hela-
§ B : = do, hay una alterativa eco-
: . = lbgica, sin restos de herbicidas,
' pesticidas ni conservantes, que
opera en el mercado
desde 2010 con la
marca Llagurt. Laen-
sefia, con sede en Gi-
rona comenzo a fran-
quiciar a finales de 2011 y ahora
cuenta con 13 establecimientos
(5 propios) en Catalufia. Duran-
te el proximo afio, la central pre-
vé continuar su desarrollo, pre-
ferentemente en su comunidad
de origen, en localidades con
mas de 30.000 habitantes.

= www.llagurt.cat

Una web que es una joya

Plata y acero, y piedras naturales y

1.000 disefios de Luxenter que la marca
muestra en su pagina web. El catalogo
virtual esta dividido por secciones y
sugiere propuestas de estilismo con sus
creaciones. La web de la ensefia
madrilefia también incluye un apartado
de informacion sobre la central, vias de
contacto y una guia de compra.

Renovacion urgente

Mex ha renovado su pagina web. La
cadena madrilefia de transporte urgente
y mensajeria ha querido hacer su portal
més préctico y accesible. Entre las
novedades, destacan el servicio e-

www.luxenter.com

artesano y ecologico ' E

semipreciosas se combinan en los mas de

commerce -venta online-, peticion de
recogidas a través de la web, y noticias
sobre aperturas, servicios y promociones
que la red pone en marcha.

www.mex.es

m En Franquicia ¢ diciembre 2012

Carnes de autor

Ique quiera saber de dénde viene el
filete de su hamburguesa, que vayaa
Brusters, una ensefia que emplea carnes
con certificacion de procedencia. Fun-
dada en 2011, la marca de Flche (Alican-
te) abandera un establecimiento propioy
otro asociado, incorporado en este 2012
La ce%ltral planea impulsar su expansion en franquicia durante el afio
que viene, y prevé sumar de 5 a 10 hamburgueserias en municipios que
superen los 100.000 habitantes. Brusters se instala en un local de 160
metros cuadrados como minimo Y Tequiere una inversién de unos
120.000 euros, incluido el derecho de entrada (15.000 euros ms IVA).

= Www.brusters.es

Un chat en la cocina

En la era de los mensajes escritos y la
comunicacion social, The Singular
Kitchen ha incluido un chat online en su
pagina web como un nuevo canal de
Péginas de buen ver atencion al cliente. Las consultas mas
Fiel a su estrategia de innovar por lavia ~ habituales son sobre datos de contacto
tecnolégica, Vision&Co ha ampliado o de [as tiendas e informacion basica de
servicios de Intemnet para sus asociados, (2 cocinas que comercializa la cadena

que ahora pueden montar sus propias vallisoletana.
paginas web individuales, www.thesingularkitchen.com

personalizadas con las ofertas de cada
Optica, sus productos y la informacion
que cada franquiciado quiera mostrar. La
central de Las Rozas (Madrid) también
ayuda a sus Opticos en su estrategia en
las redes sociales.

WWwW.visionco.es




Parlamento

= Lo, Cakedral del To,peo

Parlamento La Catedral del Tapeo, estd buscando
socios-compadres que, como tu, quieran implicarse
en un negocio con mucha solera.

FACIL GESTION Y ALTA RENTABILIDAD

INVERSION APROXIMADA: 100.000 EUROS

Solicita informacion sin compromiso 91 444 61 63 maria.gallego@bya.es




Franquicias que se ha
creado a partir __

de 2008

Genétical

resistelf
a la crisi

Informacién de contacto

~
y webs de 8/ enseiias OF

Muchas franquicias que se han desarrollado tras el comienzo de la depresion
econdmica estan demostrando gran capacidad para crecer en circunstancias
adversas. Aunque explotan nichos de mercado diversos, coinciden en el afan
por la innovacion y en cuidar el bolsillo de clientes y franquiciados, con
precios bajos en los productos y costes de negocio ajustados

Texto: Catalina Mahon

E En Franquicia ¢ diciembre 2012
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&
§ A Green
! Space

B
% © Acfividad: Proyectos de energias
renovables

www.agreenspace.org
954 987 590

El ahorro es la clave del
negocio de A Green
Space, que ofrece servicios
de eficiencia energética me-
diante energias renovables
desde 2008, afio en que
empez6 a crecer con fran-
quiciados. Actualmente la
red de Tomares (Sevilla) es-
ta presente en todas las co-
munidades auténomas con
121 unidades operativas
(119 asociadas). La enseria
también se implanto en el
exterior en 2011 y ahora
cuenta con 9 estableci-
mientos (1 propio) en Por-
tugal, Argentina, México y
la Republica Dominicana.
Para Fernando Téllez,
director de Expansion, son
varias las razones que ex-
plican el éxito de A Green
Space en plena crisis.
“Ofrecemos soluciones de
ahorro frente a la continua
subida del precio de las
energias tradicionales me-
diante la realizacion de pro-
yectos sin compromiso pa-
ra los clientes”, afirma. De
cara a los franquiciados, la

Pulsazione

@ Actividad: Fotodepilacidn y estética
©® Web: www.pulsazione.es @ Tno: 902 11 07 64

(4 esde el inicio hemos querido acercar al gran publico

unos servicios que eran exclusivos para unos pocos,
con tarifas economicas”, destaca Felipe Sanchez-Capitan, di-
rector de Expansion de Pulsazione.

Esa democratizacion de los servicios de estética ha impul-
sado el desarrollo de lamarca, fundada en 2008 en propiedad
y en franquicia. En la actualidad la red esta formada por 80
centros (4 propios), operativos en todas las regiones menos
Extremadura, La Rioja, Murcia, y Canarias. “Esas zonas son
objetivo preferente de caraa 2013”, sefiala Sanchez. La mar-
ca se implanta en localidades con mas de 10.000 habitantes.

La central de Villanueva de la Cafiada (Madrid) dio el sal-
to internacional en 2010, y ahora gestiona 29 locales asocia-
dos en Italia, Argentina, Brasil, Colombia, México y Portugal

Ademdis de cuidar el bolsillo de los clientes, Pulsa-
zione ofrece flexibilidad a los asociados. “El fran-
quiciado dispone de varios modelos de inver-
sion, segtin su capacidad econémica y la zona
donde se instale”, explica Sanchez-Capitan.
Las opciones son: eliminacion del vello, eli-
minacion del vello y lipoescultura, o anadir a
las anteriores el rejuvenecimiento de la piel.

Un Pulsazione de fotodepilacion se instala en
un local de 40 metros cuadrados como minimo, en
una zona comercial, con gran afluencia de publico y bien co-

municada.

Para montar un
Pulsazione, hay que
abonar un derecho de
entrada de 7.500 eu-
ros mas IVA y la obra
civil. El resto de la in-
version se paga cada
mes —mientras dure el
contrato, de 5 anos—,
en cuotas de 800 eu-
ros més IVA, que tam-
bién incluyen el ca-
non de mantenimien-
10 (280 euros) y el de
publicidad (100).

“0frecemos T
un ahorro frente 0 eI
la continua subida
de las energias
tradicionales”

ensefla proporciona otras
ventajas: “Una inversiéon
inicial muy baja en relacion
con los servicios que apor-
tamos, unos costes de ex-
plotacion minimos y maxi-
ma rentabilidad”. El nego-
cio, que al inicio no precisa
local, requiere el pago del
derecho de entrada, de
5.800 euros mas IVA.
Ademas, la central no
exige el pago de cuotas pe-
riodicas. “No existen cano-
nes de explotacion ni pu-
blicidad. Nuestro beneficio
estd basado en el volumen
de facturacion de la red”.
El director de
Expansion de A
Green Space

el perfil de
[ranquicia-
do ha varia-
do desde que
comenzo la cri-
sis. “Se ha adapta-
do al de emprendedor,
alejandose del inversor en
busca de un beneficio in-
mediato. Una franquicia
bien desarrollada es la me-
jor solucion hoy en dia para
acceder al mercado laboral
y una opcion mas segura
que un negocio propio”.

La coyuntura econémica
ha obligado a la central an-
daluza a realizar cambios
en su concepto. “Al princi-
pio, la marca ofrecia practi-
camente una sola linea de
negocio —la fotovoltaica—,
pero después ampliamos la
cartera de servicios con »
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Franquicias creadas desde 2008

A Green Space
Sector: Energfas renovables Contacto: Fernando Téllez Cantero Sede: Tomares Teléfono: 954 987 590 Correo:
info@agreenspace.org Web: www.agreenspace.org

Activ Web Design
Sector: Servicios a empresas Contacto: Departamento de Expansion Sede: Pozuelo de Alarcon Teléfono: 91297 97
19 Correo: info@activwebdesign.es Web: www.activwebdesignfranguicia.es

Al Teu Aire
Sector: Organizacion de eventos Contacto: Departamento de Expansion Sede: Terrassa Teléfono: 93 733 30 00
Correo: paola@alteuaire.es Weh: www.alteuaire.es

Aloha Mental Arithmetic
Sector: Educacion infantil Contacto: Antonio Palos Sede: Palma de Mallorca Teléfono: 971 746 127 Correo:
expansion@alohaspain.com Weh: www.alohaspain.com

RAlquilotucasa.com
Contacto: Departamento de Expansion Sede: Murcia Teléfono: 968 90 90 17 Correo: info@alquilotucasa.com Web:
www.alquilotucasa.com

RAltafit
Sector: Gimnasios Contacto: Departamento de Expansion Sede: Pozuelo de Alarcon Teléfono: 654 496 569 Correo:
info@altafit.es Web: www.altafit.es

American Secrets
Sector: Estética Contacto: Maria del Carmen Pérez Martos Sede: Granada Teléfono: 902 32 32 35/ 958 27 48 81
Correo: mperez@millermaimann.es Web: www.americansecrets.es

Andemosss
Sector: Productos especializados Contacto: José Esparia Sede: Sabinillas-Manilva Teléfono: 66153 91 29/ 951217
(086 Correo: info@andemosss.es Web: www.andemosss.es

Arreglaria
Sector: Servicios a domicilio Contacto: Pepe Martinez Rubio Sede: Madrid Teléfono: 902 193 464 /608 37 97 17
Correo: franquicia@arreglaria.es Web: www.arreglaria.es

Beautik
Sector: Cosmética Contacto: Xavier Pont Sede: Teia Teléfono: 93 540 74 74 Correo: franquicias@beautik.es Web:
www.beautik.es

Beauty Max
Sector: Estética Contacto: Departamento de Expansion Sede: Madrid Teléfono: 91 74183 17 Correo:
info@centrosheautymax.com Weh: www.centrosbeautymax.com

Biothecare Estétika
Sector: Estética Contacto: Maria José Viargas Espinola Sede: Ogfjares Teléfono: 958 257 957 Correo:
expansion@biothecareestetika.com Weh: www.biothecareestetika.com

Bluguia
Sector: Servicios especializados Contacto: Pablo Conde Barreras Sede: Vigo Teléfono: 986 120 128 Correo:
bluguia@bluguia.com Web: www.bluguia.com

BodysSiluet )
Sector: Estética Contacto: Oscar Benito Sede: L Hospitalet de Llobregat Teléfono: 902 444 474 /93 34377 42
Correo: info@bodysiluet.com Weh: www.bodysiluet.com

Bymovil-Yoigo
Sector: Telefonia Contacto: Isvett Montes Cavalieri Sede: Torrelavega Teléfono: 902 82 00 11 Correo:
info@bymaovil.com Web: www.bymovil.com

Carpisa
Sector: Complementos de moda Contacto: Departamento de Expansion Sede: Barcelona Teléfono: 93 237 66 10
Correo: info@kuvera.es Web: www.carpisa.com
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» todas las lineas de gene-
racion energética a través
de las renovables. De esta
forma, incrementamos el
abanico de clientes, desde
residenciales a grandes
cuentas, y se eleva el ntume-
ro de proyectos mensua-
les”, destaca Téllez.

El director de Expansion
confia en una mejoria de la
economia en los proximos
meses. “Esperamos que las
nuevas medidas del Go-
bierno surtan efecto lo an-
tes posible, y especialmen-
te la aprobacion de las ayu-
das anunciadas al empren-
dedor, que beneficiaran a la
franquicia y contribuiran a
paliar la lacra del desem-
pleo en este pais”.

A pesar de la crisis, la
central andaluza continda
adelante con su plan de cre-
cimiento, y prevé incorpo-
rar 35 unidades durante
2013.

-, © Aclividad: Restauracion
i oWeb: www.gruporestalia.com
; 9135190 01

La Surefia comenzo a
operar en 2010 con el
aval del grupo de hosteleria
Restalia, que ya llevaba una

década gestionando con
éxito la red de bocadillerias
100 Montaditos. En los 2
anos transcurridos hasta
ahora, la enseria ha creado
una red de 48 estableci-
mientos  franquiciados,
operativa en Madrid, Anda-
lucia, la Comunidad Valen-
ciana, Castilla y Leon, Ara-
gon, Extremadura, Catalu-
nay Navarra.

La Surefa se cred cuan-
do la crisis ya estaba avan-
zada. “Cuando empezamos
vimos que los consumido-
res tenfan un presupuesto
cada vez mas ajustado para
sus momentos de ocio. No-
sotros queriamos llegar a
esa gente que empezaba a
gastar menos en hosteleria,
y por ello decidimos apos-
tar por unos precios imba-
tibles, sin renunciar a la ca-
lidad”, subraya Anne Cor-
cuera, responsable de Co-
municacion de Restalia.

“La Surefia es un con-
cepto de restauracion basa-
do en la sencillez, los pre-
cios populares y los pro-
ductos tradicionales de la
gastronomia andaluza. Esa
es la clave de nuestro éxito
y la gran diferencia con
otras franquicias”, afirma
Corcuera. Uno de los recla-
mos de la ensena es el cubo
de 5 botellines de cerveza
por 3 euros. “Ese elemento
se ha convertido en un sello
de la casa”.

“Ademas, en Restalia da-
mos mucha importancia al
emplazamiento y decora-



cion de los restaurantes,
buscando siempre las me-
jores ubicaciones y procu-
rando que los locales resul-
ten agradables”.

Con la crisis, las empre-
sas han tenido que reducir
costes. “Para nosotros, esa
es una filosofia de trabajo.
Nuestros gastos deben estar
ajustados al maximo para
poder ofrecer unos precios
adaptados a la realidad de
los consumidores, garanti-
zando siempre la ma-

xima calidad”.

Durante la
trayectoria
del grupo,
con sede en
Pozuelo de
Alarcon
(Madrid), la 7
central ha ob-
servado un cambio
en las caracteristicas de los
candidatos. “La crisis ha
hecho aparecer el perfil del
emprendedor que busca el
autoempleo y un modo de
ganarse la vida. Este nuevo
franquiciado empieza con
un restaurante que saca
adelante con sus ahorros y,
en muchas ocasiones, con
ayuda economica familiar.
Es una persona que, ade-
mas, trabaja en el restau-
rante de manera activa y es-
ta pendiente de todos los
detalles de su negocio”.

La responsable de Co-
municacion de Restalia
opina que esa tendencia es
general en el ambito de la
franquicia. “Con la crisis, el

“Nuestros - 4
gastos deben estar JJEEIEENE
ajustados al maximo
para ofrecer buenos
precios”

numero de cadenas basa-
das en el autoempleo ha
crecido muy significativa-
mente”.

La creatividad es un ar-
ma fundamental para cape-
ar la mala racha. “En tiem-
pos de recesion las grandes
ideas son las que triunfan, y
eso es lo que intentamos.
Durante 2013 seguiremos
creciendo y expandiéndo-
nos de una manera sosteni-
da y adecuada a la realidad

del mercado”, dice
Corcuera. La cen-
= tral analiza
una posible

mercado
internacio-
nal, con Es-
tados Unidos
como uno de
sus primeros objeti-
vos, mercado donde ya
opera 100 Montaditos.

La Surena se instala en
locales de 150 metros cua-
drados de superficie mini-
ma, en una calle o en un
centro comercial. Los em-
plazamientos idoneos coin-
ciden con las principales
zonas urbanas y los com-
plejos comerciales de ma-
yor trafico.

Una taberna de la marca
requiere una inversion ini-
cial aproximada que parte
de 250.000 euros, incluido
un derecho de entrada de
32.500 euros mas IVA.

El franquiciado tiene
que abonar a la central un
canon de manteni- »

Churrascarias Brasa y Leiia
Sector: Restaurantes tematicos Contacto: Affredo Heredia Valbuena Sede: San Sebastidn de los Reyes Teléfono: 91
65942 12 Correo: franquicias@brasaylena.com Web: www.brasaylena.com

Click Viaja
Sector: Agencias de viajes Contacto: Juan Gonzalez Sede: Cérdoba Teléfono: 902 112 760 Correo:
expansion@clickviaja.com Web: www.clickviaja.com

Clubdenavegacion.es
Sector: Servicios especializados Contacto: José Manuel Gomez Menéndez Sede: Mlaga Teléfono: 95265 72 54/
609 46 99 45 Correo: info@clubdenavegacion.mx Web: www.clubdgnavegacion.mx

Cocinas.com
Sector: Mobiliario-Decoracién Contacto: Cristina Amutio Sede: Viana Teléfono: 948 44 66 31 Correo:
info@cocinas.com Web: www.cocinas.com

Color Plus
Sector: Tiendas de consumibles Contacto: Antonio Hernéndez Sede: Zaragoza Teléfono: 976 352 733 Correo:
info@tiendascolorplus.com Web: www.franquiciascolorplus.com

Crescenda
Sector: Asesoria-Consultorfa Contacto: Javier Pelayo Sede: Madrid Teléfono: 91 383 4140 Correo:
jnelayo@crescenda.es Web: www.crescenda.es

D-beauty Concept
Sector: Estética Contacto: Tana Benasuly Sede: Mdlaga Teléfono: 952 28 34 46 Correo: expansion@d-pilate.com
Web: www.d-pilate.com

Dental Company
Sector: Clinicas dentales Contacto: Departamento de Expansion Sede: Sevilla Teléfono: 902 030 501 Correo:
expansion@dentalcompany.es Web: www.dentalcompany.es

Dick & Paul
Sector: Calzado Contacto: Pablo Castro/Diego Dorrego Sede: Ferrol Teléfono: 9819120 08 /648 85 92 16 Correo:
info@dickandpaul.com Web: www.dickandpaul.com

DietFlash Medical
Sector: Dietética-Herboristerfas Contacto: Departamento de Expansion Sede: Barcelona Teléfono: 93 212 67 66
Correo: info@ladietaproteica.com Web: www.ladietaproteica.com

Diez Euros )
Sector: Complementos de moda Contacto: Miguel Angel Mufioz Sede: Alcald de Henares Teléfono: 91879 8140
Correo: alcala@diezeuros.info Web: www.10guros.info

Dolores Promesas
Sector: Moda femenina Contacto: Departamento de Expansion Sede: Rivas-Vaciamadrid Teléfono: 91713 9343
Correo: info@dolorespromesas.com Web: www.dolorespromesas.com

Don Ulpiano
Sector: Tiendas-Degustacion Contacto: Manuel J. Santamaria Martin Sede: Alba de Tormes Teléfono: 923 30 10 34
Correo: santamariamj@donulpiano.com Web: www.donulpiano.com

D-pilate
Sector: Estética Contacto: Tana Benasuly Sede: Mdlaga Teléfono: 952 28 34 46 Correo: expansion@d-pilate.com
Web: www.d-pilate.com

Eco Store
Sector: Tiendas de consumibles Contacto: Luca Maggioni Sede: Barcelona Teléfono: 93 476 44 42/ 617 42 9159
Correo: info@ecostore.es Web: www.ecostore.es

E'Nanforas
Sector: Cosmética Contacto: Manuel Lpez Corpas Sede: Andjar Teléfono: 953 5256 05/675 04 48 14 Correo:
info@enanforas.com Web: www.gnanforas.com

Epilae )
Sector: Estética Contacto: Rubén Herndndez Alvarez Sede: Gijon Teléfono: 902 052 999 Correo:
franquicias@epilae.com Weh: www.epilae.com

EsteticBody
Sector: Estética Contacto: Departamento de Expansion Sede: Barcelona Teléfono: 93 186 41 43/608 55 96 26
Correo: expansion@estetichody.com Web: www.esteticbody.com
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Estudios 2
Sector: Ensefianza-Formacién Contacto: Carlos \idzquez Sede: Leganés Teléfono: 630 31 74 63 Correo:
info@estudiosz.com Web: www.estudiosz.com

Fast Moto Service
Sector: Tiendas de motos Contacto: Juan Salleras Sede: San Sebastidn de los Reyes Teléfono: 91 659 08 45 Correo:
juan.salleras@fastmotoservice.com Web: www.fastmotoservice.com

Fincalium
Contacto: Departamento de Expansion Sede: Valencia Teléfono: 96 001 04 94 Correo: inmo@fincalium.com Web:
viww fincalium.com

Fuig Poll
Sector: Salud Contacto: Neus Quimasé Sede: Barcelona Teléfono: 625 187 663 Correo: contacte@fuigpoll.com
Web: www.fuigpoll.com

Gali-Gali
Sector: Tiendas especializadas Contacto: Jasmeet Sahni Singh Sede: Azuaga Teléfono: 957 23 18 90 Correo:
mail@gali-gali.com Web: www.gali-gali.com

Grupo Fisio
Sector: Servicios especializados Contacto: Departamento de Expansion Sede: Valencia Teléfono: 96 395 06 19/685
139523 Correo: info@qrupofisio.es Web: www.grupofisio.es

Harvey & Liuch Consultores
Sector: Servicios a empresas Contacto: Departamento de Expansion Sede: Madrid Teléfono: 91 225 7071 Correo:
expansion@harveylluch.com Web: www.harveylluch.com

iNeumaticos.es
Sector: Negocios del automdvil Contacto: Departamento de Expansion Sede: Zaragoza Teléfono: 91 444 8163/91
30965 15 Correo: maria.gallego@bya.es Web: www.i-neumaticos.es

Interdomicilio )
Sector: Servicios asistenciales y domésticos Contacto: Miguel Angel Pérez Macfas Sede: Zaragoza Teléfono: 902
109387 /976 795 268 Correa: info@interdomicilio.com Web: www.interdomicilio.com

It Style
Sector: Cosmética Contacto: Victor Pacheco Sede: Las Rozas Teléfono: 902 89 88 85 Correo:
info@itstylemilano.com Web: www.tstylemilano.com

La Sureiia
Sector: Gervecerfas Contacto: Curi Gallardo Sede: Pozuelo de Alarcon Teléfono: 91 351 90 01 Correo:
attcliente@gruporestalia.com Web: www.gruporestalia.com

Laormiga )
Sector: Moda infantil Contacto: José Luis Herrdinz Hidalgo Sede: Ecija Teléfono: 954 83 17 19/691 429815
Correo: laormigainfo@gmail.com Web: www.laormiga.com

Laser Spuce
Sector: Ocio Contacto: Bas Zwartendijk Sede: Jerez de la Frontera Teléfono: 956 30 75.45/956 18 4941 Correo:
comercial@laserspace.es Web: www.laserspace.es

Laserstar.es
Sector: Estética Contacto: José Antonio Gonzdlez Mota Sede: Madrid Telfono: 902 15 04 50 Correo:
info@laserstar.es Web: www laserstar.es

Liaollao
Sector: Heladerfas Contacto: Departamento de Expansion Sede: Cieza Teléfono: 968 96 93 72 Correo:
info@Ilaollao.es Web: www. laollao.es

Lovendoporti.es
Sector: Tiendas especializadas Contacto: Antonio Fabrizio Teléfono: 900 809 927 Correo:
franquicia@lovendoporti.es Web: www.lovendoporti.es

Matteria
Sector: Productos especializados Contacto: Departamento de Expansion Sede: Navalmoral de la Mata Teléfono: 927
5382 10 Correo: franquicias@matteria.es Web: www.matteria.es

Sector: Tiendas de flores Contacto: Frédéric Husson Sede: Madrid Teléfono: 639 555 118 Correo:
expansion@monceaufleurs.es Web: www.monceaufleurs.es
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» miento mensual del 7%
de la facturacion durante
los 5 primeros anos, y pos-
teriormente del 8,5%.

§ Oro Cash

B @ Actividad: Compraventa de oro
& eWeh: www.orocash-orobank.com
' eTno: 902090627

=

=
~
=
M
P
=
~N
o
s

a aparicion y creci-

miento de Oro Cash
durante este bache econo-
mico se explica precisa-
mente por la coyuntura
econdmica. “Oro Cash es
una franquicia que funcio-
na muy bien en épocas de
crisis. El precio del oro au-
menta continuamente y
se convierte en un
valor refugio”,
explica Car-

“Con

tualmente se ha ampliado
con joyeria y teléfonos mo-
viles de segunda mano.

En estos 4 arios de tra-
yectoria, la central con se-
de en Churriana de la Vega
(Granada) ha expandido el
concepto hasta alcanzar
152 locales (130 asocia-
dos), que funcionan en to-
das las comunidades me-
nos Murcia, Navarra y La
Rioja. “Mas del 40% de los
establecimientos pertenece
a multifranquiciados, lo
que da unaidea de la renta-
bilidad del negocio”, afir-
ma Carlos Ruiz.

La ensefia comenzo su
internacionalizaciéon en
enero de 2011, al abrir en
Portugal. Actualmente, la
red exterior esta formada
por 5 unidades en Portugal
y Marruecos.

Parte del éxito del desa-
rrollo de la marca andaluza

se debe a sus costes redu-
cidos. “Somos una

[ranquicia de

L baja inver-

PRl o crisis el precio “cbielse
MRS dcl oro aumentay se < N,

mercl . gran renta-
y de Marke- conVIeﬂe enun V(IIOI' bilidad, ya
ting. refugio" que el desem-

La firma se
fundo en diciem-
bre de 2008 y 4 meses
mas tarde se unio el primer
franquiciado a este con-
cepto de compraventa de
oro y metales preciosos,
gestion de empenos y re-
compra de papeletas del
Monte de Piedad, que ac-

bolso  inicial
puede recuperarse

en un periodo no supe-
rior a los 12 meses”, desta-
ca Ruiz. “Estas condiciones
no se deben solo a que ha-
yamos nacido en plena cri-
sis, sino que forman parte
del concepto fundacional
de la marca”. >



Conoces el
Rolled Japanese Crepe

de MOMI & TOY’S

Una franquicia original De moderada inversiéon

Por la exclusividad de su producto Desde 60.000€ (modalidad de negocio
(gracias a su formula secreta es menos movil) hasta 80.000€ (modalidad
graso y mas natural que el crepe francés) de establecimiento tradicional).

y la distinciéon de sus locales.

Sencillez operativa Rapido retorno

No precisa experiencia previa en el sector, Recuperacioén de la inversién en un
te formamos. periodo aproximado en un ano.

Escribenos y unete a la franquicia de mayor crecimiento
del sector en Japén

E. |E www.momiandtoy.es MOM] @’ TOY,S

ﬂ expansion@bya.es
Tel. 91 444 81 64 ROLLED JAPANESE CREPE
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MyCenter
Sector: Servicios especializados Contacto: Miguel Galdeano Sede: Madrid Teléfono: 902 001 348 Correo:
aadmin@mycentergroup.com Web: www.mycentergroup.com

MyHair Barcelona
Sector: Estética Contacto: Alberto Gamez Sede: 'Hospitalet de Lobregat Teléfono: 93 223 1515 Correo:
agamez@myhairbarcelona.com Web: www.myhairbarcelona.com

Nurielle
Sector: Gafeterias Contacto: Carlos Ruiz Lopez Sede: Madrid Teléfono: 902 10 38 16/680 58 65 11 Correo:
oswaldo@nurielle.es Web: www.nurielle.es

Nutri10 Nutricion y Estética
Sector: Estética Contacto: Mar Diaz Sede: Madrid Teléfono: 902 193 130 /91 528 00 29 Correo:
mardiaz@escuglamardiaz.com Web: www.nutri10.es

0'mygood
Sector: Heladerfas Contacto: Ana Picd Sede: Pozuelo Teléfono: 627 56 23 79 Correo: info@omygood.es Web:
WWW.0mygood.es

Open Clean
Sector: Tintorerias Contacto: Victor Gomez Sede: Albacete Teléfono: 967 502 376 Correo: info@openclean.es Web:
\ww.openclean.es

Oro Cash
Sector: Compraventa de oro Contacto: Llatzer Morote Sede: Churriana de la Vega Teléfono: 902 09 06 27 Correo:
info@orocash-orobank.com Weh: www.orocash-orobank.com

Pecaditos
Sector: Bares de tapas Contacto: Ignacio Serra Crende Sede: Burgos Teléfono: 947 22 09 19/620 092 991 Correo:
info@grupopecaditos.com Web: www.grupopecaditos.com

Primadonna Collection
Sector: Galzado Contacto: Departamento de Expansion Sede: Madrid Teléfono: 91 522 66 95 Correo:
c.perez@primadonnacollection.com Web: www.primadonnacollection.com

Pulsazione
Sector: Estética Contacto: Felipe Sanchez-Capitan Sede: Villanueva de la Gafiada Teléfono: 902 1107 64 Correo:
info@pulsazione.es Web: www.pulsazione.e

Quorum
Sector: Administracion de fincas Contacto: Departamento de Expansion Sede: Granollers Teléfono: 93 84972 10
Correo: info@quorumgrup.com Weh: www.quorumgrup.com

RACC Travel
Sector: Agencias de viajes Contacto: Roso Morla Sede: Barcelona Teléfono: 93 495 50 00 Correo:
ros0.morla@racctravel.es Web: www.racctravel.com

Repara tu Vehiculo
Sector: Negocios del automavil Contacto: Departamento de Expansion Sede: lurreta Teléfono: 91 444 8167 Correo:
reparatuvehiculo@bya.es Web: www.reparatuvehiculo.es

Sandro Ferrone
Sector: Moda femenina Contacto: Luca Gambato Sede: Madrid Teléfono: 661 34 03 85/620 50 62 61 Correo:
luca@gambatogroup.com Web: www.sandroferrong.it

Sapphira
Sector: Gosmética Contacto: Gustavo Eustache Soteldo Sede: Madrid Teléfono: 91279 73 53 Correo:
expansion@sapphiraestetica.es Web: www.sapphiragstetica.es

Sensebene
Sector: Estética Contacto: Araceli Caballero Sede: Villanueva de la Gafiada Teléfono: 91 819 71 25 Correo:
info@sensebene.com Web: www.sensebene.com

Seven Secrets
Sector: Estética Contacto: Departamento de Expansion Sede: Badalona Telgfono: 902 077 077 Correo:
expansion@sevensecrets.es Weh: www.sevensecrets.es

Solo Alquileres
Sector: Agencias inmobiliarias Contacto: Miguel Tortajada Cinteros Sede: Valencia Teléfono: 960 600 199 /900 859
889 Correo: info@soloalquileres.es Web: www.soloalquileres.es
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» A la central de Oro
Cash llegan muchas solici-
tudes de desempleados.
“Pero siempre hay que te-
ner en cuenta que es nece-
sario disponer de una can-
tidad minima de dinero pa-
ra poder invertir en cual-
quier franquicia”, advierte
Ruiz.

El director comercial y
de Marketing opina que
2013 sera un buen ano pa-
ra la firma. “En Espana
continuaremos creciendo.
Ademas de ampliar el cata-
logo de servicios, preve-
mos sumar 30 locales, pre-
ferentemente en La Rioja,
Navarra, Murcia, Madrid y
Galicia”. La marca puede
ser viable en localidades
con mas de 25.000 habi-
tantes. “En el exterior ya
esta firmada la entrada en
México, y negociamos va-
rias opciones en Francia y
Alemania”.

Una tienda Oro
Cash se monta

Llaollao

@ Actividad:  Elaboracion y venta
de yogur helado
| @ Weh: www.llaollao.es

;

44 La clave de nuestro
éxito es sencilla a la

vez que compleja”, afirma
Pedro Espinosa, socio fun-
dador de la cadena de yo-
gur helado. “Ofrecemos un
producto de excelente cali-
dad y a un precio muy com-
petitivo. Ademas, este yo-
gur posee un alto conteni-
do nutritivo, es rico en cal-
cio, bajo en calorias, sin co-
lesterol, regula el sistema
digestivo y es probiético,
por lo que estd re-
comendado pa-

\\AI

en una su- ra todos los
perficie mi- no haber S publicos,
nima  de infermediarios especial-
25 metros . mente ni-
cuadrados, pOdemos ulusmr nos, perso-

en una calle
0 en un centro W
comercial, y re-
quiere un desembolso
aproximado de 30.000 eu-
ros, incluido un derecho
de entrada de 15.000 euros
mas IVA. La central cobra
un canon de mantenimien-
to mensual del 2% de las
ventas.

mejor los costes”

nas mayores,
embarazadas y
para todos aque-

llos preocupados por su
linea”.

Llaollao abrio el primer
establecimiento de yogur
helado en Denia, en 2009,
y al afo siguiente se unio el
primer local franquiciado
en Gandia. Hasta el mo- »



Avalada por el éxito co-
sechado en sus restau-
rantes operativos en
Florida (EEUU) y Madrid,
una dilatada experien-
cia en el sector y unas
atractivas cifras de fac-
turacion, The Knife ini-
cia su plan de expansion
en franquicia en Espana
para implantarse en las
principales ciudades del
pais.

oen:
maria.gallego@bya.es
91 444 31 63
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SolQ
Sector: Energias renovables Contacto: Departamento de Expansion Sede: Mlaga Telfono: 952 34 23 65 Correo:
info@solg.es Web: www.solq.es

StetikXpress
Sector: Estética Contacto: Departamento de Expansion Sede: Bera Teléfono: 911895 171/902 11 01 37 Correo:
info@stetikxpress.es Weh: www.stetikxpress.es

Stickhouse
Sector: Heladerfas Contacto: Conxa Puig Sede: Terrassa Teléfono: 607 94 86 95 Correo: info@stickhousebcn.com
Web: www.stickhouse.es

Superdry
Sector: Moda genérica Contacto: Rafa Climent Sede: Barcelona Teléfono: 93 434 21 31 Correo:
marketing@osaka68.es Web: www.superdry.es

Taberna Casa del Volapié
Sector: Bares de tapas Contacto: Javier Gutiérrez Sede: Marbella Teléfono: 952 820 542 Correo:
info@tabernadelvolapie.com Web: www.tabernadelvolapie.com

Tad Bisuteria y Complementos
Sector: Bisuterfay complementos Contacto: Miguel Montoro Sede: San Fulgencio Teléfono: 966 92 45 07
Correo: info@tadmarket.es Web: www.tadmarket.es

Todoteuro Fast Food Quality
Sector: Gomida rdpida Contacto: Gilberto Pérez Sede: Telde Teléfono: 928 68 16 17
Correo: info@todo1eurofastfood.com Web: www.todo1eurofastfood.com

Tommy Mel's
Sector: Hamburgueserias Contacto: Laura Lopez Sede: Madrid Teléfono: 917161970
Correo: info@tommymels.com Web: www.tommymels.com

Ucmas
Sector: Educacion infantil Contacto: Bharat Aidasani Sede: Palma de Mallorca Teléfono: 902 89 83
94 Correo: bharat@ucmas.es Web: www.ucmas.es

Vellatelia
Sector: Estética Contacto: Rafael Aguilar Navarro Sede: Barcelona Teléfono: 902 90 75 23 Correo:
franquicias@vellatelia.com Web: www.vellatelia.com

Velloestética
Sector: Estética Contacto: José Juan Jarefio Ortiz Sede: Valencia Teléfono: 96 278 33 85 Correo:
franquicia@velloestetica.es Web: www.velloestetica.es

Viajes Outlet
Sector: Agencias de viajes Contacto: Jordi Alcaraz Sede: Las Palmas de Gran Canaria Teléfono: 902 00 28 52/93
188 87 33 Correo: info@viajes-outlet.com Weh: www.viajes-outlet.com

Woman 30
Sector: Gimnasios Contacto: Manuel Duque Sede: Sevilla Teléfono: 902 502 609/ 955 658 296 Correo:
expansion@woman30.es Web: wiw.woman3(0.es

www.lugardelvino.com
Sector: Alimentacion Contacto: Departamento de Expansion Sede: Rute Teléfono: 902 80 81 88 Correo:
info@decantia.com Weh: www.lugardelvino.com

Yamamay
Sector: Moda intima Contacto: Filipe Oliveira Sede: Barcelona Teléfono: 932 376 610 Correo: info@yamamay.es
Web: viww.yamamay.com

Yogurtiandia
Sector: Heladeras Contacto: Borja de Zayas Mariscal Sede: Sevilla Teléfono: 91 318 50 65 Correo:
expansion@yogurtiandia.es Web: www.yogurtlandia.es

Zeropelo Clinicas de Fotodepilacion
Sector: Estética Contacto: Montserrat Alba Sede: Vilanovai la Geltrd Teléfono: 93 810 1547 /689 41 39 21 Correo:
montse.alba@zeropelo.es Web: www.zeropelo.es
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“Hay
parados
emprendedores que
se plantean montar
una franquicia”

» mento, la ensefia mur-
ciana ha logrado formar
una red de 87 heladerias
(84 asociadas), presentes
en todas las comunidades
autonomas excepto Nava-
rra, Aragon, Extremadura y
Canarias.

A ellas se suman 18 esta-
blecimientos asociados en
Portugal, Marruecos, Fran-
cia, Singapur, Bélgica, Lu-
xemburgo, Rusia, Venezue-

la, Arabia Saudi y Emira-
tos Arabes Uni-
dos. La central
exporta su
marca des-

de 2011.

Llao-
llao fabrica
sus propios
helados. “Al no
haber
diarios, podemos ajustar

interme-

los costes para el franqui-
ciado y el cliente final”, se-
fnala Espinosa.

El socio fundador de la
ensena apunta que la rece-
sién ha provocado que mu-
chas personas se planteen
abrir un Llaollao como me-
dio de autoempleo. “Nues-
tra formula de negocio esta
probada y es rentable. La
poca salida del mercado la-
boral puede llevar a ciertas
personas desempleadas y
con animo emprendedor a
plantearse esta franquicia
como una alternativa”.

Espinosa opina que
“2013 sera un afo de tran-
sicién y que Espaiia saldra
de la crisis en 2014”. Pero

la central murciana no va a
aplazar sus planes de desa-
rrollo. “Prevemos que 2013
también sera un afno bueno
para Llaollao. Por un lado,
esperamos consolidar
nuestra presencia interna-
cional en los paises en los
que ya estamos presentes y
conquistar nuevos merca-
dos en Europa, Asia y Amé-
rica. En Espana, queremos
abrir en las principales lo-
calidades, pero siempre de
una manera sostenida y se-
lectiva”.

Un Llaollao puede insta-
larse en una superficie des-
de 10 metros cuadrados. El
local debe estar emplazado
en una zona urbana y turis-
tica, con alto transito pea-
tonal.

El presupuesto para po-
ner en marcha un negocio
de la ensefia se desglosa en-
tre las siguientes partidas:
derecho de entrada (9.000
euros mas IVA), maquina-
ria (34.800 euros), mostra-
dor de frio-calor (10.000),
mobiliario exterior y ma-
quinaria de office (7.000), y
sistema informatico (4.000
euros).

Estos conceptos suman
64.800 euros, monto al que
hay que anadir el IVA y la
obra civil.

Cada mes, el franquicia-
do tiene que abonar a la
central un 2,5% de su fac-
turacion para pagar el ca-
non de mantenimiento y
otro tanto que se destina al
canon de publicidad.  EF
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Estrategia de éxito

CAFETAL CLUB

Cafeteros centrados en el grano

Con 76 anos de experiencia tostando el grano verde, la central de franquicia
asturiana enfoca su valor anadido hacia el café y deja al asociado la decision de
completar el negocio con una oferta gastronémica adaptada a su zona

ialgo bueno te-
nia que tener la
contraccion

del consumo es la
mayor  exigencia,
creatividad y profe-
sionalidad que las
empresas se impo-
nen para diferenciar-
se de la competencia
y arafar cuota de
mercado. Asi opina
José Luis Roza, direc-
tor de Expansion y
Desarrollo de la ca-
dena de cafeterias
Cafetal Club. “Las re-
des lanzan nuevos
productos, amplian
los horarios y ofre-
cen alternativas al
menu de mediodia”,
afirma Roza. “Por
otro lado, el sector
tiende a concentrar-
se, se popularizan las
cadenas para poder
competir con mejo-
res condiciones en el
mercado y la fran-

|

“Buscamos buenas
ubicaciones, que
garanticen la
rentabilidad”, senala
José Luis Roza.
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nes de proporcionar-
le al asociado un café
de alta calidad, aun-
que a él le dejamos la
libertad de completar
el negocio con una
oferta de menus, y en
ese caso, el franqui-
ciado también elige
qué va a servir a sus
clientes. Esto es algo
que valoran mucho
los profesionales del
sector, que suelen en-
contrarse con un pa-
quete cerrado cuan-
do se interesan por
una franquicia de ca-
feterias”, apunta Ro-
za.

El concepto de Ca-
fetal Club también
incorpora una zona
de tienda para que el
cliente pueda llevarse
a casa el café de la
marca, asi como una
variedad de tés en la-
tas.

A ello hay que ana-

quicia se plantea como una salida al ~ Tineo (Asturias), orienta su esfuerzoal  dir la posibilidad de introducir un rin-
desempleo”. café. “Somos torrefactores de café des-  con con la ensefia La Casa del Choco-
La central de la marca, con sede en  de 1936. Por eso estamos en condicio- late, que también gestiona Cafento, la

E En Franquicia ¢ diciembre 2012



central. “El franquiciado puede reser-
var un espacio para los productos de
esta marca. Actualmente estamos en-
sayando la formula en 10 estableci-
mientos de Cafetal Club”.

Cafetal Club tiene su origen en la
red Cafés Valiente, fundada en el afio
2000 en propiedad y en franquicia, y
que hasta el momento se habia desa-
rrollado en la Comunidad Valenciana.
En 2006 Cafento compro6 la empresa y
comenzo la tarea de adaptar esos loca-
les a la nueva marca, Cafetal Club.

En la actualidad componen la cade-
na 103 establecimientos (1 propio).
Todos ellos operan en la Comunidad
Valenciana, menos el propio —en Cor-
doba-y otro que abre en Valladolid en
este mes de diciembre.

Falta de financiacion
Durante el proximo
ano la central planea
continuar el desarrollo

de la marca, dentro y
fuera del Levante. “Pre-

vemos sumar 6 estable-
cimientos, lo cual es un objetivo razo-
nable para los tiempos que corren”, se-
nala el director de Expansion y Desa-
rrollo. “Lamentablemente, tenemos
candidatos que no pueden abrir por-
que el banco no les da financiacion”.
Desarrollar la red fuera de Valencia
es un reto complicado. “Alli es facil
crecer por la fuerza de la marca, pero
en el resto de Espana es como empezar
de cero, algo siempre dificil. A eso hay
que anadirle que buscamos buenas
ubicaciones, que garanticen una renta-
bilidad, lo que conlleva inversiones
mas elevadas”, explica José Luis Roza.
En Valencia, Cafetal Club se instala
en localidades a partir de 30.000 habi-
tantes; fuera de ahi, el limite de pobla-
cién sube a 100.000 personas.

B
Cafetal C[UE@

Del ultramarinos a la
fabrica exportadora

a central de Cafetal Club se fundd a causa de

la Guerra Civil espafiola. En 1936, un gallego
casado con una asturiana viajé a Tineo desde
Argentina, donde la pareja habia emigrado, para
presentar a la familia de ella su hijo recién
nacido. En plena visita estall6 la contienda y no
pudieron regresar a América. Asi pues, este
emprendedor decidié montar en Tineo un
ultramarinos, al que llamé El Gallego, para salir

adelante, un negocio que

sigue funcionando en la
actualidad. Allf fue donde
empez6 a tostar café.

Ese fue el germen de un
L — grupo que hoy estd dirigido
por el nieto del fundador y
que se dedica a comprar café para después
tostarlo y envasarlo en Tineo. Cafento cuenta
con 27 marcas que distribuye a tiendas,
supermercados y cafeterfas, y que también
exporta a 22 paises, como Ttnez, Libano,
Chequia o Francia.

Ademas de Cafetal Club, la central asturiana
apuesta por el desarrollo de rincones con la
ensefia La Casa del Chocolate, y ha puesto en
marcha Stracto Experience, un nuevo modelo de
cafeterfa y tienda de degustacion que se
encuentra en fase de proyecto.

Estrategia de éxito

Cafetal Club es una ensenia idonea
para profesionales con experiencia o
conocimientos del sector. “Al menos,
ese es el perfil que mas acude a noso-
tros”, matiza el director de Expansion.

El negocio se monta en un local con
una superficie minima de 70 metros
cuadrados, ubicado en primera linea o
en una zona privilegiada. “El Cafetal
de Valladolid, por ejemplo, no es exac-
tamente una primera linea, pero esta
practicamente enfrente del campus

universitario, lo que garantiza una

enorme afluencia de publico”.

Poner en marcha un Cafetal Club
supone un desembolso inicial de
1.300 euros por metro cuadrado,
aproximadamente. “Actualmente se
encuentran locales donde se puede
aprovechar la instalacion técnica, lo
que aligera la inversion”.

La central exige un canon de mante-
nimiento de 175 euros mensuales mas
IVA. “Es la inica cuota que cobramos.
Nosotros no somos una empresa cuyo
principal interés es vender franquicias.
Somos cafeteros y la franquicia es un
instrumento para que nuestros clien-
tes se diferencien mejor de la compe-
tencia en un entorno cada vez mas
complicado”, concluye Roza.

EF

Mas informacién: Departamento de Expansion
« 902 117230 « franquicias@cafento.com e

www.cafento.com

Catalina Mahon

diciembre 2012 ¢ En Franquicia E



FUNDADOR Y GERENTE DE PEGGY SUE’S

Hay que reinventar el
negocio cuando aun va bien

Texto: Antonio Sdnchez Lorenzo / Fotos: Thor Castro

lauge de las hamburgue-
serias se gesto con Peggy
Sue’s. Desde que abrio

sus puertas la marca madrilefia, a princi-
pios del afio 2007, han surgido decenas
de restaurantes —muchos de ellos franqui-
cias— centrados en la hamburguesa, y ca-
denas tradicionales han lanzado cartas
dedicadas a este producto. Algunos han
ido mas alla, y también reproducen la es-
tética de los aflos cincuenta norteamerica-
1n0s.

Los imitadores tienen sus motivos. En
medio de la debacle economica, Peggy
Sue’s ha pasado de 4 locales propios en
enero de 2010 —afio en que empezo a
franquiciar—a 25 en 2011 y a 40 (36 aso-
ciados) en diciembre de este 2012. Un de-
sarrollo que le ha permitido generar 240
puestos de trabajo y facturar unos 15 mi-

llones de euros.

Azuzado por tanta copia, José Mufiiz Mer-
gelina, el creador de la ensenia, ha dedica-
do los ultimos meses a remodelar el con-
cepto al tiempo que ya tiene listo el lanza-
miento de una franquicia de tapas, La Jo-
sefa, y estudia la apertura de los primeros
Peggy Sue’s en el extranjero, en las ciuda-
des francesas de Toulouse y Burdeos.

;LLEVA LA CUENTA DE LAS HAMBURGUESERIAS
ABIERTAS EN LOS ULTIMOS ANOS?
Mi equipo tiene un dossier de imitadores.

La cadena ha pasado de
tener 4 restaurantes en

enero de 2010 a 40 en di-
ciembre de este 2012

0SC~ -
unlz
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| Evireista.

Nosotros fuimos los primeros. Cuando
abrimos, en 2007, en Madrid estaba Al-
fredo’s Barbacoa, que llevaba 25 afios, y
nadie mas. Pues bien, 6 afios después en
la capital hay 25 marcas intentando fran-
quiciar una hamburgueseria. He compro-
bado que los esparioles son muy dados a
apuntarse al éxito de los demas.

“Nos han ofrecido todo ti-
po de maquinas para fa-

bricar hamburguesas, pe-
ro las hacemos a mano”

PERO LA COMPETENCIA ES POSITIVA.

La competencia tiene una parte interesan-
te, porque te obliga a superarte a ti mis-
mo, pero llevada al extremo de la burbuja
es peligrosa para todos. Y en esas estamos.
Todos los negocios estan inspirados en al-
go, evidentemente, pero yo he disefiado el
mio hasta el ultimo detalle, y no se trata
de competencia cuando se plagia de for-
ma descarada. Por eso me he querellado
contra Tommy Mel’s, porque es una copia
escandalosa, y porque varios franquicia-
dos me lo pidieron. Ellos compran una
exclusividad, y no entienden que enfrente
de su local se monte otra franquicia que
tiene los muebles exactamente iguales y
18 cosas de la carta copiadas.

{QUE MEDIDAS HA TOMADO PARA FORTALECER
LA MARCA!

Este afio decidimos paralizar la expansion
entre mayo y septiembre para recapacitar y
revisar la maquina, porque es posible »»

“La franquicia adolece de
ineficiencias para llegar

al publico, porque el fran-
quiciado esta en medio”

diciembre 2012 e En Franquicia E



 Zutrevista §

» morir de éxito si no se tienen las ideas
claras. A mi eso me preocupa muchisimo,
pues vivimos en un mundo de modas pasa-
jeras. En estos meses hemos hecho un es-
fuerzo terrible por reinventarnos sin dejar
de ser Peggy Sue’s. Ya tocaba, porque han
pasado 6 aflos. La gente suele esperar a que
las cosas vayan muy mal para remodelar el
negocio, pero yo creo que hay que reinven-
tarse cuando todavia va bien.

{QUE CAMBIOS HA INTRODUCIDO EN LA RED?
La principal novedad, dentro de otras
muchas, es que hemos rehecho la carta.
Queremos que la comida sea nuestra dife-
renciacion, para no ser solo un sitio de
moda. Por eso hemos quitado la palabra
hamburgueseria de nuestra imagen. Estoy
muy contento, porque me he sentido co-
mo cuando inauguramos la primera vez.
Uno de los grandes temores que tienes co-
mo empresario es que no sabes si te has
dormido, si te has quedado anquilosado.
Que hayamos sido capaces de hacer eso
en el peor momento de la crisis me da mu-
cha tranquilidad.

“Un cliente de cualquiera
de nuestros Peggy

Sue’s es un cliente de to-
dos los Peggy Sue’s”

;COMO HACEN LAS HAMBURGUESAS!

Las hacemos diariamente en una instala-
cién que tenemos en Getafe. Con el desa-
rrollo de la marca nos han ofrecido todo
tipo de maquinas para fabricarlas, pero
nosotros las hacemos una a una, a mano.
Asi empez6 Peggy Sue’s y me da mucho
miedo traicionarme a m{ mismo. Creo
que en las marcas, en los negocios, si pier-
des el alma lo pierdes todo.

{NO PENSO ESO AL EMPEZAR A FRANQUICIAR!

E En Franquicia e diciembre 2012

RECESION TECNOLOGICA

“El dia a dia nos ahoga a todos, con
tantos correos, wassaps y mensajes”,y
ese bombardeo inmisericorde le esta
provocando a José Muiiiz “una especie de
recesion tecnoldgica”.“De hecho, nunca
he estado en una red social. Me parece
que no me hace falta; bastante red social
es la vida misma”.

Sevillano como su esposa, también se
considera de Madrid, donde estudi6 en
Icade, donde reside y donde nacieron sus
dos hijas,de 7 y 8 afios.

Fuera de la familia, su mayor devocion es
la musica,a la que dedicé su primer
negocio, un estudio de grabacién para
escribir, producir y dirigir a artistas.Y
aunque tiene claro que nunca se
repetiran “pelotazos” como Antes muerta
que sencilla, tema que compuso y del que
se vendio casi un millon de copias, lo
mantiene activo “porque la musica es una
enfermedad mds que un negocio”.

Su segunda gran aficion son los libros,
que devora de una forma casi
compulsiva.“Debo tener 4.000 o 5.000
vollimenes en casa”.A sus 44 afios Mufiz
conserva el placer de leer,pero no con
lector electrdnico, porque no le agrada
consumir “bites y bytes”, literarios o
musicales.“Me gusta saber donde estan
los libros, cogerlos, tocarlos. Igual que los
discos.Tengo muchos vinilos, y disfruto
viendo las portadas, leyendo las historias
de los dlbumes, limpiandolos antes de
ponerlos en el tocadiscos”. Por cierto,
tiene uno de estos aparatos en su oficina.

Me costé tomar la decision. El modelo de
franquicia es muy interesante para crecer,
pero adolece de ciertas ineficiencias a la
hora de llegar al cliente, porque el fran-
quiciado esta en medio. Y hay franquicia-
dos fantasticos, que lo entienden todo
perfectamente, pero otros no lo asimilan
tan bien.

“Ahora, mas que nunca,
franquiciado y franquicia-

dor tienen que estar per-
fectamente alineados”

iCONTROLA LA CADENA MUY DE CERCA!
Mucho, pero es que este negocio es mi ni-
1i0. Yo he estado mil horas detras de la ba-
rra, detras de la plancha, he ido a todas
mis inauguraciones y he disefiado todos
los locales; no hay absolutamente nada de
este concepto que Nno sepa. Supone una
presion personal importante, pero cuento
con un equipo fantastico que esta muy
bien organizado y que lleva mucho tiem-
po conmigo.

{COMO VIGILA LA HOMOGENEIDAD DE LA RED!
Hemos formado un equipo que viaja
constantemente por toda Espafia para
comprobar que los locales funcionan co-
mo tienen que funcionar y que todo se ha-
ce como hay que hacerlo. Yo siempre digo
que un cliente de cualquiera de nuestros
Peggy Sue’s es un cliente de todos los
Peggy Sue’s.

{COMO SE TOMAN LOS FRANQUICIADOS ESOS
CONTROLES!

Supongo que los agradecen. Nuestra ex-
periencia nos dice que cuando estamos
mads encima, empezamos a vender mas, de
modo que todos salimos ganando. Pienso,
ademas, que ahora, mas que nunca, fran-
quiciado y franquiciador tienen que estar



perfectamente alineados. Y confieso que
actualmente soy mas inflexible en este
asunto, porque hemos hecho una apuesta
muy importante por la marca.

PEGGY SUE’S NO SE CONCIBIO COMO UN NEGO-
CIO DE AUTOEMPLEO. ;HA MODIFICADO EL PERFIL!
Con la crisis han cambiado algunas cosas.
En puridad, si tu haces una inversion en
un negocio, necesitas que tenga rentabili-
dad, independientemente de que estés tra-
bajando en él, porque tu remuneracion
por ese trabajo es tu sueldo, que es otra co-
sa. Sin embargo, en una situacion de paro
tan dramatica como esta, hay gente que es-
ta dispuesta a entender que tener un pues-
to de trabajo forma parte de la recupera-
cion de su inversion por la tranquilidad
que le da y la estabilidad que le proporcio-
na a su familia. Financieramente, una
franquicia de autoempleo no tiene senti-
do, pero uno de los problemas del paro es
la incertidumbre a la hora de planificar tu
vida y de tomar decisiones, de modo que
para muchas personas es una buena solu-
cién para no estar en casa sin hacer nada,
sobre todo si han sido despedidas.

;COMO ESTAN AFRONTADO SUS RESTAURANTES
ESTA FASE DE LA CRISIS?

La ventaja de nuestro negocio es que, como
somos gente con los pies en la tierra, tene-
mos un punto de equilibrio muy bajo. Eso
lo hace muy controlable. Para no ganar di-
nero en Peggy Sue’s habria que dejar de
vender de una forma drastica, incluso con
la penalizacion que supone la bajada en el
consumo que ha habido en los ultimos seis
meses, que da miedo. Vivimos una etapa

“Estamos en un momen-
to muy peligroso, y los

meses de enero y febrero
van a ser dramaticos”

AMIGOS-COBAYA

“Absolutamente todo el negocio lo he
inventado yo desde cero,desde la carta
hasta la decoracion y la imagen”, recalca
José Muiiiz, que en 2005 logro
convencer a su mujer —‘no fue facil”- de
invertir sus ahorros en inventar un
negocio en un sector que desconocia.
Aquel afio alquilé un local diminuto en la
calle de Amaniel, en Madrid, y se pasé 12
meses disefiando el concepto y puliendo
detalles.

Para el men( conto con la colaboracion
de amigos-cobaya.“Los invitaba a cenar y
después les pasaba unas fichas, que atin
conservo, para que las rellenaran™.y,
sobre todo, se guio por el sentido comdn.
“Los sevillanos tenemos claro que
cuando algo estd rico, estd rico.Y esa ha
sido una de nuestras sefias de identidad:
establecer una relacion emocional con el
cliente a través de la comida”.

Los dinners estadounidenses de
mediados del siglo pasado inspiraron a
Mufiz para crear la estética del local.Y
eligio el nombre de Peggy Sue’s no tanto
por la cancién de Buddy Holly, sino por
la pelicula de Coppola,enla que la
protagonista se da un golpe en la cabeza
y regresa a los afios cincuenta.

En febrero de 2007 franquearon el
umbral de Peggy Sue’s los primeros
clientes. Por la trayectoria que ha tenido
desde entonces la marca,
probablemente sintieron que Mufiz
habia conseguido trasladarlos a otra
época, en la que la comida estaba rica.

) Zutriista

en la que hay que adaptarse, hay que ser
flexible sin perder la esencia. Creo que el
tamario de nuestros locales y nuestros cos-
tes nos permiten esa flexibilidad.

{COMO VE LA SITUACION ACTUAL!

Estamos en un momento de verdad muy
peligroso; probablemente es el peor de la
crisis, y enero y febrero van a ser dramati-
cos. Por eso hemos trabajado en los ulti-
mos meses para estar preparados por si
esto va a peor, mejorando la logistica, la
eficiencia, la rapidez.

“Hace falta un ajuste
psicologico para dejar

de llamarle a esto crisis
y adaptarse a vivir asi”

i TENEMOS CRISIS PARA RATO!

Lo que no era normal era lo de antes. Hace
falta un ajuste psicologico de la gente para
dejar de llamarle crisis a lo que esta pasan-
do y empezar a adaptarse a vivir asf. Es lo
que les sucedio a los japoneses. No puede
ser que los esparioles nos vayamos a la ca-
ma creyendo que esto se va a terminar y
que volveremos a vivir como viviamos an-
tes. Es un error tremendo. Hay que hacer
el esfuerzo de pensar que este vaa ser el es-
cenario a partir de ahora, por qué no.

JUSTEDES CON QUE PREVISIONES ECONOMICAS
TRABAJAN!

En Peggy Sue’s no trabajamos sobre la base
de que las cosas vayan mejorar. Y en ese es-
cenario, que da mucho miedo, se pueden
tener beneficios, porque habia muchas ine-
ficiencias en todas partes y sigue habiéndo-
las. Se puede ganar si se cuida el producto y
alos clientes. Es complicado porque no hay
dinero, pero se puede hacer. ZF

www.peggysues.es
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La AEF publica su ‘Libro
Oficial de la Franquicia’

La Asociacion Espafiola de Franquiciado-
res ha publicado su Libro Oficial de la
Franquicia, con una tirada de 5.000 ejem-
plares, que sirve como guia para encontrar
datos relevantes de ensefias que operan en
Espafia, como informacién de contacto, ex-
tensién de la marca, cifra de negocio o con-
diciones econémicas  »

de adhesion.

La lista se completa
con datos de las con-
sultorias especializa-
das, medios de comu-
nicacién y entidades
financieras.

El volumen también
incluye las ultimas

FRANQUICIAS

L ARF

estadisticas de la patronal del sector al cie-
rre de 2011, articulos y un registro de las ac-
tividades de la asociacion en el dltimo afio.

Mas informacion: www.franquiciadores.com
Tno.: 9325531 22

AITA comienza la
expansion internacional
A’l’ta ha iniciado su desarrollo exterior y
para ello ha tomado dos direcciones
opuestas. La ensefia de complementos de
mujer ha inaugurado 4 tiendas en Colombia

E En Franquicia ¢ diciembre 2012

n Breve

LEADER MOBILE amplia sus lineas
de negocio

Leader Mobile ha cumplido 10 afios y,
para celebrarlo, la ensefa de publici-
dad movil ha presentado novedades en el
Meeting Internacional que organizé en

Barcelona.

Ademas de cambiar de imagen para ofre-
cer un aspecto mas profesional y moder-
no, la cadena de origen italiano ha incor-
porado nuevas herramientas para intro-

ducirse en el merca-
do del marketingen

S\
fidelitypoint

Torneo solidario
de LA MAFIA

La cadena de
restaurantes
La Mafia se Sienta
a La Mesa ha or-
ganizado el se-
gundo Torneo So-
lidario La Mafia
de Padel, que co-
menzo el 9 de no-
viembre y finaliza
el 2 de diciembre
en las instalacio-
nes de Padel In-
door Aragén, en
Cuarte de Huerva
(Zaragoza).

La recaudacion se
destinara al orfa-
nato My Home,
en Katmandu
—capital de Ne-
pal—, el hogar de
acogida y forma-
cion que la cade-
na zaragozana
apadrina desde
2011. El dinero
conseguido con el
primer torneo, el
afo pasado, per-
mitio la escolari-
zacion de los ni-
fios del orfanato
durante este
2012.

Mds informacion:

www.lamafia.es
Tno.:976 7946 75

| Torneo de

Podel

2 Diciembre

MK RIONTA A LA MRA

9 Noviembre al

- = ‘\:dmé i‘. "

Internet.

De este modo, la ensefia

ofrece 3 lineas de negocio:

marketing directo (publicidad a través de

mensajes a los maviles), visibilidad digital
(presencia activa en Internet, redes socia-
les y comunidades, con webs adaptables

a moviles y tabletas), fidelizacién y venta

online a través del movil.

Mas informacion: www.leadermobile.es
Tno.: 9341978 54

(Medellin y Bogota) y en breve se instalara
en Kuwait, Catar y Baréin. Latinoamérica y
Asia forman parte de los principales objeti-
vos estratégicos de la cadena de Cornella
{Barcelona).

En Espafia, la marca sigue creciendo con un
nuevo establecimiento en Gijén y otro en
Almeria. Con estas aperturas alcanza 60
puntos de venta.

Mas informacion: www.aita.es
Tno.: 93 200 47 03

TAILOR & CO arregla

los uniformes de los

ferroviarios

Tailor & Co ha abierto un punto de venta
en Bilbao que supone la plasmacién de

un acuerdo entre la ensefia de arreglos y

S—

transformaciones y Euskotren, la empresa
de trenes de Euskadi. De este modo, la tien-
da bilbaina se hard cargo de los uniformes
de invierno y verano de los empleados de
Euskotren con descuentos especiales.

Este nuevo establecimiento de la red de
Sant Cugat del Valles (Barcelona) ha abierto
con la campafia de otofio Tailorizate, que
anima a los clientes a modificar su ropa para
actualizarla, haciéndola tnica y personal.

Mas informacion: www.tailor.es
Tno.: 93 583 95 67
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mMarcas

Indicel
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ficha | pistas | Contactos

Moda genérica

21 Racing Team 34

Ambar | Love 19,95 Franquicias 35

Amichi 35

Banhof Leather Factory 36 33

Bulka Different Wear 52
Calderén Sport 36

Calzedonia 52
Callate La Boca 37

Caramelo 37

Credo 38 35

Chiefs 39

Dinocco 39

Escales 52
Fashion Biker 40 36
Goldenpoint 41

Golo/Golo 41

Hello Pretty 42 37

Hierro y Albero 42 38
Intimissimi 52
Kiabi 43

Koréshi 44

Lacoste 4 41

Lenita & XTG 45 42

Levi's Store 45 43

O’neal 46 45

Piel de Toro 52
Purificacién Garcia 48

Roberto Verino 48

Superdry 49

Thelox 50 47
Undercolors of Benetton 51

Yamamay 51 50

Celio 38 34

Félix Ramiro 40

Kevingston 52
Macson 52
Men Ceremonia y Moda Hombre 46 45

Q-Ellos 52
Titto Bluni 50
Aire/AireBarcelona 34

Jesus Peir6 43 39
Pronovias 47

Protocolo 47 47

Rosa Clara 49

* Recogida de datos: del 28 de mayo al 12 de julio de 2012 ¢




Informe sobre 36 cadenas de moda genérica, masculina y nupcial que engloban 1.124 establecimientos (522 franquicia-
dos) y 714 rincones O es lider Amichi con |16 tiendas O inversion aproximada entre 20.000 euros + obra civil y
350.000 euros O superficie minima entre 30 y 700 m2 O poblacién minima entre 5.000 y 100.000 habitantes

Moda genérica, masculina y nupcial:
Pasarelas de autoempleos

a (ltima tendencia entre las
franquicias de moda genéri-

ca, masculina y nupcial es el

16 firmas funcio-
nan unicamente
con el franquicia-
do, y 11 solo
necesitan 2
empleados

autoempleo. El 44% de las 36
centrales activas (16 marcas) afir-
ma que sus tiendas asociadas

m En Franquicia e diciembre 2012

Pilar Rodriguez Fernandez

cion textil en franquicia, iniciado
en noviembre con los segmentos
de moda femenina e infantil (se
puede ver en

http://asp-es.secure-zone.net-
/v2/index.jsp?id=396,/8016/163
43&Ing=es).

Al igual que los anteriores, los
subsectores de moda genérica,
masculina y nupcial destacan por
su gran capacidad de adaptacion

pueden ser viables Gnicamente
con el franquiciado; el 30% solo
necesita 2 empleados en el
arranque del negocio, y el
20%, 3. La Unica que preci-
sa mas de 5 trabajado-
res es Kiabi, que
ocupade 11a13
personas entre
personal de
venta y man-
dos en sus
establecimien-
tos de mas de 700
metros cuadrados.
En este nimero completamos
el andlisis del sector de confec-



SONIA PLAZA

CONSEJERA DELEGADA DE KOROSHI

“El retroceso del comercio
multimarca ha dejado hueco
a cadenas como la nuestra”

—Cémo le estd
afectando la crisis?
—Con el retroceso
del comercio mul-
timarca se han in-
crementado  las
ventas de cadenas
especializadas co-
mo la nuestra. Estas
tiendas han ido de-
sapareciendo porque son mu-
cho mds caras y porque estdn
poco profesionalizadas.

—;Por qué comenzaron a fran-
quiciar en 20112

—Porque ya tenfamos 7 tiendas
propias y llevdbamos 11 afios en
el sector. Mucha gente se pone a
franquiciar cuando solo tiene un
local, o con apenas dos afios de
experiencia, pero yo creo que el
franquiciado debe estar bien
atendido. No solo le estds ven-
diendo una marca, también tie-
ne que haber una logfstica eficaz.
Para mf la empresa es como mi
hijo, porque he empezado desde
cero, y no me la voy a jugar ven-
diendo franquicias sin estar se-
gura de que van a funcionar.
—;Por qué han optado por el de-
posito?

—Porque nosotros no queremos
venderle la ropa al franquiciado;
si lo hiciéramos asf, ya no estarf-
amos interactuando con el pu-
blico. Lo mds dificil en este ne-
gocio es tener el producto ade-
cuado en el momento, al precio
y en el sitio adecuados. Eso lo
gestionamos nosotros porque
tenemos mucha informacién.
Creo que parte del éxito del ne-
gocio viene de ahi. Para nosotros
el asociado es un inversor al que
tenemos que ayudar para gestio-
nar el personal o cualquier pro-
blema que le surja.

-Han tenido un desarrollo

muy rdpido en es-
tos dos aflos.

=Si, actualmente
tenemos 14 fran-
quicias, en diciem-
bre montaremos 3
mds, y para el pri-
mer semestre de
2013 hay otras 10
contratadas. Ade-
mds, hemos inaugurado, en no-
viembre, la primera en Alema-
nia, y en Latinoamérica ya dis-
ponemos de una mdster para
Venezuela y Panamd.

—Parece que hay hueco en el
mercado espafiol.

—Lo hay. Nosotros podiamos
haber crecido mds, pero no lo
hemos hecho porque queremos
dar un buen servicio. El poten-
cial franquiciado se siente atrai-
do por nuestra imagen, pero an-
tes “palpa” el negocio, lo analiza,
y no firma el contrato sin haber
estado varios sdbados en una
tienda para observar el tréfico de
clientes. Yo prefiero que sea asi,
que el que abra esté seguro de lo
que va a abrir, porque la venta
minorista es un negocio duro.
—3Se puede crecer tanto en Es-
pafa como fuera?

—Creo que si, pero la manera de
hacerlo es distinta. En Espafia
ahora mismo la prioridad nu-
mero uno es el precio. Para salir
al exterior partimos con la ven-
taja de haber crecido con un es-
tdndar de calidad muy alto, por-
que desde el principio hemos te-
nido que competir con Inditex y
con Mango, que lo hacen todo
perfecto. En otros paises el nivel
no es tan elevado, y mds de lo
que se exige aqui no creo que se
exija en ningin sitio.

AS. EF

e innovacion, no solo en los pro-
ductos y en las formulas de venta
al pablico, sino también en la cre-
acion de ensenas. En el Gltimo
lustro se han incorporado al mer-
cado de la franquicia 16 marcas
que siguen activas, lo que supone
el 44% del total. 6 de ellas vendie-
ron la primera licencia en 2011, 1
en este ano 2012 (Thelox), y otras
3 aln no tienen asociados
(Chiefs, Kiabi y Men Ceremonia y

Son conceptos
que destacan por
su competitividad
y su capacidad
de adaptacion e
innovacion

Moda Hombre). La cadena mas
veterana es Pronovias, que opera
en franquicia desde 1968.

Negocios competitivos. La compe-
titividad del sector esta resultan-
do decisiva en esta fase de la cri-
sis —el Ultimo semestre de
2012-, que se esta ensanando
con mas intensidad que nunca so-
bre los comercios de venta mino-
rista, y muy especialmente sobre
los multimarca, que segln los
franquiciadores estan protagoni-
zando la mayor parte de los cie-
rres del sector (ver Tendencias).

La apreciacion coincide con
los datos del Instituto Nacional de
Estadistica (INE) y con los infor-
mes de consultorias privadas, que
detectan un aumento constante
de la cuota de mercado de las ca-
denas. Segln DBK, estas alcan-
zan ya el 60% del total de la venta
al detalle de confeccion, seguidas
por las grandes superficies, su-
permercados e hipermercados,
con el 28%. Mientras tanto, el co-
mercio independiente, que llegd a
absorber en la década de los no-
venta méas de la mitad de la factu-
racion, actualmente se reduce al
12%,

Una de las grandes ventajas
de las redes frente a las tiendas

Moda genérica, masculina y nupcial |

multimarca son las economias de
escala, que les permiten negociar
mejores condiciones con los pro-
veedores y repercutirlas en los
precios. Ante un pablico que cada
vez compara mas antes de reali-
zar una compra, este factor se ha
vuelto decisivo. Al mismo tiempo,
las franquicias monomarca presu-
men de la exclusividad de su pro-
ducto, que en el ambito de la mo-
da es un valor anadido de gran im-
portancia.

Las 36 marcas analizadas en
este informe engloban 1.124 es-
tablecimientos, de los que 522 (el
46%) pertenecen a franquiciados,
y 714 rincones en locales de
otras firmas. Es lider la cadena
madrilena Amichi, con 116 tien-
das, seguida de la barcelonesa
Pronovias con 115.

28 espaiiolas y 8 extranjeras. 28
cadenas son espanolas, y las 8
restantes proceden de Francia
(Celio, Kiabi y Lacoste), Italia (Gol-
denpoint, Undercolors of Benetton
y Yamamay), Estados Unidos (Le-
vi’s Store) y Reino Unido (Su-
perdry). Las espanolas con mas
presencia en el exterior son Purifi-
cacion Garcia (55 puntos de venta
en 3 paises) y Pronovias (33 loca-
les en 17 paises).

Estos negocios pueden ser via-
bles en localidades con una po-
blacién minima entre 5.000 habi-
tantes (Thelox) y 100.000 (7 mar-
cas). La superficie minima del lo-
cal comercial oscila entre 30 me-
tros cuadrados (Thelox) y 700
(Kiabi).

El comercio
independiente
no hace mas que
reducir su cuota
de mercado, que
ahora es del 12%

Los interesados en montar
una tienda de ropa con alguna de
estas ensenas deben tener fon-

dos para acometer una inversion »»
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| Moda genérica, masculing y nupcial

»» inicial minima aproximada entre
los 20.000 euros més obra civil
que declara Hello Pretty y los
350.000 de Lacoste. Ademas, es
necesario contar con un fondo de
maniobra para afrontar los gastos
iniciales tesoreria hasta que se al-
canza el punto de equilibrio. Esta
partida oscila en promedio entre
20.000 y 40.000 euros, aunque

Nombre de
la ensefia

Unidades
operativas (*)

En el altimo lus-
tro se han incor-
porado al merca-
do de la franqui-
cia 16 marcas que
siguen activas

Aperturas
en un afo | asociado

Lacoste la eleva hasta 100.000.
6 ensenas dejan la mercancia
en deposito a los franquiciados,
de modo que no tienen que pagar-
la hasta después de venderla. Se
trata de Celio, Golo/Golo, Kiabi,
Kordshi, O'neal y Purificacion Gar-
cia. Lenita & XTG, por su parte,
ofrece esta opcion. Tanto el géne-
ro en depdsito como el que se ad-

Fondos necesarios

(euros)

quiere en firme con financiacion
de la central llevan aparejada la
aportacién de un aval bancario,
cuyo importe medio varia entre

30.000 y 50.000 euros.

Pagos al franquiciador. Entre los
pagos que hay que hacer al fran-
quiciador, el derecho de entrada,
incluido en la inversion, se mue-

Poblacion minima
(habitantes)

Superficie (m’)

1 Amichi 116
2 Lacoste 76 (+ 41 rincones)
3 Purificacion Garcia 75 (+ 230 rincones)
4 Kiabi 60
5 Levi’s Store 57 (+ 150 rincones)
6 Undercolors of Benetton 5

7 Roberto Verino

51 (+ 110 rincones)

8 Caramelo 50 (+105 rincones)
8 Goldenpoint 50
10 Yamamay 33
11 Calderdn Sport 29
12 0’neal 23
13 Kordshi 21
14 Golo/Golo 18
15 Lenita & XTG 14 (+ 15 rincones)
16 Callate La Boca 11
17 Superdry 10 (+ 14 rincones)
18 21 Racing Team 9
18 Ambar | Love 19,95 Franquicias 9 (+1 rincon)
20 Hierro y Albero 8
21 Hello Pretty 5
22 Credo 4
22 Fashion Biker 4
24 Chiefs 8
24 Dinocco &l
24 Thelox &
27 Banhof Leather Factory 2

5 1985 250/700(") por m2 Minima: 100 - Recomendable: 200 30.000

2 1990 350.000@ (para 150 m?) Minima: 150 - Recomendable: 250 100.000
10 1998 1.200() por m2 (mercancfa en depdsito) (para 200 m2) ~ Minima: 150 m? (venta) + 50 (almacén) 50.000
450 por m2 (mercancia en depésito) (para 1.000 m?) Minima: 700 - Recomendable: 1.000 30.000

3 1983 159.000() (para 150 m?) Minima: 100 - Recomendable: 150 100.000
10 1992 45.000) + obra civil (para 40 m?) Minima: 40 - Recomendable: 40/70 25.000
15 rincones 1982 800/1.100() por m? Minima: 110 - Recomendable: 180 100.000
1998 1.500(1) por m? Minima: 100 80.000

10/12 2009 65.000) + obra civil (para 80 m?) Minima: 80 - Recomendable: 90 30.000
20 2008 120.000@ (para 80 m?) Minima: 80 - Recomendable: 80/120 60.000
2 1999 180.000 + IVA (para 125 m2) Minima: 80 - Recomendable: 100 20.000
12 2000 25.000/30.000(1) + obra civil (mercancia en depdsito) (para 100 m?) Minima: 100 - Recomendable: 150 15.000
20 201 140.000() (mercancia en depésito) (para 120 m2) Minima: 80 - Recomendable: 120 20.000
4 1997 30000 + obra civil (mercancia en depésito) (para 85 m?) Minima: 80 - Recomendable: 120 20.000
6/7 2009 1.200/1.500 por m2 (opcidn de mercancia en depdsito) Minima: 50 - Recomendable: 100 60.000
2 2007 100.000) + abra civil Minima: 50 - Recomendable: 50/80 100.000
16 2011 1.300(1) por m? Minima: 100 50.000
10 2009 69.500(1) Minima: 70 30.000
4 2009 35.00012) + obra civil (para 60 m?) Minima: 60 - Recomendable: 60 25.000

4 2005 35.000/38.000() + mercancia Minima: 50 - Recomendable: 60 60.000

3 201 20.00012) + obra civil (para 50 m?) Minima: 50 - Recomendable: 50 10.000
2011 70.00012) + obra civil (para 50 m?) Minima: 40 - Recomendable: 40/70 No facilitada

3 2010 28.0000) + obra civil (para 70 m?) Minima: 40 No facilitada
43,0000 + obra civil + IVA (para 50 m?) Minima: 50 - Recomendable: 90 No facilitada

2 2011 30,000 (100 m? tienda + 40 m2 almacén) Minima: 80 - Recomendable: 100 Sin limite
10 2012 35.0001) (para 50 m2) Minima: 30 - Recomendable: 50 5.000
5 1994 30.000) + obra civil (para 70 m?) Minima: 70 - Recomendable: 70/120 20.000

1 Celio 51
2 Titto Bluni 47 (+ 43 rincones)
3 Félix Ramiro 5

4 Men Ceremonia y Moda Hombre

1

5 2004

4 1994

3 2011
10

147,000 (mercancfa en depdsito) (para 120 m2

Mini
45,0000 + obra civil + IVA (para 80 m?
115.0000) (para 80 m2

)
)
)
100.000@) (para 100 m?)

ma: 120 - Recomendable: 160/200 100.000
Minima: 70 - Recomendable: 120 20.000
Minima: 80 - Recomendable: 120 30.000

Minima: 100 30.000

1 Pronovias 115
2 Rosa Clard 58
3 Aire/AireBarcelona 2
4 Protocolo 14 (+ 5 rincones)
5 Jesiis Peird 7

10 1968
9 1994
122003
2 199
23 19%

180.000(1) (para 150 m2)

250.0000) (para 150 m?) ~ Mini
117.000/142.000(1) (para 130 m2)
95.000) (para 70 m?)
100.000 + obra civil (para 100 m2)

Minima: 70 - Recomendable: 150 50.000
ma: 150 - Recomendable: 150/200 100.000
Minima: 100 - Recomendable: 150 70.000

Minima: 65 - Recomendable: 100 No facilitada
Minima: 100 - Recomendable: 150 100.000

(*) A1 de julio de 2012. (1) La central de franquicia no ha desglosado este dato. (2) Desglose parcial.
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MIGUEL ANGEL RAMIRO

DIReCTOR DE EXPANSION DE FELIX RAMIRO

“En este negocio, la atencion
al cliente es tan importante
como el producto”

—:Por qué puede
ser un buen nego-
cio montar una
tienda Félix Rami-
ro?

~Tenemos la mejor
coleccién de ejecu-
tivo y de ceremonia
que hay en el mer-
cado, y le propongo
a cualquier emprendedor que lo
compruebe. Ademds, nuestra
marca estd muy bien posiciona-
da: aparecemos diariamente en
programas de televisién con
nuestros productos y vestimos
en bodas de mdxima expecta-
ci6n, como acaba de ocurrir con
la de Julio Iglesias jinior. La
franquiciada que tenemos nos
llam¢6 entusiasmada porque ha-
bfa recibido clientes atraidos por
las noticias que ligaban a nuestra
firma con este enlace. Es decir,
que, aun siendo pequefios, con-
seguimos una gran repercusion
en los medios porque el disefia-
dor, Félix Ramiro, siempre se ha
sabido promocionar y relacio-
narse con esta clase de gente.
—;Cémo se ha desarrollado la
marca hasta ahora?

—Mi padre abri6 en 1988 una
tienda en la que vendfa el pro-
ducto que hacfa en la fébrica, y
con el paso del tiempo hemos
idoampliando colecciones hasta
que en 2011 consideramos que
tenfamos una estructura solida y
estdbamos preparados para fran-
quiciar. El momento es critico,
pero no queremos una expan-
sién muy rdpida. Estoy conven-
cido de que el éxito de la marca
serd consolidar cada punto de
venta; no tanto crecer en ndme-
ro como en la calidad de los lo-
cales y los franquiciados.
—;Cudles son sus previsiones de

expansion?
—De momento te-
nemos 4 tiendas
propiasy 1 franqui-
cia, y en diciembre
abriremos 2 corners,
en Alcorcdn y en
Madrid

Con este formato

capital.

buscamos puntos
de venta multimarca que se de-
diquen bdsicamente a bodas y
que quieran implantar un espa-
cio de Félix Ramiro.
—;El franquiciado de la tienda
exclusiva tiene que trabajar en
el comercio?
—Aunque lo ideal es que sea uno
delos pilares del punto de venta,
no es necesario que trabaje en él.
Por eso consideramos funda-
mental la formacién. Nosotros
seleccionamos y formamos a su
plantilla durante 45 dias. En es-
te tipo de negocio, la atencién y
el servicio al cliente es tan im-
portante como el producto.
—;No se han planteado dejar el
género en depdsito?
—Lo analizamos, pero es compli-
cado. Por otra parte, conozco a
gente del sector que se queja de
que asf el compromiso del aso-
ciado es menor. De todos mo-
dos, recogemos el producto so-
brante de cada temporada cuan-
do finaliza, lo que supone del or-
den del 20% de las existencias.
—;Han pensado en salir al ex-
tranjero?
—Estuvimos a finales de octubre
en la feria Las Mil y Una Bodas,
en Madrid, y recibimos muchas
solicitudes de franquicia para
Espafia y el extranjero. Estamos
estudidndolas, pero veo mds fac-
tible crecer fuera que aqui.

AS. EF

ve, IVA aparte, entre 3.000 euros
(Thelox) y 18.000 (Hierro y Albe-
ro). 13 firmas no cobran nada por
este concepto.

Una vez que el negocio esta en
marcha, hay que pagar un canon
de mantenimiento en 17 ense-
fas, que cobran una cantidad va-
riable (entre el 1y el 8% de las
ventas o el 2,5% de las compras)
o fija (entre 300 y 375 euros men-
suales, 1.000 euros al trimestre o
1.500 euros al ano). En el canon
de publicidad, que ingresan 15
centrales, predomina la aplicacion
de una cuota variable (entre el 1 y
el 5% de la facturacion o el 5% de
las compras) sobre la fija (270 eu-
ros trimestrales).

22 de las 36 ensenas analiza-
das en este informe figuran en el
Registro de Franquiciadores
(www.mex.es/Franquicias/princi-
pal.asp).

BANHOF LEATHER

FACTORY

Banhof Leather Factory se ha
especializado en la comerciali-
zacion de moda en piel. El franqui-
ciador destaca que la central “es-
té vinculada a un grupo empresa-
rial internacional que disena, pro-
duce, exporta, importa y distribu-
ye al por mayor y al detalle sus
propias prendas de piel”.

I Trayectoria. Banhof Leather Fac-
tory tiene en Cataluna un punto
de venta de gestion directa y otro
asociado abiertos, respectiva-
mente, en 1993y 1994. La ense-
fia, con sede en Barcelona, ha de-
cidido reactivar su desarrollo en
franquicia con el objetivo de su-
mar 5 locales en el plazo de un
ano.

I Perfil del asociado. Persona con
dotes comerciales y con interés y
gusto por la moda.

1 Ubicacion. Banhof Leather Fac-
tory puede ser viable en calles
céntricas y de paso, y se tiene
que instalar en locales con esca-
parate y una superficie desde 70
metros cuadrados.

I Desglose de la inversion. El de-

Moda genérica, masculina y nupcial |

Banhof Leather Factory. La
ensefia ha reactivado la franquicia
de su concepto de moda en piel.

sembolso aproximado que precisa
un comercio de 70 metros sin el
coste de la reforma es de 30.000
euros, cifra que incluye un dere-
cho de entrada de 5.000 euros
mas IVA (3.000 mas IVA si se tra-
ta de un rincén).

“La obra civil puede variar mu-
cho en funcion de si el local esta
en bruto o de si anteriormente
existia un comercio, y se necesita
poco mobiliario aparte de las ba-
rras para sujetar la mercancia”,
matiza Carlos Alvarez, director co-

“Siempre es
recomendable,
por prudencia,
tener203
meses de pagos
asegurados”

mercial de Banhof Leather Fac-
tory. “El pago de las existencias
iniciales se garantiza con unos
25.000 euros, ya sea mediante
aval o depdsito. Respecto al fon-
do de maniobra, siempre es reco-
mendable, solo por prudencia, te-
ner entre 2 y 3 meses de pagos
asegurados, lo que incluye el al-
quiler y la nébmina del autoemplea-
do”.

I Plantilla. El franquiciado.

1 Duracion del contrato. 5 anos.

diciembre 2012 e En Franquicia E

»



| Moda genérica, masculing y nupcial

| ceo

Celio €s una cadena de moda

masculina que, segln, resalta
Jorge Gonzélez, coordinador de
Afiliados Espana, “se distingue
por su buena relacion calidad-pre-
¢io”. Junto a una “amplia colec-
cion de prendas urbany relax de
tendencia moderna pero faciles
de llevar”, las tiendas cuentan
con una linea de ropa mas sofisti-
cada y con accesorios como cintu-
rones, bolsos y joyas.
I Trayectoria. Fundada en Francia
por los hermanos Marc y Laurent
Grosman, Celio abri6 la primera
tienda propia en 1985 en la pari-
sina calle de Saint Lazare. El es-
treno espanol se dio en 1992 con
un establecimiento de gestion di-
recta, cuyo concepto de negocio
se reprodujo en franquicias a par-
tir de 2004.

La ensena, con sede en Bar-
celona, lidera actualmente el sec-
tor de moda masculina con 51

Celio. El presupuesto aproximado
para instalar un punto de venta de
120 m2 asciende a 147.000 euros.

unidades (9 asociadas) en Ma-
drid, Cataluna, Comunidad Valen-
ciana, Pais Vasco, Castillay Ledn,
Navarra, Asturias y Murcia. Fuera
de nuestras fronteras cuenta con
mas de un millar de locales distri-
buidos por 70 paises.

I Zonas preferentes. Andalucia,
Cataluna, Levante, Galicia, Casti-
llay Ledn y Madrid.

I Perfil del asociado. Emprende-

Tendencia

En busca del género mas barato

Adria Lépez, responsable de Marketing y Expansién de Dinocco (mo-
da para hombre, moda para mujer)

“Estamos en una época dificil. Aunque la ropa sea algo indispensable pa-
ra todo el mundo, cada vez se nota méds cémo los clientes van a buscar gé-
nero més barato: miran, comparan y luego compran.

Hemos notado que las personas esperan las ofertas y las rebajas para ad-

quirir prendas”.

El conductor urbanita
‘fashion’

Juan Antonio Tasso, director de Expansién de Fashion
Biker (moda y complementos para usuarios de moto ur-

_ bana) ——

“Muchos se han

visto forzados al

ajuste, obligados
por un crecimien-
to desmesurado”

“La actual situacién de mercado nos ha

obligado a buscar soluciones. Muchos se

han visto forzados al ajuste, obligados por
un crecimiento desmesurado. Nosotros cre-

emos firmemente haber encontrado ese

equilibrio y las herramientas necesarias jun-

to a la colaboracién con marcas del sector.

Sigue en la pagina 36 eee
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21 RACING TEAM

Central Lapegal, S.L.

Actividad Establecimientos de venta de merchandisingy ropa de competicin.
Férmula 1y motociclismo

M. A, Félix

Contacto

W

Unidades en Espafia 9
asociadas 8
Aperturas previstas enunafio 10

Unidades en el extranjero

Inversion aproximada

69.500 euros <no desglosada>

12.000 euros + IVA
1.500 euros al afio

Derecho de entrada
Canon de mantenimiento
Canon de publicidad
Superficie Minima: 70 m2

3% sobre ventas

i

Poblacion minima 30.000 habitantes

ﬂ

AIRE/AIREBARCELONA

Central Novieuro, S.L.

Actividad Textil novias

Contacto David Braina Bou

Direccion (/ Narcis Monturiol, 130

Godigo Postal - Localidad 08902 ['Hospitalet de Llobregat (Barcelona)
atencionclienteQairebarcelona.es
1
1

Aperturas previstas enun aiio 12

Unidades en el extranjero. 1
117.000/142.000 euros (para 130 m2) <no desglosada>

Inversion aproximada

0 |
No facilitado |
5% sobre compras |
Minima: 100 m2 - Recomendable: 150 m? (a pie de calle, fachada de 5 m)

Derecho de entrada
Canon de mantenimiento
Canon de publicidad
Superficie

Poblacidn minima 70.000 habitantes |




AMBAR | LOVE
19,95 FRANQUICIAS

Gentral Ambar Franquicias, S.L.U.

Actividad Vienta al mayor y menor de ropa y complementos. Asesorfa e

implantacién de marca
Julia Santos

G/ Balmes, 108

08008 Barcelona
661151574

Contacto
Direccion

(odigo Postal - Localidad

Teléfono

Internet www.ambarharcelona.com

0rreo info@ambarbarcelona.com - ambarshowroom@gmail.com
Primer franquiciado en Espaiia 2009
Unidades en Espaiia 9 (+ 1 rincon)
asociadas 7 (+1)
Aperturas previstas en un aiio ~ 4 (Matard, Murcia, Marbella, Ibiza)

Unidades en el extranjero
Inversion aproximada

35.000 euros + obra civil (para 60 m2) <desglose parcial>

10.000 euros + VA
300 euros sin IVA al mes

Derecho de entrada

Canon de mantenimiento
Ganon de publicidad 0
Superficie

i

Minima: 60 m2 - Recomendable: 60 m2

Poblacidn minima 25.000 habitantes

|

AMICHI

Central Disedis, S.L.

Actividad Moda de elevada calidad y disefio exclusivo para mujer y hombre

PE. Eurépolis. G/ Parfs, 2. Ctra. Las Rozas-El Escorial, km. 2
gdeoya@amichi.¢s - ventas@amichi.es

Inversion aproximada 250/700 euros por m? <no desglosada>

15.000 euros + IVA

1.000 euros al semestre

0

Minima: 100 m2 - Recomendable: 200 m? (fachada de 8 m)

Derecho de entrada
Ganon de mantenimiento
Canon de publicidad

Poblacidn minima 30.000 habitantes

dor con capacidad
financiera y conoci-
mientos de gestion
comercial. La cen-
tral senala que no
€s necesaria expe-
riencia en el sector
textil.
1 Ubicacion. Las ca-
lles céntricas y los
centros comercia-
les son los empla-
zamientos idoneos
para instalar las
tiendas Celio, que precisan al me-
nos 120 metros cuadrados y una
fachada de 6 metros.
I Desglose de la inversion. E| pre-
supuesto aproximado previsto pa-
ra instalar un Celio de 120 me-
tros cuadrados asciende a
147.000 euros.

Jorge Gonzélez explica que el
monto se reparte entre el dere-

La ensena
francesa lidera
el sector de
moda masculina
en Espana con
51 tiendas

cho de entrada (8.000 euros mas
IVA), la imagen corporativa (5.000
euros), equipo antihurto (8.000),
display (5.500), economato
(2.900), mobiliario (45.000) y
obras (72.000 euros).

El género se entrega en depd-
sito a cambio de un aval bancario
de 60.000 euros.

I Plantilla. Una tienda de tamano
medio necesita 2 personas a
tiempo completo y otras 2 a tiem-
po parcial.

I Duracion del contrato. 5 afos.

Credo comenzo6 la actividad co-
mo una marca exclusivamen-
te de camisas, pero con el tiempo
se ha transformado en una firma

Moda genérica, masculina y nupcial |

Credo. Para conseguir una licencia de la firma balear
hay que estar dispuesto a involucrarse en el negocio.

de moda para hombre y mujer.
“Cada ano se incorporan nuevos
productos, y ya tenemos més de
20 tipos”, senala Fernando Moll,
responsable de Administracion.

I Trayectoria. A finales de 2004
se abria la primera tienda Credo
en Palma de Mallorca, donde radi-
ca la sede de la ensena. La adop-
cion del sistema de franquicia se

“Cada ano se
incorporan nue-
vos productos a
lared, y ya
tenemos mas
de 20 tipos”

produjo en 2011, y a dia de hoy la
marca balear abandera 2 centros
propios y 2 asociados entre Pal-
ma de Mallorca, Madrid, Zaragoza
y Valencia. Ademas, desde 2010
cuenta con un punto de venta en
Toronto (Canada).

La central también distribuye
sus articulos a 20 comercios mul-
timarca.

1 Perfil del asociado. Persona con
ganas de trabajar, con experien-
cia en el sector y que esté dis-
puesta a involucrarse en el nego-
cio.

1 Ubicacion. El punto de venta se
instala en un local céntrico, con
paso de gente y con una superfi-
cie a partir de 40 metros cuadra-
dos.

1 Desglose de la inversion. La cen-
tral calcula que se puede montar
una tienda Credo de 50 metros

diciembre 2012 e En Franquicia E
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»» COon un presupuesto del orden de
70.000 euros més obra civil. Fer-
nando Moll desglosa esta cifra
entre el derecho de entrada
(10.000 euros mas IVA), mobilia-
rio (de 20.000 a 30.000 euros,
segln la superficie), existencias
iniciales (también de 20.000 a
30.000) y equipos informaticos y
rétulos (3.000). “El coste de las
reformas depende del estado del
local, y puede que sea cero”, afir-
ma el responsable de Administra-

de Fashion Biker, que distribuye
ropa y complementos para quie-
nes “deseen aunar funcionalidad,
calidad y moda”. La ensena tam-
bién comercializa accesorios para
las dos ruedas, como cascos, y
motos eléctricas.

“Ahora es facil
estudiar nuevas
soluciones a la

cion de Credo.

Se aconseja contar con un
fondo de maniobra adicional de
entre 20.000 y 25.000 euros.
Asimismo, el franquiciado tiene
que aportar un aval bancario de
25.000 euros.

I Plantilla. El franquiciado.

FASHION BIKER

Los usuarios de moto urbana
constituyen el pablico objetivo

crisis de autofi-
nanciacion del
franquiciado”

I Trayectoria. Con sede en Barce-
lona, Fashion Biker comenzo a
operar en 2007 con una tienda en
la ciudad condal. En 2010 puso
en marcha el proyecto de franqui-
cia con la apertura de un punto
de venta asociado en Ceuta, al
que posteriormente se han unido
otros 2 en Las Palmas y Madrid.

—— Tendencia

«e+ Viene de la pégina 34

Muchos pensardn que un casco siempre serd una necesidad de segundo or-
den, pero es una necesidad al fin y al cabo, ya que la ley obliga a tener uno.
Eso nos ha marcado una pauta a seguir, puesto que las matriculaciones del
sector de la moto han bajado considerablemente, pero en los vehiculos de
menor cilindrada (125 cc) han subido, y mucho. En ese flanco es en el que

nos movemos cémodamente, el del conductor urbanita fashion”

El multimarca pierde cuota

José Basi Borrell, director del Departamento de Franquicias de Lacoste
(textil y confeccién)

“El mercado estd cada vez mis globalizado, de modo que el peso del tu-
rismo aumenta en las zonas urbanas. Al mismo tiempo, el comercio de-
tallista multimarca pierde cuota de mercado en favor de las grandes su-
perficies”.

Un consumo muy fidelizado

Jorge Gonzdlez, coordinador de Afiliados Espafia de Celio (moda y ac-
cesorios para hombre)

“No hay variaciones en los dos dltimos afios, pues el consumo en el sec-
tor estd muy fidelizado. Los compradores buscan moda a precios compe-
titivos, pero que ofrezca un buen nivel de calidad, y las marcas ya estdn

Sigue en la pagina 38 eee
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BANHOF LEATHIER FACTCRY

Central Multiservice Banhoff, S.L.

Actividad Prendas de piel directas al cliente, con la mayor calidad y al mejor
precio

Contacto Departamento de Expansion
Direccion (/ Avila, 105

Unidades en Espafia
asociadas
Aperturas previstas en un afio

Unidades en el extranjero

Inversion aproximada 30.000 euros + obra civil (para 70 m2) <no desglosada>

Derecho de enfrada 5.000 euros + VA (3.000 + IVA para rincdn)

Ganon de mantenimiento 0

Canon de publicidad 0

Superfice Minima: 70 m - Recomendable: 70/120 m2 (a pie de calle,
imprescindible escaparate)

Poblacion minima 20000 habitantes

ﬂ

CALDERON SPORT

Central Galderon Franquicias, S.L.

Actividad Venta de moda y articulos deportivos

Contacto Juan Carlos Gonzdlez
Direccion Avda. Fuentemar, 27
Cddigo Postal - Localidad 28820 Coslada (Madrid)

Teléfono 91669 9530
Fax 91669 6154
Internet www.calderonsport.co

\ .com
Correo franquicias@calderonsport.com - comercial@calderonsport.com
Primer franquiciado en Espaia 1999

1
Unidades en Espafia 29
10

asociadas

Aperturas previstas enunaiio 2 (1 franquicia)

Unidades en el extranjero
Inversion aproximada

180.000 euros + VA (para 125 m?)

Derecho de entrada 9.000 euros + VA (6.000 euros a la firma del contrato)

Canon de mantenimiento
Canon de publicidad
Superficie

No facilitado (fijo mensual, renovable anualmente)

1% sobre ventas netas

Minima: 80 m? - Recomendable: 100 m2

Poblacion minima 20.000 habitantes




CALLATE LA BOCA

Central Géllate Nifio, S.L.

Actividad Textil'y accesorios

Contacto Departamento de Expansion
Direccidn Barrio de Ventas, 36, pabellon 2
(odigo Postal - Localidad 20305 Irdin (Guiptizcoa)
Teléfono 943215019
943214987

Internet www.callatelahoca.com
Correo franquicias@callatelaboca.com
Primer franquiciado en Espaia 2007
Unidades en Espaiia 11

asociadas 7
Aperturas previstas en unafio 2

Unidades en el extranjero 2
Inversion aproximada

100.000 euros + obra civil <no desglosada>

Derecho de entrada 15.000 euros + VA
Ganon de mantenimiento 0
Ganon de publicidad

Superficie Minima: 50 m2 (+ 10 de almacén) - Recomendable: 50 m2
(+10 de almacén)/80 m2 (+ 15 de almacén) (con buen escaparate)

100.000 habitantes |

2% sobre ventas al afio (publicidad corporativa) + 1% (local)

i

Poblacidn minima

|

CARAMELO

CARAMELO

Caramelo, S.A.

Actividad Textil

Gontacto Belén Rey
Direccion P1. La Grela Bens. C/ Gambrinus, 103
(odigo Postal - Localidad 15008 A Corufia
Teléfono 981146000

981275982
Internet www.caramelo.com
Correo marketingycomunicacion@caramelo.com
Primer franquiciado en Espaia 1998
Unidades en Espafia 50 (+ 105 rincones)

asociadas 24

Aperturas previstas enunaiio  No facilitado
Unidades en el extranjero

Inversion aproximada 1.500 euros por m2 <no desglosada>

No facilitado

0

0

Minima: 100 m?

Derecho de entrada
Ganon de mantenimiento
Canon de publicidad

Poblacidn minima 80.000 habitantes |

Fashion Biker. La cadena comercializa ropa, com-
plementos y accesorios para usuarios de moto urbana.

1 Zonas preferentes. Cataluna, Le-
vante y zonas del centro y norte
peninsular.

1 Perfil del asociado. Persona
identificada con el producto que
comercializa Fashion Biker y que
busca un autoempleo.

1 Ubicacion. La ensefia se instala
en un local de al menos 40 me-
tros cuadrados situado en una zo-
na de transito rodado o peatonal.
1 Desglose de la inversion. La cen-
tral calcula que el coste aproxima-
do de un punto de venta de 70
metros cuadrados es de 28.000
euros mas obra civil, incluidos
6.000 euros mas IVA del derecho
de entrada, y aconseja contar con
un fondo de maniobra de otros
10.000 euros. El franquiciado
también debe presentar un aval
bancario de 3.000 euros.

“Ahora es facil estudiar nue-
vas soluciones a la crisis de auto-
financiacion del franquiciado”,
afirma Juan Antonio Tasso, direc-
tor de Expansion de Fashion Bi-
ker. “Podemos ajustarnos a pre-
supuestos mas bajos y que no en-
torpezcan el crecimiento de nues-
tra imagen. Por ejemplo, es posi-
ble abrir un establecimiento des-
de 40 metros cuadrados, y enton-
ces todos los gastos disminuyen
considerablemente”.

“Los alquileres se han reduci-
do, los costes industriales se han
ajustado, y hasta el mobiliario se
encuentra a mejor precio. Hemos
abierto tiendas con presupuestos
de poco mas de 20.000 euros. In-
cluso ahora se estudia la posibili-
dad de la financiacion desde la
propia central de franquicia para

Moda genérica, masculina y nupcial |

el material inicial”.
Tasso advierte,
sin embargo, de
que “no se debe
perder el norte”.
“Sabemos que
siempre cuesta em-
pezar, y mas en es-
tos tiempos en los
que el mercado en
todos los sectores
esta complicado.
Por tanto, es reco-
mendable tener un
‘cojin personal’ pa-
ra el primer ano de arranque, a fin
de poder ir a trabajar sin agobios
para el final de mes”.
I Plantilla. El franquiciado.
1 Duracion del contrato. 5 afos.

HELLO PRETTY

ello Pretty comercializa moda

femenina y masculina, y calza-
do, lenceria y complementos para
mujer. “Ofrecemos diseno y cali-
dad a un precio accesible”, indica
Paola Lopez Garcia, responsable
del Departamento de Ventas para
Europa. “Intentamos diferenciar a
cada mujer proporcionandole ma-
xima tendencia con un trato per-
sonalizado”.
I Trayectoria. Con sede en Ma-
drid, la central de Hello Pretty se
fundd en 2009. La ensefa se ex-

pande desde 2011, y ahora cuen- »»

Hello Pretty. La central recomien-
da montar las tiendas en primeras li-
neas con paso constante de gente.
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»» ta con unared de 5 estableci-
mientos franquiciados situados

en Aragon, Valencia, Baleares, Pa-

is Vasco y Galicia.

I Perfil del asociado. Emprende-
dor al que le guste la moda y con
mucha vision comercial.

“El mobiliario
interior, que esta

dor de 20.000 euros, obra civil
aparte. El derecho de entrada es
de 5.000 euros mas IVA, y el pe-
dido inicial de mercancia supone
cerca de 10.000 euros.

“La obra civil depende del es-
tado del local; lo imprescindible
para un negocio textil son 2 pro-
badores, almacén y puertas abier-
tas al pablico”, dice Lopez Garcia.
“El mobiliario interior, valorado en
12.800 euros para una tienda de

valorado en

50 metros cuadrados, lo asume

| | de Hello P
12.800 euros, lo a cerj:cra de Hello Pretty, que
también corre con los portes, el
asume la central diseno del local y los desplaza-
de franquicia” mientos de personal para la colo-

cacion del producto”.
I Plantilla. El franquiciado.

1 Ubicacion. Hello Pretty monta I Duracion del contrato. 5 afos.

las tiendas en locales bien situa-

dos desde 50 metros cuadrados.

La central recomienda primeras li-
neas comerciales con paso cons-
tante de gente.

punto de venta de 50 metros re-

quiere un desembolso de alrede- de exclusividad. Un logotipo que

Tendencia

e+ Viene de la pagina 36
posicionadas. Un ejemplo de ello es nuestra cadena, con mds de 1.000
tiendas de moda masculina en el mundo”.

Mucha atencion a los costes
Fernando Moll, responsable de Administracién de Credo (prendas de
vestir, calzado)

“El sector de la moda en Espafia estd sufriendo las consecuencias de la cri-

sis igual que el resto. Por tanto, hay que tener claros todos los costes, tan-
to los de las personas que quieren invertir como los que nos afectan a no-

sotros como central de franquicia’.

Menos crisis en el perfil medio-alto
Oscar Garriga, director de Ventas para Espafia y Extranjero de Jestis Pei-
16 (disefio y confeccién de trajes de novia)  p—————

“Debido a la situacién de incertidumbre )

‘Es de esperar

una ralentizacién
en la apertura de
negocios afines al
mundo nupcial”

econdmicay a la dificultad de obtener cré-

ditos por parte de los bancos, es de esperar
una ralentizacién en la apertura de nego-
cios afines al mundo nupcial.

En cuanto al mercado de las novias, aque-

llas firmas dirigidas a un perfil de novia
Sigue en la pagina 40 e«
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HIERRO Y ALBERO

I Desglose de la inversion. Un H ierro y Albero diseha y comer-
cializa moda bajo una filosofia

celio*

Central Celio Espafia Moda, S.A.

Actividad Moda y accesorios para hombre

Contacto Anabel Riveras/Jorge Gonzales
Direccion (/ Pelayo, 48, 4° 2*

Teléfono 9021615 11/607 89 54 46
ax 932150003

info@amalteatranchising.com - gonzalesQcelio.com

asociadas 9
Aperturas previstas enunafio 5 franquicias

Unidades en el extranjero 1.000

Inversion aproximada

147.000 euros (mercancfa en depdsito) (para 120 m2)

Derecho de entrada 8.000 euros + IVA
Canon de mantenimiento No facilitado
Canon de publicidad 0

Superficie Minima: 120 m2 - Recomendable: 160/200 m2 (venta + almacén)
(fachada minima de 6-7 m)

Zona de influencia de 100.000 habitantes

h

Poblacion minima

II

Central Botiga New Classic 1913, S.L.

Actividad Venta de prendas de vestir, calzado

Contacto Departamento de Expansion
Direccion G/ Filipinas, 2, bajo
Codigo Postal - Localidad 07014 Palma de Mallorca
Teléfono 679380712
971757999
Infernet www.credomoda.com
Correo contabilidad@credomoda.com
Primer franquiciado en Espaia 2011

Unidades en Espafia 4 (+ 20 multimarca)
asociadas 2 (+20)
Aperturas previstas enunaiio  No facilitado

Unidades en el extranjero 1

Inversion aproximada 70.000 euros + obra civil (para 50 m?) <desglose parcial>

Derecho de entrada 10.000 euros + IVA
Canon de mantenimiento
Canon de publicidad

Superficie

8% sobre ventas

I
I
0 I
I

Minima: 40 m2 - Recomendable: 40/70 m?

Poblacion minima No facilitada




Central Chiefs, S.L.U.

Actividad Moda y complementos para hombre y mujer

Contacto Alvaro Navarro de Andrés

Direccidn Estacion Atocha-AVE, local 9. C/ Méndez Alvaro, 1
Godigo Postal - Localidad 28045 Madrid

Teléfono 915284556 /91468 4174

Internet www.4chiefs.es
Correo contacto@4chiefs.es
Primer franquiciado en Espafia
Unidades en Espaiia 3

asociadas (
Aperturas previstas enunaiio  No facilitado

Unidades en el extranjero

Inversion aproximada

43.000 euros + obra civil + VA (para 50 m2) <no desglosada>

Derecho de entrada 10.000 euros + IVA |
Canon de mantenimiento o facilitado |
Canon de publicidad No facilitado |
Superficie Minima: 50 m2 - Recomendable: 90 m?

I Poblacion minima No facilitada |

Genral Dinocco Textil y Complementos, S.L.
e |

Actividad Moda, moda para hombre, moda para mujer

Unidades en el extranjero
Inversion aproximada

30.000 euros (100 m2 tienda + 40 m? almacén) <no desglosada>

9.500 euros + IVA

0

0

Minima: 80 m? - Recomendable: 100 m2 (almacén + tienda)

Derecho de entrada
Ganon de mantenimiento
Canon de publicidad

Poblacidn minima Sin limite

simboliza un hierro
ganadero sobre los
colores albero y gra-
na ilustra la inspira-
cion de la marca,
“que representa la
tradicion equina y
ganadera de nues-
tra cultura”, subra-
ya el franquiciador.
I Trayectoria. El es-
treno de la firma
madrilena se produ-
jo en 2004 con la
apertura de una tienda propia, a

la que se sumo la primera franqui-

cia un ano después. En la actuali-
dad, la cadena aglutina 8 estable-
cimientos (4 asociados) que se
reparten entre Madrid, Castillay
Leon, Aragdn y Extremadura.

La gerencia de la ensena ha
variado en el @ltimo ano, lo que
ha supuesto cambios en el pro-

“En el proximo
ano 2013
introduciremos
la distribucion a
tiendas
multimarca”

yecto de expansion y en la distri-
bucidn del producto. “Estimamos
la apertura de 10 a 12 locales en
los préximos dos o tres anos”, di-
ce Celeste Parsza, encargada de
Administracion de Hierro y Albero.
“Para la temporada de primavera-
verano del préximo afo 2013 in-
troduciremos el servicio a tiendas
multimarca”.

1 Perfil del asociado. Emprende-
dor en busca de autoempleo. La
central remarca que el candidato
no necesita acreditar experiencia.
1 Ubicacion. Un establecimiento
Hierro y Albero se instala en pri-
mera linea comercial. El local de-
be ocupar como minimo 50 me-
tros cuadrados.

I Desglose de la inversion. Sin
contabilizar la mercancia, el im-
porte aproximado para abrir un
punto de venta oscila entre

Moda genérica, masculina y nupcial |

Hierro y Albero. El negocio esta previsto para el
autoempleo del asociado, que no necesita experiencia.

35.000y 38.000 euros. El dere-
cho de entrada supone 18.000
euros mas IVA, y, segln explica
Celeste Parsza, hay que destinar
entre 12.000 y 15.000 euros pa-
ra la adecuacion. “Hemos creado
un departamento de asesora-
miento de ubicacion y de segui-
miento de obra, y, si lo desea el
cliente, se le puede entregar la
tienda llave en mano. El resto del
monto esta pensado para otras
partidas habituales en un comer-
cio de ropa, como perchas, mani-
quis o TPV”.

“Otra novedad”, anade la en-
cargada de Administracion de Hie-
rro y Albero, “es la exigencia de
un aval bancario por dos anos
completos a partir de la firma del
contrato. Una vez cumplido este
periodo se le devolvera al franqui-
ciado. El importe de esta garantia
estara en torno a 1.200 0 2.000
euros anuales, en funcion de la
negociacion que cada franquicia-
do tenga con sus bancos”.

I Plantilla. El franquiciado.
I Duracion del contrato. Se firma
por 5 anos.

JESUS PEIRO

esUs Peir6 disena y fabrica ves-

tidos de novia y complementos
en los que, seglin destaca la cen-
tral, prima la alta calidad de los
acabados, cercana a la alta cos-
tura. Las colecciones, dirigidas a
una clienta de nivel medio-alto pe-
ro a precios ajustados, se presen-
tan dos veces al ano y constan de

unos 90 modelos en estilos varia- »»

diciembre 2012 e En Franquicia E



| Moda genérica, masculing | nupcial FASHION BIKER

Central Fashion Biker, S.L.

medida. La primera tienda exclu-
siva de la cadena abrid sus puer- Actividad
tas en 1993y tres anos mas tar-
de se inauguraba la primera fran-
quicia. La ensenfa, sita en la ciu- —— =
dad barcelonesa de Viladecans, Ty G/ Gran Vi 437
dispone en estos momentos de 7 Godigo Postal - Localidad 08015 Barcelona
establecimientos (6 asociados) Teléfono 934232194
en las ciudades de Madrid, Barce-
lona, Valencia, Alicante, Zaragoza,
Jaény Sevilla.

Moda y complementos para usuarios de moto urbana

Contacto Juan Antonio Tasso

Internet www.fashionhiker.info

trajes de novia asaiatas 3

“Todos nuestros

Aperluras previstas en un aiio 3

se disenan y
fabrican integra-

Jesus Peiro. Galicia, Pais Vasco,

Unidades en el extranjero

pequeno taller dedicado a la con-

otros 20 paises.

|
. . . |
Cantapna_aty .Cas(tj'”? yf!'eon Sinllas O Inversidn aproximada 28.000 euros (50% financiable) + obra civil (para 70 m)
nas prioritarias de la tirma catalana. mente en Q0 desglosada>
, , Espana” Derecho e enrada 6.000 euros + VA (inanciale) |
»» dos. Todos los trajes de la firma =

se producen ntegramente en Es- Canon dg mantenimiento 2% sobre ventas |
pafia. Los trajes de Jesis Peird tam- Ganon de publicidad 0 |

I Trayectoria. La marca JesUs Pei- bién pueden encontrarse en tien- Superficie Minima; 40 m2
rd se cred en 1985 a partir de un das multimarca espanolas y de |
|

feccion de vestidos de novia a I Zonas preferentes. Galicia, Pais

— Tendencia
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medio-alto notardn en menor cuantfa los efectos de la crisis. No obstan-
te, en nuestra cadena no se han detectado variaciones significativas res-

pecto al afio anterior en cuanto al volumen de ventas”.

Renovacion constante de existencias
Paola Lopez Garcia, responsable del Departamento de Ventas para Eu-
ropa de Hello Pretty (moda, calzado, lencerfa y complementos para mu-
jet, y moda para hombre)

“El sector de la moda tiene un ritmo frenético, con cambios constantes;
por tanto, apostamos por la renovacién continua de existencias como uno
de nuestros puntos fuertes. No se vende lo mismo en todas partes. Por
ello, y abogando por un trato personaliza-  m————

do al cliente, desde la central también ofre- “Si se i
1 S€ fiene un

buen local, un

buen producto
ventas. Tampoco nos olvidamos del tallaje, un buen
por ello intentamos surtir las tiendas con vendedor, incluso

ahora se sale

adelante”

cemos un trato personalizado al franqui-
ciado, especialmente a la hora de realizar

sus pedidos, que dependen siempre de sus

modelos de varios cortes, para que cada
mujer encuentre lo que necesita sin renun-

ciar a la tendencia.
Sigue en la pigina 42 eee
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Poblacion minima No facilitada (en funcion del ndmero de matriculaciones)

H

FELIX RAMIRO
S =

Cemral Ultimo Tren, S.L.

Actividad Moda masculina casual y nupma\

Contacto Miguel Angel Ramiro
Direccion G/ Colombia, 14 bis
Cddigo Postal - Localidad 45004 Toledo

Teléfono 902108174

Fax 925281201

Infernet www.felixramiro.es

Inversion aproximada 115.000 euros (para 80 m?) <no desglosada>

9.000 euros + IVA
No facilitado

Derecho de entrada
Canon de mantenimiento
Canon de publicidad
Superficie

3% sobre ventas al mes

Minima: 80 m? - Recomendable: 120 m2

Poblacion minima 30.000 habitantes




GOLDENPOINT

goldenpointe

Gentral Nuova Omsa Espafia, S.A.

Actividad Lencerfa

Contacto Eva Tobfas
Direccidn G/ Josep Pla, 90-92
Godigo Postal - Localidad 08019 Barcelona
Teléfono 933037780
A 933037801
nternet www.goldenpointonline.com
0rreo franquicias@goldenpointonline.es
Primer franquiciado en Espaiia 2009
Unidades en Espaiia 50
asociadas 4
Aperturas previstas enunaiio  10/12

Unidades en el extranjero 800

Inversion aproximada 65.000 euros + obra civil (para 80 m2) <no desglosada>

Derecho de entrada 0 |
Canon de mantenimiento 0 |
Ganon de publicidad 0 |
Superficie Minima: 80 m2 - Recomendable: 90 m2 (didfano, con fachada de 4 m)

I Poblacion minima 30.000 habitantes |

GOLO/GOLO Golo / Golo

Central Dhal Maxminor, S.L.

Actividad Vienta de prendas de vestir para hombre y mujer

Contacto Sergio Diaz
Direccidn C/ Sant Josep, 8-10
Godigo Postal - Localidad 08950 Esplugues de Llobregat (Barcelona)
Teléfono 629934764
934731072
Internet www.gologolo.es

01re0 golo@gologolo.es - info.franquicias@gologolo.es
Primer franquiciado en Espaia 1997

I~
>

P

Unidades en Espaiia
asociadas
Aperturas previstas en un afio

2

~

Unidades en el extranjero

Inversion aproximada 30.000 euros + abra civil (mercancfa en depésito) (para 85 m?)

<no desglosada>
0

0

No facilitado

Derecho de entrada
Ganon de mantenimiento
Canon de publicidad

Minima: 80 m? - Recomendable: 120 m2

Poblacidn minima 20.000 habitantes |

Moda genérica, masculina y nupcial |

Vasco, Cantabria y
Castillay Leon.

1 Perfil del asocia-
do. No es impres-
cindible que el fran-
quiciado sea un “ex-
perto” en moda
nupcial, pero si es
necesario tener el
buen gusto y la sen-
sibilidad necesarios
para saber transmi-
tir seguridad a clien-
tesy personal a su
cargo. También se
considera esencial estar dispues-
to a adaptarse a las normas inter-
nas de la cadena.

1 Ubicacion. El local, con una su-
perficie desde 100 metros cua-
drados en una o dos plantas y
con un escaparate de 4 metros,
debe estar situado en una zona
de novias de un centro urbano.

I Desglose de la inversion. Para
abrir una tienda JesUs Peir6 de
100 metros hay que aportar alre-
dedor de 100.000 euros mas el
coste de la obra civil.

Oscar Garriga, director de Ven-
tas para Espana y Extranjero de
JesUs Peird, explica que el proyec-
to de decoracion del local supone
unos 50.000 euros, y las existen-
cias iniciales, 30.000. El franqui-
ciado debe aportar un aval banca-
rio por este montante en concep-
to de garantia de los vestidos
comprados.

I Plantilla. Tres empleados.
1 Duracion del contrato. 5 afos.

LACOSTE

acoste, marca francesa conoci-

da por sus polos, vende al de-
talle en sus tiendas exclusivas
prendas de vestir y complemen-
tos -bolsas, calzado, relojes- pa-
ra el pablico masculino, femenino
e infantil.
I Trayectoria. El tenista vascofran-
cés René Lacoste cred en 1933
la que se convertiria con el tiem-
po en una de las ensenas de mo-
da mas conocidas del mundo. La-
coste fue pionera en colocar su

Lacoste. Lamarcafrancesaesta presente en 111 paises
con unos 2.500 locales, de los que 76 estén en Espafia.

logotipo, un cocodrilo de color ver-
de, en el exterior de las prendas.
Desde que la firma llegb a Es-
pana, en 1954, la distribucion ha
estado en manos de la familia ca-
talana Basi, que concedio la pri-
mera franquicia en 1990 y abrid
el primer local propio un ano des-
pués. En los dltimos ejercicios la

En 2012 los
establecimientos
propios han
superado por pri-
mera vez a los
franquiciados

central ha incrementado la pro-
porcion de puntos de venta de
gestion directa, que en este 2012
han superado por primera vez a
los franquiciados. Ademas, ha
modificado el régimen de estos
Gltimos, segin informa José Basi
Borrell, director del Departamen-
to de Franquicias de Lacoste, de
manera que “la boutique franqui-
ciada pasa a ser tienda asociada
alacadena”.

En la actualidad, la central de
Badalona presta apoyo a 76 esta-
blecimientos (37 asociados) y 41
rincones repartidos por todas las
comunidades auténomas.

Lacoste también esta presen-
te en otros 110 paises con unos
2.500 locales.

1 Perfil del asociado. Persona jo-
ven y dindmica, con ganas de
aprender y minimos conocimien-

diciembre 2012 e En Franquicia u
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»» tos informéticos y de lenguas ex-

tranjeras.

1 Ubicacion. Las tiendas Lacoste
se pueden encontrar en centros
urbanos, en locales con una su-
perficie minima de 150 metros
cuadrados.

I Desglose de la inversion. Un
punto de venta de 150 metros re-
quiere alrededor de 350.000 eu-
ros. La central considera impres-
cindible que, ademas, el asociado
cuente con “un fondo de manio-
bra aceptable”, que cifra en unos
100.000 euros, y exige una fian-
za de 30.000 euros.

Basi Borrell explica que la
obra civil de reforma del local
suele rondar los 60.000 euros,
mientras que el mobiliario, el pa-
vimento y la iluminacién estan so-
bre los 1.200 euros por metro
cuadrado, y el pedido inicial de
una temporada es del orden de
90.000 euros.

I Plantilla. 3 personas.
1 Duracion del contrato. Se firma
por 5 anos.

Te
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LENITA & XTG

enita & XTG se dedica a la ven-

ta de moda intima, bano y
sportswear para hombre (XTG) y
mujer (Lenita). El catalogo de pro-
ductos abarca a un pdblico objeti-
vo de 15 a 45 afos.

La ensena gran-
canaria de moda
intima ha abierto
1 establecimien-
to en Londres y
otro en Viena

“Nuestras colecciones se ba-
san en disenos originales, moder-
nos y transgresores temporada
tras temporada, manteniendo asi
nuestra imagen de marca, siem-
pre acorde con las Gltimas ten-

dencias”, expone Beatriz Diaz Oje-

dencia

La situacién en nuestro pas es diffcil en todos los sectores, pero si se tie-

ne un buen local, un buen producto y un buen vendedor, incluso ahora

se sale adelante. Nosotros siempre hablamos de autoempleo, preferimos

ser humildes y no crear falsas expectativas en estos momentos”.

Especializacion y calidad
Beatriz Diaz Ojeda, responsable de Comunicacién de Lenita & XTG

(moda intima, bafio y sportswear para hombre y mujer)

“El mercado estd viviendo una situacién de crisis generalizada con una
alta restriccién de la demanda. Esto nos estd afectando a todos, porque
la cafda de las ventas es generalizada. Para poder mantenerse, la clave es-
td en la especializacidn y la calidad. También se hard necesario ajustar los
precios o lanzar nuevas lineas bdsicas o de bajo coste, como las que ya he-
mos introducido este afio en el mercado, a fin de llegar a todos los con-
sumidores. I

Con respecto al afio pasado, hay que decir “Serd cada vez

mas dificil crecer
si nos focalizamos

en Espafia”

que nuestra empresa ha sido privilegiada
en esta crisis, ya que no nos ha afectado

hasta el segundo semestre con una bajada
del crecimiento sostenido que mantenfa-

mos, de modo que cerramos el ejercicio
Sigue en la pagina 44 eee
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HELLO PRETTY

Central Yamapiri, S.L.

Actividad Moda, calzado, lenceria y complementos para mujer, y moda

para hombre

Contacto Paola L6pez

Direccion (/ Padre Claret, 17,1°B

Codigo Postal - Localidad 28002 Madrid

Teléfono 675254 641
S
Internet www.hellopretty.es

Correo hellopretty7283@yahoo.es

Primer franquiciado en Espaia 201
Unidades en Espafia

asociadas 5
Aperluras previstas en un aiio 3

Unidades en el extranjero
Inversion aproximada

20.000 euros + obra civil (para 50 m2) <desglose parcial>

Derecho de entrada 5.000 euros + IVA
Canon de mantenimiento No facilitado
Canon de publicidad No facilitado

Superficie Minima: 50 m2 - Recomendable: 50 m2

Poblacion minima 10.000 habitantes

[

HIERRO Y ALBERO

Central Cuatro Cabos, S.L.

Actividad Venta y disefio de ropa y complementos

Contacto

Departamento de Expansion

Direccion G/ Padilla, 65

Codigo Postal - Localidad 28006 Madrid

0|
Unidades en Espafia 8

Unidades en el extranjero. 2

Inversién aproximada 35.000/38.000 euros + mercancfa <no desglosada>

Derecho de entrada 18.000 euros + IVA (+ aval bancario por 2 afios de una cantidad a definir)

Canon de mantenimiento 0

Canon de publicidad 0

Superficie Minima: 50 m? - Recomendable: 60 m?

Poblacion minima 60.000 habitantes




JESUS PEIRO

Gentral Intersposa, S.A.
T R ——

Actividad Disefio y confeccion de trajes de novia

Contacto Oscar Garriga

Unidades en el extranjero

Poblacidn minima 100.000 habitantes

Inversion aproximada 100.000 euros + obra civil (para 100 m2) <desglose parcial>
Derecho de entrada 0 |
Canon de mantenimiento 0 |
Ganon de publicidad 0 |
Superfcie Minima: 100 m2 - Recomendable: 150 m2 (en una o dos plantas,
escaparate de 4 m)
I

|

la moda
a pequenos precios’

Genral Kiabi Espafia Ksce, S.A.

Actividad Moda low cost

Gontacto Alejandro Gomez Montanari
Direccion G/ Naranjo, esq. G/ Ciruela. C.C. El Carralero Il
(odigo Postal - Localidad 28220 Majadahonda (Madrid)
Teléfono 916169650

9166576 52
Internet www.kiahi.es
Correo franquicias@kiahi.com
Primer franquiciado en Espafia
Unidades en Espafia 60

asociadas (

Aperturas previstas enunaiio  No facilitado

Unidades en el exiranjero 339
Inversion aproximada

450 euros por m2 (con 90.000 euros de gastos de preapertura)
(mercancia en depdsito) (para 1.000 m2)

0
375 euros al mes (conceptos de informética)

Derecho de entrada
Ganon de mantenimiento
Canon de publicidad

3,5% sobre facturacion sin [VA al mes

Minima: 700 m2 (superficie de venta) - Recomendable: 1.000 m?
(superficie construida) (altura minima de 3,7 m)

30.000 habitantes |

Poblacidn minima

Lenita & XTG. La inversién para
montar unatienda oscila entre 1.200y
1.500 euros por metro cuadrado.

da, responsable de Comunica-
cion.

I Trayectoria. El origen de la ense-

fia, con sede en Las Palmas de
Gran Canaria, se remonta a
1985, ano en que Lenita Burman
empezd a vender los bikinis que
disenaba en las playas de la isla.
La firma se extendi6 poco a poco
por establecimientos multimarca
y grandes almacenes hasta que
la primera tienda Lenita & XTG
abrié en 2008 sus puertas en el
centro comercial Las Ramblas de
la capital grancanaria. La cadena
abandera actualmente 14 puntos
de venta, 2 de ellos franquiciados
—el primero, abierto en 2009-, y
15 rincones en locales de otras
marcas.

Lenita & XTG también cuenta
con 1 tienda en Londres y otra en
Viena.

1 Zonas preferentes. Baleares, An-

dalucia, Catalunay Canarias.

1 Perfil del asociado. Persona di-
namica, con muchas ganas de
trabajar y a la que le gusten los
retos nuevos.

1 Ubicacion. Lenita & XTG precisa
locales con una superficie de al
menos 50 metros cuadrados, con
un amplio escaparate y emplaza-
dos en primera linea a pie de ca-
lle 0 en un centro comercial

1 Desglose de la inversion. El de-
sembolso aproximado para mon-
tar un punto de venta oscila entre
1.200y 1.500 euros por metro
cuadrado.

Como ejemplo, la central facili-

ta el presupuesto de la tienda Le-
nita & XTG del Centro Comercial

Moda genérica, masculina y nupcial |

Atlantico, en Vecindario (Gran Ca-
naria), emplazada en un local de
78,8 metros cuadrados, cuya ins-
talacion requirié 90.300 euros.
Algunas de las principales parti-
das fueron electricidad y sonido
(12.610 euros); mobiliario
(21.065 euros); aire acondiciona-
do (5.939); iluminacién (10.362);
informética (1.350); maniquis
(2.206); etiquetas (3.000 alar-
mas) y torre de detencion (6.429
euros); perchas (3.500 unidades)
y lacado (2.750 euros); suelo y
colocacién (6.261), y hierro
(3.889). La inversion en género
oscila entre 12.000 y 20.000 eu-
ros, pero también se ofrece la op-
cion de recibirlo en depdsito.

I Plantilla. 2 0 3 personas, inclui-
do el franquiciado.

1 Duracion del contrato. 5 afos.

LEVI’S STORE

Los establecimientos Levi's Sto-
re venden los famosos pantalo-
nes vaqueros de la marca esta-
dounidense, ademas de otras
prendas y complementos. En una
tienda Levi's pueden encontrarse
unas 300 referencias con una
amplia gama de precios. “El mer-
cado del jean de mas de 45 euros
se esta reduciendo en los 2 Glti-
mos anos, pero nosotros segui-
mos ganando cuota de mercado”,
senala José Luis Monedero, direc-
tor de Retail para Espana y Portu-

gal.

Levi's Store. El negocio tiene que
ocupar un minimo de 100 m2y tener
una fachada de al menos 5 metros.

diciembre 2012 e En Franquicia E
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»» [ Trayectoria. El inmigrante ale-
man Levi Strauss y el sastre esta-
dounidense Jacob Davis inventa-
ron el pantaldn vaquero en 1873,
20 anos después de fundar la
marca Levi Strauss & Co en Sa-

cramento (California, Estados Uni-

El primer comer-
cio monomarca
de la cadena
vaquera estadou-
nidense se inau-
guro en Vitoria

dos). Con el tiempo, esta prenda,
creada inicialmente para trabajar
en el campo, se ha convertido en
uno de los principales iconos de
la moda.

En 1983 la central estadouni-
dense se establecio en Barcelona
y empez6 a conceder licencias.
De hecho, la primera tienda mo-

nomarca y la primera franquicia
Levi’'s Store en el mundo se abrid
en Vitoria, pues hasta ese ano la
compania solo distribuia la ropa a
través del canal multimarca.

La red nacional esta formada
en estos momentos por 57 loca-
les (35 asociados) y 150 rinco-
nes. En Portugal, que depende de
la central espanola, hay 20 fran-
quicias.

Levi’s Store también esta pre-
sente en otros 40 paises, en los
que abandera unas 400 tiendas.
I Zonas preferentes. Andalucia,
Galicia, Madrid y Cataluna.

I Perfil del asociado. Emprende-
dor con amplia experiencia en el
sector textil.

1 Ubicacion. Una calle comercial o
un centro comercial con amplio
flujo peatonal son los emplaza-

mientos adecuados para una tien-

da, que debe ocupar un minimo
de 100 metros cuadrados y tener
una fachada de al menos 5 me-
tros.

I Desglose de la inversion. El pre-

Tendencia
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con un 6% positivo. En este 2012 el objetivo es fortalecer nuestras zonas

calientes y mantenernos en las mismas cifras. Serd cada vez mds dificil

crecer si nos focalizamos en Espafia, por lo que abriremos puertas a es-

trategias de expansidn externa’.

En posicion de cara

a la salida

Sergio Diaz, director de Expansién de
Golo/Golo (prendas de vestir para hom-

bre y mujer)

“Nos hemos adaptado a las exigencias del

mercado y nos estamos posicionando bien

€«

Hasta ahora
realmente ha sido
un afio dificil”

de cara a la salida de la crisis, que supone-

mos se empezard a notar en un plazo de 6 meses a 1 afio. Hasta ahora, la

situacion ha variado a peor: realmente ha sido un afio diffcil”.

El momento de la consolidacion
Emilio Aguilera Santiago, gerente de O’neal (articulos deportivos, cal-

zado, textil y complementos)

“El futuro a un afio vista se presenta no exento de dificultades debido a la

situacién actual; sin embargo, opinamos que a partir del segundo semes-

m En Franquicia * diciembre 2012
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KOROSHI Koroshi.

Maniaks Graphic Design TM|

Central Kortshi Group
Actividad

Moda para hombre, moda para mujer

Contacto Departamento de Expansion

Direccion Pza. Granollers, 1,121
Godigo Postal - Localidad 08302 Matard (Barcelona)

Teléfono 93 798 44 46

Internet www.koroshishop.com
Correo franquicias@koroshi.tv
Primer franquiciado en Espaia 2011
Unidades en Espafia

asociadas 14
Aperturas previstas enun afio 20

Unidades en el extranjero 1

Inversion aproximada

140.000 euros (mercancfa en depdsito) (para 120 m2)
<no desglosada>

6.000 euros + IVA

Canon de mantenimiento 0

Canon de publicidad 0

Superficie Minima: 80 m2 - Recomendable; 120 m

Derecho de entrada

h

Poblacion minima 20.000 habitantes

[

LACOSTE

Central Basi, S.A.

Actividad Textil y confeccion

Contacto José Basi Borrell
Direccion (/ Sant Lluc, 54-64
Codigo Postal - Localidad 08918 Badalona (Barcelona)
Teléfono 934846401

934846403
Infernet www.lacoste.com/es
Correo jhasi@armandhasi.com
Primer franquiciado en Espaia 1990
Unidades en Espafia 76 (+ 41 rincones)

asociadas 37 (+41)

Aperturas previstas enun aiio 2

Unidades en el extranjero 2,500
Inversion aproximada

350.000 euros (para 150 m2) <desglose parcial>

0
0
0
Minima: 150 m2 - Recomendable: 250 m2

Derecho de entrada
Canon de mantenimiento
Canon de publicidad
Superficie

Poblacion minima 100.000 habitantes




lenita & XTG

CANARIAS

Central Burmen, S.L.

Actividad Moda intima, bafio y Sportswear para hombre y mujer

Contacto Beatriz Diaz Ojeda

Direccidn C/ Arrecife, 13-15. Urb. Ind. Lomo Blanco
(odigo Postal - Localidad 35010 Las Palmas de Gran Canaria
Teléfono 928482055

928485577

nternet www.lenita-xtg.com

01re0 prensa@burmen.es - comunicacion@Ienita-xtg.com
Primer franquiciado en Espaiia 2009

I~
>

Unidades en Espaiia 14
asociadas 2
Aperturas previstas en unafio  6/7

(+ 15 rincones)

Unidades en el extranjero 2

Inversion aproximada 1.200/1.500 euros por m2 (opeién de mercancia en depdsito)

Derecho de entrada 0 |

Canon de mantenimiento |

Ganon de publicidad 1% sobre ventas |

Superficie Minima: 50 m2 - Recomendable: 100 m2 (amplio escaparate) |
|

I Poblacidn minima 60.000 habitantes

pruesan

Genral Levi Strauss de Espafia, S.A.

Actividad Confeccién

Gontacto José Luis Monedero
Direccidn Avda. Diagonal, 605, 3*. Ed. Testa
Godigo Postal - Localidad 08028 Barcelona
Teléfono 932276900
934191412

Internet www.levi.com
Correo jmonedero@levi.com
Primer franquiciado en Espafia 1983

57 (+ 150 rincones)
asociadas 35 (+150)
Aperturas previstas enunaiio 3

-
I~
>

Unidades en Espaiia

Unidades en el extranjero 400
Inversion aproximada

159.000 euros (para 150 m2) <no desglosada>

8.000 euros + IVA

2,5% sobre compras netas

0

Minima: 100 m2 - Recomendable: 150 m? (fachada de 5 m)

Derecho de entrada
Ganon de mantenimiento
Canon de publicidad

Poblacidn minima 100.000 habitantes |

supuesto aproxima-
do para abrir un co-
mercio de 150 me-
tros cuadrados as-
ciende a 159.000
euros, de los que
8.000 euros mas
IVA corresponden al
derecho de entrada.
El fondo de manio-
bra adicional que se
recomienda equiva-
le al 50% del mon-
tante total.

José Luis Monedero resalta
que la central de franquicia “apor-
ta el diseno del local, recomenda-
cion de obreros y el surtido ideal
para cada punto de venta, por lo
que todo el negocio viene muy
guiado por Levi's”.

I Plantilla. A partir de 3 trabajado-
res.
I Duracion del contrato. 5 anos.

MEN CEREMONIA

Y MODA HOMBRE

en Ceremonia y Moda Hom-

bre disefa y distribuye unos
200 modelos de trajes de novio
cada ano, junto a sastreria de ca-
ballero, ejecutivo y sport. “Nues-
tras colecciones gozan de la mas
alta calidad en tejidos y acaba-
dos”, sefala el franquiciador.
“Ademas, las combinaciones y va-
riantes crean tal cantidad de mo-
delos que permiten la personali-
zacion de los trajes, haciendo que
cada novio se sienta (nico”.
I Trayectoria. Con sede en Camar-
les (Tarragona), Men Ceremonia y
Moda Hombre cuenta con 1 tien-
da de gestion directa, abierta en
2010 en la localidad castellonen-
se de Vinaroz. La ensena ha
puesto en marcha un proyecto de
expansion en franquicia con el ob-
jetivo de incorporar 10 locales en
un ano.
I Zonas preferentes. Madrid, Bar-
celona, Sevilla, Valencia, Bilbao y
Alicante.
1 Perfil del asociado. Empresario
del textil o de otros sectores.
1 Ubicacion. E| punto de venta,

Moda genérica, masculina y nupcial |

Men Ceremonia y Moda Hombre. El negocio
funciona con 2 0 3 personas, incluido el franquiciado.

con una superficie minima de
100 metros cuadrados, debe em-
plazarse en una zona comercial
céntrica de una ciudad.

I Desglose de la inversion. EI cos-
te de una tienda de 100 metros
es de alrededor de 100.000 eu-
ros, afirma Josep Avante, respon-
sable del Departamento de Admi-
nistracion de Men Ceremonia y
Moda Hombre.

“La reforma del local supone
entre 40.000 y 60.000 euros, en-
tre 12.000 y 15.000 euros se
destinan a intangibles (progra-

La fima de cere-
monia comienza
a franquiciar con
el objetivo de
sumar 10 locales
en un ano

mas, marca, direccion de obra,
planificacion), y el producto cues-
ta de 40.000 a 60.000 euros”.

I Plantilla. 2 0 3 personas, inclui-
do el franquiciado.

1 Duracion del contrato. 4 anos.

Las franquicias O'neal se dedi-
can a la venta de articulos de-
portivos, tanto al por mayor como
al por menor. La central, especia-
lizada en primeras marcas, tam-
bién actlia como grupo de com-
pras de diversas tiendas de de-

diciembre 2012 e En Franquicia E
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O’neal. El asociado recibe en depé-
sito la mercancia, que tiene que ga-
rantizar con un aval de 40.000 euros.

portes.

se pueden encontrar en Canta-
bria, Asturias, Leon, Granada, Ba-
dajoz, Almeria, Caceres, Lugo, Vi-
toria y Vizcaya.

I Perfil del asociado. Persona jo-
ven y dindmica que quiera montar
un negocio de autoempleo.

1 Ubicacion. El local debe ser cén-
trico y tener un escaparate am-

La central tam-
bién actaa
como grupo de
compras de
diversas tiendas

MEN CEREMONIA
Y MODA HOMBRE

Central Men Ceremonia, S.L.

Actividad Especialistas en ceremonia y moda hombre

Contacto Departamento de Expansion
Direccion G/ Once, 19
Godigo Postal - Localidad 43894 Camarles (Tarragona)
Teléfono 977470001
977470650
Internet WWw.menceremonia.com
Corre administracion@menceremonia.com
Primer franquiciado en Espaia

Unidades en Espafia
asociadas (
Aperturas previstas enunafio 10

Unidades en el extranjero

I
I
I
I Trayectoria. O'neal surgio en de deportes Inversidn aproximada 100.000 uros (para 100 m?) <desglose parcia>
1995 de la mano de Emilio Aguile-
ra, que en 19_99, inauguraba el pri- . o Derecho de entrada No facilitado |
mer establecimiento de la marca. plio, con mucha luminosidad. La = -
Un ano mas tarde comenzaba el superficie minima se ha estable- Canon de manteninierlo 1% Sobie ventas |
desarrollo con franquicias, y a dia cido en 100 metros cuadrados, Canon de publicidad 0 |
de hoy son 23 (13 asociadas) las almacén aparte. Superficie Minima: 100 m2
tiendas abanderadas por la ense- I Desglose de la inversion. El cos-
fa radicada en la ciudad cantabra te aproximado sin obra civil de M 30,000 habitanes |
de Heras. Los comercios O’neal una tienda O’neal de 100 metros :

Tendencia
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C o

Central International 0'neal, S.L.
fuerza en el primer semestre de 2014. Actvidad

tre de 2013 la economia tenderd a una lenta recuperacién, con mayor

Venta de articulos deportivos, calzado, textil y complementos

Con respecto al tiltimo afio, pensamos que la situacién se ha estabilizado,

frendndose la tendencia descendente. Creemos que es el momento de la Contacto Emilio Aguilera Santiago
consolidacion”. Direccidn P Heras, parcela 101, naves rojas 2y 3
Cddigo Postal - Localidad 39792 Heras (Cantabria)
Se ha tocado fondo Teléfono 942 260 752
Celeste Parsza, encargada de Administracién de Hierro y Albero (ropa 942 261 099
y complementos) ernet WWW.0neal.es
“El futuro del textil es fiable ya que, segtin nuestros estudios y debido a la T oneal@oneal.es
crisis que el pafs atraviesa, podemos decir que el sector ha tocado fondo. Por Primer ranquiiado en Espafia 2000
tanto, las nuevas bases calculadas para la explotacién del negocio van a ser Writades e Espaia %
muy ventajosas para el futuro franquiciado. asouatas. 13
La situacién nos ha sido muy favorable, ya “Debi NS sy 12
que nuestra ensefia es pionera en su estilo C—ldo . .
y forma de vestir, y hemos conseguido sa- w&d UmlIa(‘I('as el I’.xIranleru = - =
car otras marcas al mercado. Nos obliga— : ais atraviesa Inversion aproximada (2;3?;](1)6%0[330<en%r32 S+g :)Ot;r:dglnl (mercancia en depdsito)
mos a innovar y nos exigimos cada vez podemos decir T
mds, déndole al consumidor final un pro- que el sector ha =
Cann de mantenimiento

0
0
ducto diferenciado con la mejor relacién tocado fondo” ;

Canon de publicidad

calidad-precio”. =
Superficie Minima: 100 m2 + almacén - Recomendable; 150 m2 + almacén

(amplio escaparate y mucha luminosidad)
15.000 habitantes

Sigue en la pagina 48 eee

Poblacion minima

m En Franquicia e diciembre 2012



PRONOVIAS

PRONOVIAS

BARCELONA

Central San Patrick, S.L.

Actividad Prét-a-porter nupcial y ceremonia

Contacto Diego Giménez
Direccidn P1. Mas Mateu, s/n
(odigo Postal - Localidad 08820 EI Prat de Llobregat (Barcelona)
Teléfono 934799700

A 934799764

nternet WWW.pronovias.com

0rreo info@pronovias.es
Primer franquiciado en Espaia 1968
Unidades en Espaiia 115

asociadas 55

Aperturas previstas en unafio 10

Unidades en el extranjero 33

Inversion aproximada 180.000 euros (para 150 m2) <no desglosada>

Derecho de entrada 12.000 euros + IVA |

Canon de mantenimiento 0 |

Ganon de publicidad 5% sobre ventas |

Superficie Minima: 70 m2 - Recomendable: 150 m2 |
|

I Poblacidn minima 50.000 habitantes

PROTOC0

PROTOCOLO

Genral Chaqué, S.A.

Actividad Trajes de novio, ceremonia y figsta para caballero

Gontacto Mariano Garcfa Forcada
Direccidn Pol. Empresarium. G/ Efedra, 9, naves C 35-36
Godigo Postal - Localidad 50720 La Cartuja Baja (Zaragoza)
Teléfono 976133464
976133941
Internet www.protocolonovios.com

Correo info@protocolonovios.com
Primer franquiciado en Espaia 1995

-
I~
>

Unidades en Espafia 14 (+ 5rincones)
asociadas 4 (+5)
Aperturas previstas enunaiio 2

Unidades en el exiranjero 5
Inversion aproximada

95.000 euros (para 70 m2) <desglose parcial>

12.000 euros + IVA
0
No facilitado

Derecho de entrada
Ganon de mantenimiento
Canon de publicidad

Minima: 65 m? - Recomendable: 100 m2

Poblacidn minima No facilitada (depende de la nupcialidad segin estudio de viabilidad) |

es de 25.000 a 30.000 euros de-
pendiendo del estado del local,
indica Emilio Aguilera Santiago,
gerente. “A estas cantidades ha-
bria que anadir el ordenador y el
programa”. El fondo de maniobra
adicional que se aconseja varia
entre 12.000 y 14.000 euros.
“En cuanto a la mercancia”,
agrega el gerente de O’neal, “no
hay que hacer ningin desembol-
S0, Ya que se cede en depdsito”,
garantizado por un aval de unos
40.000 euros.
I Plantilla. El franquiciado en soli-
tario o con un empleado, segin
los metros cuadrados y la situa-
cion del local.
1 Duracion del contrato. 5 ainos.

PROTOCOLO

rotocolo vende trajes de cere-

monia y fiesta para caballero,
y esta especializada en moda y
complementos para novios y pa-
drinos. Sus tiendas ofrecen servi-
cio de sastrerfa con disenos ex-
clusivos.
Il Trayectoria. La cadena de La
Cartuja Baja-Zaragoza comenzd a
operar en 1991, y desde 1995
franquicia el negocio. En la actua-
lidad se pueden encontrar tiendas
Protocolo en Madrid, Barcelona,
Zaragoza, Bilbao, Vigo, Valencia,
Murcia, Sevilla, Las Palmas, Ali-
cante, Cadiz, Tenerife, Cordoba y
Ciudad Real. En total son 14 pun-
tos de venta (4 asociados) y 5 rin-
cones, a los que hay que anadir
los 5 locales que tiene entre Mé-
xico y Pera.
1 Zonas preferentes. Asturias, An-
dalucia, Castillay Lebn, Galicia y
Cataluna.
1 Perfil del asociado. Profesional
de la confeccion de caballero o
tienda de novias que quiera tener
un apartado para novios.
1 Ubicacion. Un comercio Protoco-
lo ocupa al menos 65 metros cua-
drados y se emplaza en una zona
de nupcialidad de una ciudad.
1 Desglose de la inversion. La cen-
tral calcula que se puede montar
una tienda de 70 metros cuadra-

Moda genérica, masculina y nupcial |

i

Protocolo. El concepto se franqui-
cia a un profesional de la confeccion
de caballero 0 a una tienda de novias.

dos con un desembolso de
95.000 euros, incluidos 12.000
euros mas IVA de derecho de en-
trada. La central senala que el al-
quiler puede ser, como méaximo,
de 3.000 euros al mes para una
superficie de hasta 100 metros,
mientras que la obra civil no debe
superar los 30.000 euros. La
mercancia supone unos 18.000

Se ha especiali-
zado en la venta
de trajes de
novio y de cere-
monia y fiesta
para caballero

euros, y el fondo de maniobra re-
comendado, 12.000.

I Plantilla. El franquiciado y 1 em-
pleado para ayudar los sabados.

I Duracion del contrato. 5 afos.

THELOX

helox define sus estableci-

mientos como minitiendas-al-
macén de venta de ropa, zapatos
y complementos de primeras mar-
cas para todos los publicos, con
descuentos del 30 al 70%. “Los
comercios actuales deben de in-
novar y cambiar la forma de ven-
der”, senala Roberto Martinez,

gerente. “ Por eso Thelox incluye »»

diciembre 2012 e En Franquicia m
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Thelox. Una superficie a partir de
30 metros cuadrados es suficiente
para montar un establecimiento.

tienda fisica y online”.

I Trayectoria. El primer punto de
venta Thelox abrié sus puertas en
2011, y un ano mas tarde se in-
corporaba la primera franquicia.
En estos momentos la ensena de
Callosa del Segura (Alicante)
abandera 3 tiendas (2 asociadas)
en la Comunidad Valenciana.

1 Ubicacion. Una superficie desde
30 metros cuadrados es suficien-

te para montar un establecimien-
to Thelox, que tiene que empla-
zarse en una calle principal con
transito.

I Desglose de la inversion. El pre-
supuesto aproximado de un co-
mercio de 50 metros cuadrados

es de 35.000 euros, y se aconse-

Franquicia mini-
tiendas-almacén
de articulos de
primeras marcas
con descuentos
del 30 al 70%

ja contar con un fondo de manio-
bra adicional de 6.000 euros.

El gerente de Thelox desglosa
la inversion entre el derecho de
entrada (3.000 euros mas IVA),
material publicitario (800 euros
para bolsas, tarjetas, vinilos),
equipo informatico (800 euros),

Tendencia
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El pilar del mercado internacional
Josep Avante, responsable del Departamento de Administracién de Men
Ceremonia y Moda Hombre (especialistas en ceremonia y moda hombre)
“Nuestra marca se encuentra en plena cx-

pansién. La conquista del mercado inter- “El mercado

de la novia estd

muy explotado;

el de novio, en
cambio, no”

nacional es nuestro pilar, al tiempo que la
nula competencia, la especializacién y la

solidez del mercado de ceremonia susten-
tan nuestro crecimiento interno.

La demanda estd iz crescendo. Por ejemplo,
en los paises de Latinoamérica es muy alta.
El mercado de la novia estd muy explotado; el de novio, en cambio, no”.

Como ganarse al publico
Carlos Alvarez, director comercial de Banhof Leather Factory (prendas
de piel directas al cliente)

“AUI'IQU.C parezca extrafio, la crisis econdmica es buena para nuestra fran—

quicia. Ahora el comprador es mucho mds exigente y compara mds los
precios, y eso nos beneficia enormemente. Ademds, ofrecemos un aseso-
ramiento personalizado. Asf se crea fidelidad y se difunden las bondades
de la marca rdpidamente entre familiares y amigos del pdblico”.

m En Franquicia e diciembre 2012

PURIFICACION
GARCIA

Central

PURIFICACION GARCIA

Sociedad Textil Lonia, S.A.

e |
Actividad Ropa de sefiora y caballero

Contacto

Direccion PE. Pereiro de Aguiar
Teléfono 988519445988 5194 44
ax 9885194 94

Internet www.purificaciongarcia.es
Correo retail pg dpt@stlonia.com
Primer franquiciado en Espafia 1998

Unidades en Espafia 75 (+ 230 rincones)
asociadas 12
Aperturas previstas enun afio 10

Unidades en el extranjero 55

Inversion aproximada

1.200 euros por m2 (mercancfa en depésito) (para 200 m2)
<no desglosada>

Derecho de enfrada 0
Canon de mantenimiento 0
Canon de publicidad 0
Superficie Minima: 150 m (venta) + 50 (almacén)

i

Poblacion minima 50.000 habitantes

ﬂ

||
ROBERTO VERINO

ROBERTO VERINO

Central Roberto Verino Difusidn, S.A.
T
Actividad Moda femenina, masculinay complementos

Contacto Francisco Lage Cancela
Direccion (/ Pontevedra, 2-4. Parque Tecnoldgico de Galicia
Cddigo Postal - Localidad 32900 San Gibrao das Vifias (Ourense)

Unidades en el extranjero 18
Inversion aproximada

800/1.100 euros por m2 <no desglosada>

Derecho de entrada 0 |
Canon dg mantenimiento 0 |
Canon de publicidad 0 |

I

Superficie

Minima: 110 m? - Recomendable: 180 m2 (mdximo 2 plantas)

Poblacion minima 100.000 habitantes




ROSA CLARA ROSA CLARA

Gentral Grupo Rosa Clard

Actividad Confeccidn y distribucion de vestidos de novia y vestidos de fiesta

Contacto Elena Teindas
Direccion G/ Narcis Monturiol, 130
Godigo Postal - Localidad 08902 L Hospitalet de Llobregat (Barcelona)

Aperiuras previstas enun afio 9

Unidades en el extranjero 25

Inversidn aproximada 250.000 euros (para 150 m2) <no desglosada>

Derecho de entrada 15.000 euros + IVA
Canon de mantenimiento No facilitado

Canon de publicidad 5% sobre compras
Superficie Minima: 150 m2 - Recomendable: 150/200 m?

i

Poblacidn minima 100.000 habitantes

|

SUPERDRY

Central Osaka 68, S.L.
Actividad

Moda urbana y casual

Gontacto Rafa Climent

Direccidn G/ Cristbal de Moura, 105-111,1° 1

Cadigo Postal - Localidad 08019 Barcelona

marketing@osakat8.es - rafa@osakab.es

Unidades en Espaiia 10 (+ 14 rincones)
asociadas 6 (+1)
Aperturas previstas enunaiio 16

Unidades en el extranjero 150
Inversion aproximada 1.300 euros por m2 <no desglosada>

0
3% sobre ventas al afio

Derecho de entrada
Canon de mantenimiento
Canon de publicidad

No facilitado
Minima: 100 m2

Poblacidn minima 50.000 habitantes

DESCUBRA EL
VALOR DEL ORO

UNICA FRANQUICIA DE ORO
_EN_CENTROS COMERCIALES

Innovador modelo de compra
de oro, en formato stand
o store, ubicado en
los principales Centros
Comerciales de Espana.

Baja inversion y muy alta
rentabilidad

Negocio llave en mano

Inversion total:

27.500 euros’

*Modelo stand. Incluido canon de entrada

confianza

Mas informacion aqui o en
ororapid@bya.es 91 444 81 61



| Moda genérica, masculing y nupcial

»» obra civil (20.000
euros para ilumina-
cion, suelos, te-
chos, paredes,
aseo, mini-almacén,
mostrador) y péliza
de crédito para
compras de produc-
tos (5.000).

Roberto Marti-
nez explica que
también se puede
iniciar el negocio a
partir de una tienda
existente con un coste del orden
de 6.000 euros mas IVA.

I Plantilla. E| franquiciado.

Yamamay vende al por menor
ropa interior, pijamas, pren-
das de playay accesorios para
mujer, hombre, nifio y nifa. Los
establecimientos de la firma ita-
liana incluyen hasta 3.000 refe-
rencias distribuidas entre una ga-
ma bésica y cuatro colecciones
anuales.

I Trayectoria. La firma es propie-
dad del grupo italiano Inticom, na-
cido en 2001 de la unién de las
familias Garda —a la que compete
la creacion del producto-y Cimmi-
no —que cuenta con experiencia
en la distribucion de ensefias co-
mo Calzedonia y se encarga del
desarrollo comercial-.

El desarrollo internacional co-
menz6 en 2004 con la concesion
de licencias en naciones como
Grecia, Chipre y Montecarlo, pero
no fue hasta 2007 cuando los
propietarios decidieron abrir filia-
les en los mercados de Reino Uni-
do, Alemania y Espana. Las dos
primeras tiendas propias Yama-
may en el extranjero se abrieron
en Barcelona, en mayo y junio de
2008 respectivamente, y ese mis
mo ano la ensena comenzd a
franquiciar. A dia de hoy la marca
abandera 33 establecimientos
(21 asociados) en Cataluna, Ma-
drid, Asturias, Canarias, Andalu-
cia, Castillay Ledn, Baleares, Ex-
tremadura, Cataluna, Cantabria y

E En Franquicia e diciembre 2012

Yamamay. La inversién aproximada es de 120.000
euros para 80 m, incluidos 50.000 euros en mercancia.

Pais Vasco.

Fuera de las fronteras espano-
las, Yamamay opera con 560 uni-
dades en 22 paises, entre los
que se encuentran Suiza, Reino
Unido, Alemania, Emiratos Arabes
Unidos, Rusia y China.

1 Perfil del asociado. Inversor con
experiencia en el sector, con par-
ticular atencion por la asistencia

alaventay ala calidad del servi-
cio ofrecido.

La firma italiana
de ropa interior y
prendas de playa
abandera 560
establecimientos
en 22 paises

1 Ubicacion. Los comercios Yama-
may se pueden instalar en calles
0 centros comerciales de primera
linea. El local, preferiblemente en
esquina y con una superficie a
partir de 80 metros cuadrados
(20 son para almacén), debe con-
tar al menos con 2 escaparates.
I Desglose de la inversion. El can-
didato tendra que hacer frente a
una inversién del orden de
120.000 euros para montar una
tienda de 80 metros cuadrados.
La mercancia inicial cuesta alrede-
dor de 50.000 euros; el sistema
informatico, 8.100, y el resto se
destina a reformas, decoraciony
mobiliario. La central exige un aval
bancario de 50.000 euros.

I Duracion del contrato. Se firma
por 5 afios. £F

melOX

Actividad Minitiendas-almacén de venta de ropa, zapatos y complementos
e primeras marcas con descuentos del 30 al 70%

Central Luxury Vegabaja, S.L.

Contacto Departamento de Expansion

1S

asociadas 2
Aperturas previstas enunaio 10

Unidades en el extranjero
Inversion aproximada

35.000 euros (para 50 m2) <desglose parcial>

3.000 euros + IVA
No facilitado

Derecho de enfrada
Canon de mantenimiento
Canon de publicidad
Superficie Minima: 30 m2 - Recomendable: 50 m?

270 euros al trimestre

i

Poblacion minima 5.000 habitantes

ﬂ

Actividad Distribuci6n y comercializacion de moda masculina

TITTO BLUNI

Central Titto Bluni Espafiola, S.L.

Contacto Juan Manuel Pernia
Direccion (/ Maria Odiaga, 13
Codigo Postal - Localidad 28025 Madrid
Teléfono 916398144

Fax 9146253 96

Internet www.tittobluni.es

Inversion aproximada 45.000 euros + obra civil + IVA (para 80 m2) <no desglosada>

7.500 euros + IVA

0

0

Minima: 70 m2 - Recomendable: 120 m2 (a pie de calle)

Derecho de entrada
Canon de mantenimiento
Canon de publicidad
Superficie

Poblacidn minima 20.000 habitantes |




UNDERGCOLORS gr:ggscé%gss
OF BENETTON

Central Olsol, S.L.

Actividad Moda ntima, pijamas, bafio y complementos para hombre, mujer
y nifio

Contacto Albert Boada Casternado

Direccidn (/ Espigolera, 13
(odigo Postal - Localidad 08960 Sant Just Desvern (Barcelona)
Teléfono 9348099 61
F 934730065
| www.olsol.com/undercolors

01re0 expansion.undercolors@olsol.com
Primer franquiciado en Espafia 1992
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Unidades en Espaiia 5
asociadas 55
Aperturas previstas en unafio 10
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Unidades en el extranjero Més de 900
Inversion aproximada 45,000 euros + obra civil (para 40 m2) <no desglosada>

Derecho de entrada 0
Ganon de mantenimiento 0
Ganon de publicidad 0

Superficie Minima: 40 m2 + pequefio almacén - Recomendable; 40/70 m2
(con el mayor escaparate posible)

Poblacién minima 25.000 habitantes (revisable)

YAMAMAY yO mam Oy

Genral Yamamay Ibérica, S.L.

Actividad Venta al por menor de lencerfa, ro afio, ropa de noche,
accesorios y beauty

Gontacto Filipe Oliveira

Direccidn Rambla de Catalunya, 108, bajo 1

Godigo Postal - Localidad 08008 Barcelona
Teléfono 932376610
932 376 762

Internet Www.yamamay.com

01re0 info@yamamay.es
Primer franquiciado en Espaia 2008

-
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ranquicia
Unidades en Espafia 33

asociadas 21
Aperturas previstas enunaiio 20

Unidades en el extranjero. 560

Inversion aproximada 120.000 euros (para 80 m?) <desglose parcial>

Derecho de entrada 0 5
Ganon de mantenimiento 0

Canon de publicidad 0

Superficie Minima: 80 m2 (20 para almacén) - Recomendable; 80/120 m2

(minimo 2 escaparates, mejor i es esquina) Pulse aqui para mas informacion

Poblacion minima 60.000 habitantes y/o fuerte inters turistico Contacto: 91 444 81



» Mas contactos
BULKA DIFFERENT WEAR

Central Lapegal Arte Ledn, S.L.

Actividad Moda masculina y femenina joven y urbana

Gontacto Félix Garcia
Direccion (/ Parra, 26
Cadigo Postal - Localidad 24010 Ledn
Teléfono 666 90 80 32

info@hulka.es

Correo

Internet www.bulka.es

CALZEDONIA CALZEDONIA

Franchising Calzedonia Espafia, S.A.

Central
Actividad

Venta de medias, pantis, calcetines y ropa de bafio para mujer,
hombre y nifio/a

Gontacto Departamento de Expansion

Direccion C/ Ciencias, 71-87, médulo 7. Pol. Pedrosa
C6digo Postal - Localidad (8908 L'Hospitalet de Llobregat (Barcelona)
Teléfono 932649000
Correo info@calzedonia.es |

Infgrnet www.calzedonia.com |

ESCALES

Central BB Sitges, S.C.P.

Actividad Moda de alta gama para hombre y para mujer
Gontacto Pau Grau

Direccion (/ Sant Francesc, 3

Cadigo Postal - Localidad 08870 Sitges (Barcelona)
Teléfono 938112200/93 894 04 53

paugrau@escales.eu |
Internet www.escalesworld.com |

INTIMISSIMI

INtimissimi

Central Franchising Calzedonia Espafia, S.A.

Actividad Venta de lencerfa, corseterfa, pijamas y camisetas

Gontacto Departamento de Expansion

Direccion G/ Giencias, 71-87, médulo 7. Pol. Pedrosa

Cadigo Postal - Localidad (8908 L'Hospitalet de Llobregat (Barcelona)

Teléfono 9326490 00

intimissimi@calzedonia.es |

Internet Www.intimissimi.com |

Central Kevingston Spain, S.L.

Actividad Moda para hombre, inspirada en el rugby y el polo

Jes(is Gonzdlez Gémez
G/ Araquil, 13
28023 Madrid
9168408 64 /91550 1830
jesus@kevingston.com
www.kevingston.com

W

Central Macon, SA.
Actividad

Contacto

Direccion
Cadigo Postal - Localidad
Teléfono

Correo

Internet

Moda y complementos para el hombre

Contacto Manuel Obradors/Gaizka Mendikoelxea

Direccidn Avda. Foix, 66

Codigo Postal - Localidad 08034 Barcelona

Teléfono 902 488088 |

Correo franguicias@macson.es - macsonfranquicias@macson.es |
Internet WWW.Macson.es |

PIEL DE TORO

Central
Actividad

Piel de Toro, S.L.

Moda infantil y juvenil, moda para hombre, moda para mujer

Gontacto Departamento de Expansion

P1. Fuentequintillos. Via Flaminia, 12, Montequinto
Cadigo Postal - Localidad 41089 Dos Hermanas (Sevilla)
Teléfono 954122140
expansion@pieldetoro.com - marketing@pieldetoro.com |
Internet www.pieldetoro.com |

| |
Q- ellos
Central Natuba, S.L.
Actividad Moda masculin, sastrerfa a medida
Contacto Juan Garcfa
Direccion Avda. Cantuefia, 2, nave A-9
Cadigo Postal - Localidad 28947 Fuenlabrada (Madrid)
Teléfono 915637031
Correo info@q-ellos.es |
Internet www.g-ellos.es |




i 215 ensefias seleccionadas
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de 26 sectores

Wl Agencias de viajes v EFormacion para empresas

v | Bares de tapas v | Gimnasios

WAl Bisuteria y complementos v lnm_

v  Cafeterias v | Moda femenina

w2l Calzado w2 Moda infantil

v Cervecerias v 0Ocio

] Complementos de modg v

v Cosméfica v | Peluquerias

4 Dietéﬂcu-Puroturmucios 4 Restauracion estadounidense

v Educacion infantil v Restauracion genérica

v Ensefianza a domicilio v Restauracion italiana

4 Enseﬁunzu-Formocién v Restaurantes tematicos

4 WA Salud-Bienestar
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+Estudio

Ensefianza particular a domicilio
Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 6

Unidades asociadas: 5

Inversion: 15.000 euros + obra civil (para 40 m2)
Superficie minima: 30 m
Teléfono: 902 11 03 82

Correo: expansion@masestudio.com
Web: www.masestudio.com

100 Montaditos
Restauracion

Origen: Espafia

Sede: Pozuelo de Alarcdn

Unidades en Espafia: 198

Unidades asociadas: 197

Inversidn: 226.500 euros (para 150 m?)
Superficie minima: 150 m?

Teléfono: 91 351 90 01

Correo: curi.gallardo@gruporestalia.com
Web: www.gruporestalia.com

Aita

Bisuteria, accesorios y complementos de moda
para mujer

Origen: Espaia

Sede: Cornella

Unidades en Espafia: 55 (+ 9 rincones)
Unidades asociadas: 33 (+ 9)
Inversidn: 80.000/102.000 euros
(mercancia en depdsito) (para 50 m?)
Superficie minima; 50 m?

Teléfono: 93 200 47 03

Correo: dvila@aita.es

Web: www.aita.es

Alimentaria Pasteleria

Cafeteria Gourmet
Establecimientos donde se combinan la hosteleria
J la tienda tradicional

Origen: Espaia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 3

Superficie minima: 100 m?

Teléfono: 902 1078 44 / 626 69 90 86
Correo: info@unionalimentaria.com

Web: www.unionalimentaria.com

Almeida Viajes
Agencias de viajes

Origen: Espaia

Sede: Mélaga

Unidades en Espafia: 398
Unidades asociadas: 395

E En Franquicia * diciembre 2012

Inversidn: 16.500 euros (para 25 m2)
Superficie minima; 25 m?

Teléfono: 902 99 60 19/952 2122 00
Correo: expansion@almeidaviajes.com
Web: www almeidaviajes.com

Aloha Mental
Arithmetic

Programa de desarrollo mental para nifios
de4a13aos

Origen: Malasia

Sede: Palma de Mallorca

Unidades en Espafia: 3

(+26 rincones en colegios o academias de formacidn)
Unidades asociadas: 3 (+ 25)

Inversidn: 20.000/60.000 euros
Superficie minima: No necesita local
Teléfono: 971 746 127

Correo: expansion@alohaspain.com

Web: www.alohaspain.com

Altafit

Gimnasios de bajo coste
Origen: Espaia

Sede: Pozuelo de Alarcon
Unidades en Espafia: 5
Unidades asociadas: 4
Inversidn: 600 euros por m? (para 1200 m2)
Superficie minima: 800 m?
Teléfono: 654 496 569
Correo: info@altafit es
Web: www.altafit es

Angel Schlesser
Textily complementos

Origen: Espaia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 9 (+ 3 rincones)
Unidades asociadas: 3

Inversidn: Desde 250.000 euros
Superficie minima: 80 m?

Teléfono: 91 43124 68
Correo: borja@angelschlesser.com
Web: www.angelschlesser.com

Animal Party

Centro de acio infantil (fiestas de cumpleaos, falleres
e fin de semana, ludoteca, campamentos urbanos,
eventos dentro y fuera del local y talleres

para colegios) con venta de peluches personalizados
Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 17

Unidades asociadas: 17

Inversidn: Desde 30.500 euros + obra civi
Superficie minima: 100 m2

Teléfono: 608 92 62 99

Correo: e.nieto@animalparty.es

Web: www animalparty.es

Anlusur Viajes

Agencias de viajes

Origen: Espafia

Sede: Pedrera

Unidades en Espafia: 7

Unidades asociadas: 6

Inversidn: 10.000/15.000 euros (para 25 m?)
Teléfono: 95520 14 13

Correo: info@viajesanlusur.com

Web: www.viajesanlusur.com

Aventura Amazonia
Parque de aventura en la naturaleza y al aire libre
Origen: Espafia

Sede: Cercedila

Unidades en Espafia: 5

Unidades asociadas: 2

Inversidn: 150.000 euros

(1,5 hectéreas)/250.000 euros (3 hectéreas)
Superficie minima: 15.000 m2

Correo: franquicia@aventura-amazonia.com
Web: www.aventura-amazonia.com

Aon Solutions

Distribucion en formato
SaaS (pago por uso) de o?mm
aplicaciongs de gestidn

empresarial onling en a nube

Origen: Espafia

Sede: Vitoria

Primeras unidades: 2008 (propia)/2011
(asociada)

Unidades en Espafia: 4 operadores sin local
Unidades asociadas: 3

Duracidn del contrato: 5 afios

Inversidn: 7.500 euros (Sin local)

Derecho de entrada: 6.000 euros + [VA
Superficie minima: No necesita local

Poblacidn minima: 5.000 empresas de hasta 10
trabajadores

Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91 444 8163 / 91 309 65 15

Correo: a0n@hya.es
Weh: www.aonsolutions.es

<§;"'

[ SAndemosss

Ayudas técnicas a la tercera edad

Origen: Espafia

Sede: Mélaga

Primeras unidades: 2010 (propia)/2010 (asociada)
Unidades en Espafia; 7

Unidades asociadas: 6

Duracidn del contrato: 5 afios

Inversidn: 6.000/10.000 euros + obra civil
(para 20 m2)

Derecho de entrada: 5.900 euros + [VA
Superficie minima: 20 m?

-~

JANDEMOSSS

(aunque no es imprescindible para iniciar la actividad)
Poblacién minima: 40.000 habitantes

Contacto: Rafael Téllez

Teléfono: 661 53 9129/ 951 087 956/57

Correo: info@andemasss.es

Web: www.andemosss.es

Bcn Languages
Ensefianza de idiomas modernos
Origen: Espaia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 5

(+ 1 centro de formaci6n online)
Unidades asociadas: 3

Inversidn: 200.000 euros (para 200 m?)
Superficie minima: 200 m?
Teléfono: 93 4150273

Correo: aroquet@bcnlanguages.com
Web: www.benlanguages.com

Berlitz

Ensefianza de idiomas, traducciones
Origen: Estados Unidos

Sede: Pozuelo de Alarcdn

Unidades en Espafia: 11

Unidades asociadas: 1

Inversidn: Desde 130.000 euros (para 200 m?)
Superficie minima: 100 m?

Teléfono: 91 541 62 15/ 91 542 54 66
Correo: gines.mendez@berlitz.es

Web: www.berltz.es

Body Factory
Gimnasios e instalaciones deportivas
Origen: Espaia

Sede: Pozuelo de Alarcdn




Unidades en Espafia: 36

Unidades asociadas: 25

Inversion: 437.000 euros (para 800 m?)
Superficie minima: 800 m2 (Fitness Center)
Teléfono: 91 352 08 07

Correo: aotero@bodyfactory.es

Web: www.bodyfactory.es

Bracafé
Cafgteria

Origen: Espafia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 40
Unidades asociadas: 38
Inversidn: 90.000/150.000 euros
Superficie minima: 60 m?
Teléfono: 93 325 56 40
Correo: cruanas@teleling.es
Weh: www.bracafe.com

Unidades asociadas: 49 (+ 1)
Inversidn: 132.000 euros (para 120 m?)
Superficie minima: 100 m2

Poblacidn minima: 50000 habitantes
Teléfono: 902 198 447

Correo: expansion@cafeandte.com
Web: www.cafeandte.com

Cafetal Club
Servicios de restauracidn, cafeteria y hosteleria
Origen: Espafia

Sede: Tineo

Unidades en Espafia: 103
Unidades asociadas: 102
Inversidn: 1.300 euros por m2
Superficie minima; 70 m2
Teléfono: 902 1172 30

Correo: franquicias@cafento.com
\Web: www.cafento.com

Bureau Vallée

Grandes superficies de papelerfa, ofimética, material

Origen: Francia

Sede: Vilanova i [a Geftrd

Primera unidad propia: 2008
Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 0

Unidades en el extranjero: 200
Duracidn del contrato: 7 afios
Inversidn: 150.000/200.000 euros
Derecho de entrada: 14.000 euros
(las 5 primeras franquicias)

Bureau Vallée

Material de aficeay escokar a precios bajos

escolar, mobiliario y material de oficina, ¢ informética

i's“'éa';‘ Vallce

500 S

Superficie minima: 120 m? (centro ciudad)/300 m2
(periferia)

Poblacidn minima: 80.000 habitantes

(drea de influencia)

Contacto: Josep Maria Baiget

Teléfono: 93 810 00 89/ 630 08 27 47

Correo: franguicia@bureau-valleg.es
Web: www.bureau-vallee.es

Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 168
Unidades asociadas: 168
Teléfono: 91309 74 44
Correo: info@beerandfood.es
Web: www.gambrinus.es

Chantilly

Alta pasteleria francesa de degustacidn, cafeteria
Jsaldn de 8

Origen: Espafia

Sede: Palma de Mallorca

Unidades en Espafia: 2

Unidades asociadas: 1

Inversidn: 70.000 euros (para 100 m?)
Superficie minima: 70 m2

Teléfono: 97128 05 39

Correo: patisseriechantilly@yahoo.com

Chefbuffet

Bufé libre, autoservicio

Origen: Espafia

Sede: Cordoba

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 2

Inversidn: 170.000 euros (para 150 m2)
Superficie minima; 150 m?

Teléfono: 9111034 68/630 9185 18
Correo: expansion@chefbuffet.com
Web: vww.chefbuffet.com

Churrascarias
Brasay Lena
Restaurant tematico brasilefio
(gestidn de franquicias)

Origen: Espaia

Sede: San Sebastin de los Reyes
Unidades en Espafia: 24

Unidades asociadas: 14

Inversicn: 1.000/1.200 euros por m2 (para 350 m2)
Superficie minima: 300 m?

Poblacién minima: 100.000 habitantes
Teléfono: 91 659 42 12

Gorreo: franquicias@brasaylena.com
Web: wvw.brasaylena.com

Cinde Consultores

Bye Bye Pelos

Fotodepilacidn, fotorrejuvenecimiento y tratamiento
(e manchas

Origen: Espafia

Sede: Terrassa

Unidades en Espafia: 57

Unidades asociadas: 55

Inversi6n: 75.000 euros + obra civil + IVA (para 70 m?)
Superficie minima; 50 m?

Teléfono: 902 105 339

Correo: franquicias@byebyepelos.com

Weh: www.byebyepelos.com

Café & Té

Cafsteria, bocadilleria

Origen: Espafia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 201 (+ 5 rincones)

Canel Rolls-Cinnamon
Rolls

Gafeteria, pasteleria, fast food especializado en rolls
Origen: Espafia

Sede: Alcald de Henares

Unidades en Espafia: 11

Unidades asociadas: 9

Inversidn: 100.000/135.000 euros

(para 50 m? de local + 50 m de terraza)

(desde 35.000 euros para quiosco)

Superficie minima; 45 m? + terraza

(11 m2 + terraza para quiosco)

Correo: franguicias@canelrolls.com

Web: www.canelrolls.com

Cervecerias
Gambrinus
Cérveceria tradlcional espafiola

Comercializacion de
productos infantiles
(textil, calzado, puericulfura y juguetes)
Origen: ltalia

Sede: Madrid

Primeras unidades: 1992 (propia) 2008
(asociada)

Unidades en Espafia: 30

Unidades asociadas: 14

Unidades en el extranjero: 250

Duracidn del contrato: 7 afios

Inversidn: 100.000 euros (para 125 m2)
Derecho de entrada: 15.000 euros + IVA
Superficie minima: 125 m? (incluido almacén)
Poblacidn minima: 75.000 habitantes
Contacto: Susana Ortega

Teléfono: 91 444 81 64 /91 309 65 15
Correo: franquiciaschicco@bya.es

Web: www.chicco.es

Consultoria en calidad,
medio ambiente,

cinde
formacidn, recursos

humanos, proyectos, RSC, y desarrollo
y expansidn de franquicias

Origen: Espafia

Sede: Jaén

Primera unidad propia: 2001

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 0

Duracidn del contrato: 5 afios
Inversidn: 14.000 euros (sin local)/24.000 euros
(para 45 m)

Derecho de entrada: 12.000 euros
Superficie minima: sin local o 45 m2
Poblacidn minima: 100.000 habitantes
Contacto: Juan Pedro Moreno Contreras
Teléfono: 953 29 60 63

Correo: jp.moreno@cinde.es

Web: www.cindefranguicias.es

Clinica Sacher
Medicina estética, depilacidn ldser, salud y bienestar
Origen: Espafia

Sede: Ontinyent

Unidades en Espafia: 7

Unidades asociadas: 6

Inversidn: Desde 55.000 euros + obra civi
(para 100 m2)

Superficie minima: 60 m2

Correo: sacher@clinicasacher.com

Web: www.clinicasacher.com

diciembre 2012 e En Franquicia E
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Clinicas Dorsia
Cirugia estética, medicina estética, baldn intragdstrico
y cirugia refractiva

Origen: Espaia

Sede: Valencia

Unidades en Espafia: 23

Unidades asociadas: 12

Inversidn: 180.000 euros (para 120 m?)
Superficie minima: 100 m?

Teléfono: 963 53 6170

Correo: expansion@dorsia.es

Web: www.dorsia.es

Clinicas Fisi(ON)
Centros de fisioterapia, isioestética y bignestar
Origen: Espaia

Sede: Las Rozas

Unidades en Espafia: 12

Unidades asociadas: 10

Inversidn: 49,000 euros + obra civil (para 100 m?)
Superficie minima: 100 m2

Teléfono: 916 40 28 71

Correo: expansion@fisi-on.com

Web: www.fisi-on.com

Clinicas Maxilodental
Clinicas odontoldgicas

Origen: Espaia

Sede: Crdoba

Unidades en Espafia: 6

Unidades asociadas: 4

Superficie minima: 160 m?

Teléfono: 957 23 00 25/ 628 56 64 74

Correo: mtorres@maxilodental.com

Web: www.maxilodental.com

Clinicas
Séptima Dental
Clinicas dentales

Origen: Espaia

Sede: Sevilla

Unidades en Espafia: 7

Unidades asociadas: 4

Inversidn: Desde 100.000 euros + obra civi
Superficie minima: 120 m2
Teléfono: 954 53 08 64

Correo: info@septimadental.com
Web: www.clinicasseptimadental com

Compagnia
della Bellezza
Peluquerfa unisex

Origen: ltalia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 21

Unidades asociadas: 20

Inversion: 1.200/1.500 euros por m?
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Coaliment

Compra Saludable

Supermercados
Origen: Espafia G

Sede: Granollers

Primeras unidades: 2009 (propia)/2008
(asociada)

Unidades en Espafia: 252

Unidades asociadas: 190

Duracidn del contrato: 5 afios

Derecho de entrada: 0

Superficie minima: 150 m? (sala de venta)
Poblacidn minima: 2.000 habitantes

Contacto: Hugo Ochoa Sanchez
Teléfono: 93 861 52 00

Correo: expansion@covalco.es
Web: www.covalco.es

Superficie minima: 60 m?

Teléfono: 93 410 47 90/ 669 88 22 00/ 688 30 28 97
Correo: claudio@compagniadellabellezza.es

Web: www.compagniadellabellezza.es

Corpovital
Centros de nutricidn y dietéica
Origen: Espaia

Sede: Aranjuez

Unidades en Espafia: 3
Unidades asociadas: 1
Superficie minima; 50 m?
Teléfono: 610 21 50 94
Correo: ortega@corpovital es
Web: www.corpovital.es

Coto

Galzado, colchoneria y equipamiento
Origen: Espafia

Sede: Magallon

Unidades en Espafia: § (+ 1 rincon)
Unidades asociadas: 7 (+ 1)
Inversign: 35.000/50.000 uros + obra civi
(para 45 m2)

Superficie minima: 45 m?

Teléfono: 976 85 82 48/ 659 09 19 13
Correo: albertoramon@amdecora.com

Createsse
Elementos para creacidn de bisuteria
Origen: Espaia

Sede: Murcia

Unidades en Espaia: 16

Unidades asociadas: 11

Inversidn: 30.000 euros + obra civil (para 30 m?)
Superficie minima: 30 m?

Teléfono: 968 35 56 09

Correo: info@createsse.es

Web: wwwcreatesse.es

Crysanna

Moda y complementos para mujeres
Origen: Espafia

Sede: Pozuelo de Alarcdn

Unidades en Espafia: 8 (+ 2 rincones)
Unidades asociadas: 7 (+ 2)
Inversidn: Desde 35.000 euros + obra civi
Superficie minima: 55 m?

Teléfono: 91709 16 47

Correo: anaherreromar@hotmail.com
Web: www.crysanna.com

Cuplé

Venta minorista de calzado y complementos
Origen: Espafia

Sede: Eiche

Unidades en Espafia: 91 (+ 7 rincones)
Unidades asociadas: 66 (+ 7)

Inversidn: 60.000/80.000 euros

Superficie minima: 80 m?

Correo: info@cuple.com

Web: vww.cuple.com

Curves

Gimnasios para mujeres

Origen: Estados Unidos

Sede: Guadalajara

Unidades en Espafia: 149

Unidades asociadas: 148

Inversicn: 80.000/120.000 euros (para 150 m?)
Superficie minima: 120 m2 (Basic)/170 m2
(Completo)

Teléfono: 949 20 09 38
Correo: ventas@curveseurope.com
Web: vvw.curveseurope.com

Dental Company
Servicios odontoldgicos especializados
Origen: Espaia

Sede: Sevilla

Unidades en Espafia: 42

Unidades asociadas: 36

Inversidn: Desde 120.000 euros (para 100 m?)
Superficie minima; 90 m?

Teléfono: 902 030 501

Correo: expansion@dentalcompany.es
Web: www.dentalcompany.es

Dick & Paul

Zapateria y complementos para hombre y mujer
Origen: Espaia

Sede: Ferrol

Unidades en Espafia: 8

Unidades asociadas: 4

Inversidn: Desde 54.000 euros + obra civil (para 40 m2)
Superficie minima; 35 m?

Poblacidn minima: 45.000 habitantes

Teléfono: 981 9120 08 / 648 85 92 16

Correo: info@dickandpaul.com

Web: www.dickandpaul.com

Direct English
Centros de formacidn de inglés

Origen: Reino Unido

Sede: Valencia

Unidades en Espafia: 4

Unidades asociadas: 3

Inversidn: 18,000 euros + obra civil (para 125 m?)
Superficie minima: 125 m2

Poblacin minima: 100.000 habitantes
Teléfono: 96 385 07 06/

Correo: fgomez@directenglishspain.com
Web: www.directenglishspain.com

Dionisos

Greek Restaurant
Restaurante griego

Origen: Espafia

Sede: Barcelona

Primeras unidades: 1993 (propia)/2009 (asociada)
Unidades en Espafia: 10

Unidades asociadas: 9

Duracidn del contrato: 10 afios

éj +IVA (para 120 m?)

D1ONT1S o |Derechdeentad:

20.000 euros + IVA

Inversidn: 133.000 euros

Superficie minima: 120 m2

Poblacidn minima: 100.000 habitantes
Contacto: Daniel Monge

Teléfono: 91 444 81 67

Correo: expansion@bya.es
Weh: www.dionisos-ben.com




Dunkin’ Coffee
Venta de café y rosquillas

Origen: Estados Unidos

Sede: Mélaga

Unidades en Espafia: 33

Unidades asociadas: 4

Inversidn: 1.000/1.300 euros por m2 + derecho de
entrada

Superficie minima: 20 m?2
Teléfono: 952 070 682

Correo: [brasa@nrsur.com

Web: www.dunkincoffee.es

EnClase Profesores
a Domicilio

Clases particulares a domicilio

Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 14

Unidades asociadas: 10

Inversidn: 25.000/30.000 euros + obra civil
(para 50 m2)

Superficie minima: 40 m2

Teléfono: 902 52 84 00

Correo: franquicias@enclase.es

Web: www.enclase.es

Etam

Lenceria, corseteria, bafio y complementos
Origen: Francia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 94

Unidades asociadas: 7

Inversidn: 1,100 euros por m2 + derecho de entrada
(mercancia en depésito) (para 100 m2)
Superficie minima: 100 m2

Teléfono: 91 506 24 48 / 629 55 14 61
Correo: jose-maria.garcia@etam.fr

Web: viww.etam.es

Femxa for Business
Formacidn a pymes

Origen: Espafia

Sede: Vigo

Unidades en Espafia: 21 operadores sin local
Unidades asociadas: 7

Inversi6n: 13.500 euros + VA

Superficie minima: No necesita local
Teléfono: 900 102 101/ 9129949 77
Correo: informacion@femxaforbusiness.com
Web: www.femxaforbusingss.com

Fluency ldiomas
Ensefianza de inglés

Origen: Espafia

Sede: Murcia

Unidades en Espafia: 10

Unidades asociadas: 0

Inversidn: Desde 80.000 euros + obra civil + IVA
(para 150 m?)

Superficie minima; 100 m2

Poblacidn minima: 50000 habitantes

Teléfono: 654 49 65 69 / 91 35182 19

Correo: aestelles@consuftasession.com

Weh: www.flugncy.es

Forempresa
Formacidn subvencionada a pymes
Origen: Espaia

Sede: Palma de Mallorca

Unidades en Espafia: 15 operadores sin local
Unidades asociadas: 14

Superficie minima: No necesita local
Poblacidn minima: Sin limite
Teléfono: 971 90 1585

Correo: expansion@forempresa.com
Web: www forempresafranquicias.com

Formacion Socrates
Formacidn bonificada a empresas

Origen: Espaia

Sede: Chiclana de La Frontera

Unidades en Espafia: 2

Unidades asociadas: 0

Teléfono: 956 40 60 53

Correo: administracion@acforconsulting.com
Weh: www.acforconsulting.com

Foster’s Hollywood
Restaurantes tematicos especializados en cocina
norteamericana

Origen: Espafia

Sede: Aravaca

Unidades en Espafia: 165

Unidades asociadas: 107

Inversidn: Desde 480.000 euros

Superficie minima; 250 m?

Poblacidn minima: 100.000 habitantes
Teléfono: 91 382 98 00

Correo: expansion@zena.com

Web: www fostershollywood.es

Ginos

Restauracidn ftaliana

Origen: Espaia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 100

Unidades asociadas: 9

Inversidn: Desde 440.000 euros (para 300 m?)
Superficie minima: 270 m2
Poblacidn minima: 80.000 habitantes
Teléfono: 91270 90 53

Correo: ftendero@grupovips.com
Web: www.ginos.es

Global Network

Opportunities

Goldcar Rental

Alquier de vehiculos

Origen: Espafia

Seguros y servicios ‘

Origen: Espafia rental

Sede: Sant Joan
('Alacant

Sede: Castelldefels
Primeras unidades: 1993 (propia)/1994
(asociada)

Unidades en Espafia: 126 colaboradores,
agentes privados de seguros

Unidades asociadas: 126

Duracidn del contrato: Indefinido
Inversidn: 69 euros

Derecho de entrada: 69 euros

Superficie minima: No necesita local
Poblacidn minima; 500 habitantes
Gontacto: Claudio Tor Tor (asociado a GNO)
Teléfono: 648 54 71 41

Correo: sercla@sercla.com

Web: www.documentos.gno-site.com/presentacion.pdf

Primera unidad propia: 1988
Unidades en Espaia: 31

Unidades asociadas: 0

Unidades en el extranjero: 4
Duracidn del contrato: 5 afios
Inversidn: 59.300 euros (para 30 m2)
Derecho de entrada: 15.000 euros
Superficie minima; 16 m

Poblacign minima: 100.000 habitantes
Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91309 65 15

Correo: expansion@hya.es

Web: www.goldcar.es

Globaldiet

Comercializacidn de productos digtéticos, cosméica
natural, alimentos ecoldgicos, nutricidn deportiva
y plantas medicinales. Visidn ecoldgica y diitética
el consumidor

Origen: Espafia

Sede: Alcald de Guadaira

Unidades en Espafia: 10 (+ 1 rincén)

Unidades asociadas: 4 (+ 1)

Inversidn: 60.000 euros (para 50 m?)

Superficie minima; 30 m?

Teléfono: 954 35 41 41

Correo: bionat@telefonica.net

Gocco

Tiendas de ropa infantil

Origen: Espafia

Sede: Alcobendas

Unidades en Espafia: 122 (+ 73 rincones)
Unidades asociadas: 50
Inversion: 650/1.050 euros por m2
Superficie minima: 90 m?
Teléfono: 91728 04 30

Correo: franchise@gocco.es

Web: www.gocco.es

Hamelin

Centros de educacion infantil (guarderias)
Origen: Espafia

Sede: Alella

Unidades en Espafia: 8

Unidades asociadas: 3

Inversidn: 170.000 euros (para 400 m2)
Superficie minima: 350 m2 + 75 de patio
Teléfono: 93 555 22 96

Correo: comercial@franquiciashamelin.com
Web: www.franquiciashamelin.com

Happy Travel
Agencia de viajes

Origen: Espaia

Sede: Espartinas

Unidades en Espafia: 2

Unidades asociadas: 1

Superficie minima; 25 m?
Telgfono: 619 44 65 33

Correo: happytravel@happytravel.as
Weh: www.happytravel.as

Haya Travel

Agencia de viajes

Origen: Espafia

Sede: Almansa

Unidades en Espafia: 8

Unidades asociadas: 6

Teléfono: 96 73130 14/96 734 1027
Correo: info@hayatravel.com

Web: www.hayatravel.com

Helen Doron

Early English

Centros de ensefianza de inglés para nifios de 3 meses
a 18 afios

Origen: Israel
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Unidades en Espafia: 21

(+4 profesores semiindependientes)
Unidades asociadas: 21 (+ 4)
Superficie minima: 60 m2
Teléfono: 900 99 18 68

Gorre: conhaim@helendoron.com
Web: www.helendoron.es

Hombre Actual
Peluqueria y estética masculina

Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 2

Unidades asociadas: 0

Inversidn: 52.000 euros + obra civil (para 100 m2)
Superficie minima; 90 m?

Teléfono: 91 550 14 12

Correo: alfredo.rodriguez@hombreactual.com
Web: www.hombreactual.com

Hope 1967

Moda femenina y complementos
Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 6 (+ 20 multimarca)
Unidades asociadas: 1

Inversicn: 95.000 euros (para 80 m2)
Superficie minima: 80 m2

Teléfono: 91733 62 13

Correo: expansion@hope1967.com
Web: www.hope1967.com

Hot Chocolate Kebab
Restauracidn étnica

Origen: Espafia

Sede: Cartagena

Unidades en Espafia: 2

Unidades asociadas: 1

Inversidn: 95.000 euros (para 90 m2)
Superficie minima; 80 m2

Teléfono: 902 92 91 90/ 968 08 60 95
Correo: info@grupabarril.com

Web: www.grupobarril.com

Humor&Comicos
Espectdculos de humor y mondlogos

Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 20 rincones en establecimigntos
de hostelerfa

Unidades asociadas: 20

Inversidn: Solo derecho de entrada

(para negocios de hosteleria ya existentes)

Superficie minima: Rincén en local de hosteleria
Teléfono: 91440 13 58 / 91 440 13 59 /629 726 490
Correo: info@humorycomicos.com

Web: vvw.humorycomicos.com
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Howards

Storage World
Comercio especialista
en ordenacion
Origen: Australia
Sede: Astigarraga
Primeras unidades: 2006 (propia)
Unidades en Espafia: 4

Unidades asociadas: 0

Unidades en el extranjero: 65

Duracidn del contrato: 10 afios
Inversidn: 420.000 euros + IVA

(para 350 m?)

Derecho de entrada: 15.000 euros + IVA
Superficie minima: 285 m2

Poblacidn minima: 200.000 habitantes
Contacto: Alex Townend

Teléfono: 943 33 68 81

Correo: alex@hsw.com.es

Web: www.hsw.com.es

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 46

Unidades asociadas: 41

Inversidn: 1.200/1.700 euros por m2
Superficie minima; 90 m2

(30 m2 para quiosco en centro comercial)
Poblacidn minima: 30.000 habitantes
Teléfono: 93 229 45 80

Correo: expansion@lavazza.es

Web: wwwilcaffediroma.com

Il Tempietto
Restaurante y tienda de comida italiana
Origen: Espaia

Sede: Aravaca

Unidades en Espafia: 21

Unidades asociadas: 13

Inversidn: 450.000 euros (para 250 m?)
Superficie minima: 200 m2

Poblacidn minima: 100.000 habitantes
Teléfono: 91 382 98 00

Correo: expansion@zena.com

Web: www.ltempietto.com

I Love Caffe
Cafeterfa, pasteleria

Origen: Espaia

Sede: Basauri

Unidades en Espafia: 1 (+ 2 rincones)
Unidades asociadas: 0 (+2)
Inversidn: 35.000 euros (para 40 m2)
Superficie minima: 40 m?

Telgfono: 94 647 44 08

Correo: administracion@fooddu.es
Weh: www.foodd4u.es

Igual

Alta bisuteria y complementos
Origen: Espaia

Sede: Zaragoza

Unidades en Espafia: 6

Unidades asociadas: 5

Inversidn: 20.000 euros + obra civil (para 30 m?)
Superficie minima; 20 m?

Teléfono: 976 730 646 / 662 688 652
Correo: contacto@tiendasigual.com
Web: www.fiendasigual.com

Il Caffe di Roma

Venta y degustacion de café, € y chocolate,

ademds de otros productos como refrescos, helados
artesanales o focacce y panini entre otros

Origen: Espaia

i-Neumaticos.es

Venta de ne- =

ma’t/cospor ( 1 —EC‘.QLHT\_dTICO;\“
@ an click de tu coche!

Intgrnet con

servicio mvil de montaje

Origen: Espafia

Sede: Zaragoza

Primera unidad asociada: 2008
Unidades en Espafia: 27 talleres moviles
Unidades asociadas: 27

Duracidn del contrato: 5 afios
Inversidn: 55.140 euros

(35.000 euros por feasing)

Derecho de entrada: 15.000 euros + IVA
Superficie minima: No necesita local
(talleres moviles de montaje)

Poblacidn minima: Parque de 50.000 vehiculos
(turismos, camionetas y 4xd)

Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91 444 81 63 / 91 309 65 15

Correo: maria.gallego@bya.es
Web: www.i-neumaticos.es

T '3
L S
Ingredients:café

Coffee shop

Origen: Espaia
Sede: Sant Cugat del Vallés

Unidades en Espaia: 8 (+ 1 rincén)
Unidades asociadas: 3

Inversidn: Desde 134.000 euros (para 50 m?)
Superficie minima: 30 m2 (quioscos)
Teléfono: 93 576 35 16

Correo: franquicias@ingredientscafe.es

Web: wwwingredientscafe.es

Instituto Iberochino
Ensefianza de! idioma chino mandarin. Servicios de
traduccidn, intérpretes y consulforia

Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 5

Unidades asociadas: 4

Superficie minima; 30 m?

Teléfono: 91298 62 03

Correo: info@iberochino.com

Web: vww.iberochino.com

In-Vitta
Nutricidn y bienestar
Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 4
Unidades asociadas: 3
Inversicn: 24,000 euros + obra civil
Superficie minima; 40 m?
Teléfono: 91 435 16 58
Correo: info@in-vitta.com
Web: www.in-vitta.com

ISEP Clinic

Gabinete multidisciplinar de problemas de aprendizaje
¥ salud

Origen: Espafia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 22

Unidades asociadas: 20

Superficie minima; 90 m

Poblacidn minima: 80.000 habitantes
Teléfono: 93 48777 77

Correo: franquicias@iseplinic.es
Web: wwwisepclinic.es

It Style

Cosmética y maquillaje

Origen: Espafia

Sede: Las Rozas

Unidades en Espafia: 10

Unidades asociadas: 9

Inversidn: 76.000 euros (para 50 m?)
Superficie minima: 50 m?

Poblacién minima: 50.000 habitantes
Teléfono: 902 89 88 85

Correo: info@itstylemilano.com
Web: www.tstylemilano.com



Jamaica Coffee Shop Unidades asociadas: 15 Correo: olapena@andilana.com Unidades en Espaia: 60

Coffe shop Inversidn: 19.500 euros + VA Web: www.lamaryrestaurant.com Unidades asociadas: 46
Origen: Espafia Superficie minima: 15 m? Inversidn: 30.000 euros + obra civil (para 40 m?)
Sede: Madid Teléfono: 902 211 151 La Sureiia Superficie minima: 35 m?
Unidades en Espafa: 4 Correo: jalba@laacademiaempresas.com Cerveceras Teléfono: 91 683 83 06
Unidades asociadas: 44 Weh: www.laacademiaempresas.com Origen: Espafia Correo: roberto.bullido@ynsadietsa.com
Inversidn: 180,000 euros (para 100 m?) Sede: Pozuelo de Alarcon Web: it ynsadietcom
Superficie minima; 80 m2 La Botellita Unidades en Espafia: 48
(25 m2 para quiosco en centro comercial) Bares de copas en miniaturas Unidades asociadas: 48 Laormiga
Teléfono: 9149510 00/ 91 495 10 09 Origen: Espaia Inversidn: Desde 250.000 euros Venta de ropa y calzado
Correo: expansionjamaica@gruporodilla.com Sede: Marbella Superficie minima: 150 m? Origen: Espaia
Web: www jamaicacoffeeshop.es Unidades en Espafia: 20 Teléfono: 91 35190 01 Sede: Ecija
Unidades asociadas: 16 Correo: attcliente@qruporestalia.com Unidades en Espafia: 10
Join Us Inversidn: 90.000 euros (para 100 m?) Weh: www.gruporestalia.com Unidades asociadas: 6
Tigndas de moda infantil Superficie minima: 100 m2 Inversion: 23.000 euros + obra civil (para 40 m?)
Origen: Espafia Teléfono: 95 277 14 04 La Tableria Superficie minima; 40 m2
Sede: Comella Correo: franquicias@labotellita.com Bares de tapas Teléfono: 954 83 17 19/ 691 429 815
Unidades en Espafia: 42 Weh: www.labotellita.com Origen: Espafia Correo: laormigainfo@gmail com
Unidades asociadas: 32 Sede: Altea Web: www.laormiga.com
Inversidn: 25.000/30.000 euros + obra civil Unidades en Espafia: 3
(para 60 m?) a La Mesa Unidades asociadas: 2 Laser Space
Superficie minima: 50 m? Restauracidn italo-mediterré- I.a Inversidn: 125.000 euros (para 100 m2) Centros de ocio basados en el juego Laser Tag
Teléfono: 93 377 20 38 1a de calidad Superficie minima: 80 m Origen: Espafia
Correo: joinus@gruptextildl.com Origen: Espafia M a Correo: info@latableria.com Sede: Jerez de la Frontera
Web: winwjoinus 5 Sede: Zaragona S SIENTA A A MERA Web: v ataberia com Unidades en Espaiia: 4
Primeras unidades: 2000 (propia)/2002 Unidades asociadas: 3
Kumon (esociade) La Tagliatella Inversign: 95.000 euros (para 200 m2)
Centros de ensefanza con método propio basado Unidades en Espafia: 34 Restauracidn especializada Superficie minima: 200 m?
en las matematicas y la lectura Unidades asociadas: 32 Origen: Espafia Teléfono: 956 30 75 45/ 956 18 49 41
Origen: Japon Duracidn del contrato: 10 afios Sede: Lleida Correo: comercial@laserspace.es
Sede: Madrid Inversidn: 340.000 euros (para 300 m?) Unidades en Espaia: 109 Weh: www.laserspace.es
Unidades en Espafia: 209 (+ 47 rincones en colegios) Derecho de entrada: 26.000 euros + IVA Unidades asociadas: 85
Unidades asociadas: 203 (+ 47) Superficie minima: 250 m2 Inversidn: 639.000 euros (para 250 m2) Lemongrass
Inversidn: Desde 8,000 euros + obra civil Poblacidn minima: 50.000/60.000 habitantes Superficie minima: 250 m? Restauracidn. Fusidn asidtica
Superficie minima: 60 m2 Contacto: Noelia Palma/Pablo Martinez Correo: expansion@latagliatella.s Origen: Espafia
Teléfono: 902 190275/ 91 323 70 92 Teléfono: 976 79 46 75 Web: www latagliatella.es Sede: Valencia
Correo: info@kumon.es Correo: noelia@lamafia.es Unidades en Espafia: 2
Web: ww kumon.es Web: wwwJamafia.gs La Ventana Natural Unidades asociadas: 1
Dietética, cosmética natural y complementos Inversion: 197.000 euros (para 100 m2)
Kurz & Gut de la dieta Superficie minima: 100 m2
Cerveceria-salchicheria alemana Origen: Espafia Correo: info@lemongrass.es
Origen: Espaia Sede: Leganés Web: www.lemongrass.es
Sede: Barcelona
Un!dades en Efpana: 16
Unidades asociadas: 11 ” y y
" Digital & mobile marketing
Inversidn: 255.000 euros (para 100 m?) X )
Superficie minima: 100 m2 Orger:
§ Sede: Barcelona
Teléfono: 93 318 53 56 . . . .
M La Mary Prlrneras umdadesj 2007 (propia)/2008 (asociada)
- Unidades en Espafia: 61
Web: www kurz-gut.com Restaurantes econdmicos Unidades asociadas: &0 D e i 6000 "
. Origen: Espafia Unidades en el extranjero: Mas de 200 o -0- ee’nlra a ' eu‘r03fl -
La Academia Sede: Barcelona ) ' Superficie minima: 30 m? o direcci6n virtual
Empresas Unidades en Espafia: 2 (+ 30 con dferentes nombres) :]uracl.o’nld:ezllggrgralo.7am;s S Poblasidn '“i"if“al:‘zo‘ooq I?abitantes
Cursos subvencionados para trabajadores en activo Unidades asociadas: 1 ersid: 400D et ¢ o il (s 30 ) Contact: Massimilano Brigda
Origen: Espafia Inversidin: 490,000 euros (para 300 m2) Teléfono: 9341978 54
Sede: San Sebastian Superficie minima: 250 m2 Iead er'a ) Coreo: info@leadermobile.¢s
Unidades n Espa: 20 Teéone: 8.321 2206 R DRI N et eatnatle g5
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Lipotherm Center
Estética

Origen: Espafia

Sede: Castellon

Unidades en Espafia: 10

Unidades asociadas: 9

Inversidn: 390 euros al mes durante 60 meses + obra

civil (maquinaria en depdsito)
Superficie minima: 50 m2

Teléfono: 680 42 34 84/ 964 22 65 76
Correo: info@lipothermeenter.com
Web: www.lipothermeenter.com

Lipovello

Estética y cuidado personal

Origen: Espaia

Sede: Sant Joan Despi

Unidades en Espafia: 1

Unidades asociadas: 0

Inversidn: 55.000 euros (para 60 m2)
Superficie minima: 60 m2

Teléfono: 605 684 732 / 669 440 041
Correo: info@lipovelo.net

Web: www.lipovello.net

Little Kings
Boutique Infantil
Moda infantil

Origen: Espafia

Sede: Anddjar

Unidades en Espafia: 64

Unidades asociadas: 60

Inversidn: 30.000/40.000 euros + obra civil
(mercancia en depdsito) (para 100 m?)
Superficie minima: 90 m?

Teléfono: 953 5045 00

Correo: central@littlekings.es

Web: www.littlekings. s

Lizarran

Pinchos y tapas

Origen: Espaia

Sede: Pozuelo de Alarcdn

Unidades en Espafia: 198 (+ 2 rincones)
Unidades asociadas: 188

Inversidn: Desde 1.250 euros por m2
Superficie minima: 90 m2

Teléfono: 91 490 28 05

Correo: expansion@comessgroup.com
Web: www.comessgroup.com

Llongueras Elite
Peluqueria y belleza en franquicia
Origen: Espaia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 32

(+ 44 asociados sin imagen corporativa)
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Lollipops

Venta al detalle de prét-a-porter y complementos
(e moda

Origen: Francia

Sede: Bilbao

Primeras unidades: 2005 (propia)/2004 (asociada)
Unidades en Espafia: 9

Unidades asociadas: 8

Unidades en el extranjero: 110

Duracidn del contrato: 5 aios

lollipops

PARIS

Inversidn: 35.000 euros (para 60 m2)
Derecho de entrada: 12.000 euros
Superficie minima: 50 m2

Poblacién minima: 80.000 habitantes
Contacto: Alicia Mardones Labanda
Correo: alicia@lollipops.fr

Web: www.lollipops.fr

Unidades asociadas: 17 (+ 44)
Inversidn: 105.000/140.000 euros + IVA
Superficie minima: 70 m2

Teléfono: 93 363 51 31/ 9345127 37
Correo: franquicias@Ilongueras.com
\Web: www.llongueras.com

London Café
Establecimientos de hosteleria abiertos durante
fodo ¢l dia

Origen: Espaia

Sede: Vitoria

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 2

Inversidn: 250.000 euros (para 200 m?)
Teléfono: 945 20 28 63 / 669 84 59 13
Correo: contacto@londoncafe.es

Web: www.Jondoncafe.es

Luxenter

Comercializacidn de articulos de joyeria
Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 3

(+101 rincones + 2.235 joyerfas multimarca)
Unidades asociadas: 0

(+ 16 rincones + 2.235 joyerfas multimarca)
Inversion: 90.000 euros (para 35 m?)
Superficie minima; 30 m?

Teléfono: 91 411 06 91

Correo: atcliente@luxenter.com

Web: www luxenter.com

Mango/MNG
Textil

Origen: Espaia

Sede: Palau Solitd i Plegamans
Unidades en Espafia: 314
Unidades asociadas: 110
Inversidn: 1.400 euros por m?

Superficie minima; 300 m?
Correo: intffranchise@mango.com
Weh: www.mango.com

Manicurart

Centro de estética especializado en el cuidado
e las ufias

Origen: Espafia

Sede: Badajoz

Unidades en Espafia: 5

Unidades asociadas: 0

Inversidn: 35.000 euros (para 40 m?)
Superficie minima: 35 m?

Teléfono: 924 22 53 45

Correo: nbarradas@manicurart.s
Web: www.manicurart es

Masai Barefoot
Technology (MBT)
Produccidn y comercializacidn de calzado fisioldgico
Origen: Suiza

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 104 (+ 150 rincones)
Unidades asociadas: 47 (+ 150)

Inversidn: 50.000 euros (para 50 m?)

Superficie minima; 50 m?

Teléfono: 900 106 801
Correo: info@es.mbt.com
Web: wvw.mbt.com

Maxwapa Make-Up
Shops

Cosmetica low cost (venta de cosméticos, servicio

de manicura y maquilaje)

Origen: Espaia

Sede: Zaragoza

Unidades en Espafia: 3 (+ 1 rincon)
Unidades asociadas: 2 (+ 1)

Inversion: 15.400 euros + obra civil (para 35 m?)

Superficie minima: 30 m

Poblacidn minima: 10.000 habitantes
Teléfono: 976 42 50 69

Correo: maxwapa@maxwapa.com
Web: www.maxwapa.es

Medical Aesthetic
Franquicia especializada en medicina estética
Origen: Espaia

Sede: Ogijares

Unidades en Espafia: 6

Unidades asociadas: 5

Inversidn: 91.400 euros + maguinaria + [VA
(para 100 m?)

Superficie minima: 100 m?

Poblacidn minima: 50.000 habitantes
Teléfono: 902 180 365 /958 257 957
Correo: expansion@medicalaesthetic.es
Web: www.medicalaesthetic.es

Meigallo

Bisuteria, regalos y complementos

Origen: Espaia

Sede: Meafio

Unidades en Espafia: 38 (+ 1 rinctn)
Unidades asociadas: 29 (+ 1)

Inversidn: 55.000/60.000 euros + mercancia
(para 40 m?)

Superficie minima; 40 m?

La marca nace de Ia experiencia de Cacheiro
Restaurants y se materializa en un concepto de alta
calidad, sencillo, bajo en costes y rentable

Origen: Espafia

Sede: Barcelona

Primera unidad propia; 2011

Unidades en Espafia; 16

Unidades asociadas: 10

Duracidn del contrato: 10 afios (5 + 5)

Inversidn: 160.000 euros (para 100 m?)

MAS(Q MENOS

Derecho de entrada: 20.000 euros + IVA
Superficie minima: 100 m2

Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 607 494 779

Correo: barcelona@hya.es

Web: www.masgmenos.com




Momi & Toy’s

Comercializacion del rolled japanese crepe, una masa
enrollada en forma de cucurucho que se puede acom-
Daiiar d una variedad selecta de ingredlientes sanos y
naturales y consumir, de manera rapida, olvidéndonos
(el cuchillo y el tenedor

Origen: Japon

Sede: Barcelona

Primera unidad propia: 2012

Unidades en Espafia; 4

Unidades asociadas: 0

Unidades en el extranjero: 150

Duracidn del contrato: 5 afios

Inversidn: 60.000 euros (modalidad mévil)/80.000
euros (establecimiento tradicional)

MOMI & TOY’S

ROLLED JAPANESE CREPE

Derecho de entrada: 9.000 euros

Superficie minima: 20 m2 (modalidad mévil)/50 m2
(establecimiento tradicional)

Poblacidn minima: 25.000 habitantes (modalidad
movil)/50.000 habitantes (establecimiento tradicional)
Contacto: Departamento de Expansion

Teléfono: 607 494 779

Correo: barcelona@hya.es

Web: www.momiandtoy.com

Poblacidn minima: 15.000 habitantes
Teléfono: 902 02 71 35

Correo: franquicias@meigallo.com
Weh: www.meigallo.com

Mephisto

Calzado

Origen: Francia

Sede: La Vall d'Uixo

Unidades en Espafia: 6 (+ 56 rincones)
Unidades asociadas: 6 (+ 56)
Superficie minima: 35 m2

Teléfono: 964 69 17 92 / 667 455 785
Correo: manager@mephisto-spain.com
Web: www.mephisto.com

Metro Kids
Company USA
Moda infantil

Origen: Estados Unidos

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 4

Unidades asociadas: 4

Inversidn: 125.000 euros (para 50 m?)
Superficie minima: 50 m2

Teléfono: 699 70 69 24

Correo: pentuca@metrokidscompany.es
Web: vww.metrokidscompany.com

Millennium

Club Fitness
Centros deportivos de bajo coste
Origen: Espaia

Sede: Zaragoza

Unidades en Espafia: 2

Unidades asociadas: 1

Inversidn: 225.000 euros + obra civil (para 1000 m2)
Superficie minima: 500 m?
Poblacidn minima: 15.000 habitantes
Teléfono: 976 306 511 /976 306 512

Correo: info@gestiongimnasios.com
Web: www.millenniumclubfitness.com

Misako

Distribucidn de bolsos y complementos de vestir
¥ productos de viaje

Origen: Espaia

Sede: Esparraguera

Unidades en Espafia: 179

Unidades asociadas: 77

Inversidn: 120.000 euros (mercancfa en depdsito)
(para 80 m2)

Superficie minima; 70 m?

Poblacidn minima: 75.000 habitantes

Teléfono: 93 770 86 28

Correo: acarrascosa@misako.es

Web: www.misakoshop.com

Multiaventura
Fabricantes de parques infantiles y gestion de ocio
Origen: Espaia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 22

(+ 50 rincones + 200 multimarca)
Unidades asociadas: 20

(+50 rincones + 200 muttimarca)
Inversidn: 120.000 euros (para 200 m?)
Superficie minima: 150 m2

Poblacidn minima: 20,000 habitantes
Teléfono: 91 517 94 65

Correo: central@multiaventura.com
Web: www.multiaventura.com

Mundoclases

Profesores a domicilio, aulas de alto rendimiento
J servicios de ocio educativos

Origen: Espaia

Sede: Ourense

Unidades en Espafia: 7 (+ 1 rincon)

Unidades asociadas: 4 (+ 1)

Mundopan

Entrega diaria de productos de
alimentacidn y pan a domicilio
Origen: Espafia

Sede: Rivas-Vaciamadrid
Primeras unidades: 2005 (propia)/2010
(asociada)

Unidades en Espafia: 38

Unidades asociadas: 37

Duracidn del contrato: 5 afios

Inversion: Desde 25.000 euros + IVA
Derecho de entrada: 15.400 euros + IVA
(con 300 buzones-panera térmicos)
Superficie minima; 50 m2

Poblacién minima: Ncleos de concentracién

(e viviendas unifamiliares

Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91 444 8163 / 91 309 65 15
Correo: mundopan@bya.es

Web: www.mundopan.es

Inversidn: 29.700 euros + obra civl
Superficie minima; 50 m2

Poblacidn minima: 50.000 habitantes
Teléfono: 902 92 24 03

Correo: franquicias@mundoclases.com
Web: www.mundoclases.com

MyHair Barcelona
Centros especializados en extensiones de cabello
Origen: Espafia

Sede: UHospitalet de Llobregat

Unidades en Espafia: 4

Unidades asociadas: 2

Inversidn: 46.500 euros (para 30 m?)
Superficie minima: 20 m2

Teléfono: 93 223 15 15

Correo: agamez@myhairbarcelona.com
Web: www.myhairbarcelona.com

Naf Naf

Sector textil mujer

Origen: Francia

Sede: Cornella del Terri
Unidades en Espafia: 12

(+80 rincones + 700 muftimarca)
Unidades asociadas: 6

(+80 rincones + 700 mutimarca)
Inversidn: 900/1.200 euros por m2
(mercancia en depdsito)
Superficie minima: 100 m2
Correo: montsep@nafnaf.es
Web: www.nafnaf.es

Nanos

Confeccidn infantil

Origen: Espaia

Sede: A Corufia

Unidades en Espafia: 60 (+ 3 rincones)
Unidades asociadas: 15

Inversidn: 169.000 euros (para 85 m2)
Superficie minima: 60 m2

Poblacidn minima: 80.000 habitantes

Teléfono: 9 124 82 98

Correo: contacto@nanos.es

Web: wvw.nanos.es

Naturhouse
Venta de productos dietéticos
Origen: Espaia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 308
Unidades asociadas: 707

[ SNails gus

Estética de ufias

Origen: Portugal

Sede: Madrid

Primeras unidades: 2006 (propia)/2007 (asociada)
Unidades en Espafia: 16 (+ 16 quioscos)
Unidades asociadas: 14 (+ 13)

Unidades en el extranjero: 30

Duracidn del contrato: 6 aios

Inversidn: 35.900 euros + IVA (para 12 m2)
Derecho de entrada: 3.000 euros + IVA

Superficie minima: 16 m? (12 para quiosco)
Poblacidn minima: 30.000 habitantes
Contacto: Manuel Escribano

Teléfono: 917357158

Correo: mescribano@nailsdus.es

Web: www.nails4us.com
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Inversidn: 29.000 euros (para 50 m2)
Superficie minima: 50 m2

Teléfono: 93 448 6502

Correo: info@naturhouse.com

Weh: www.naturhouse.com

Neck & Neck

Moda infantil

Origen: Espafia

Sede: San Fernando de Henares
Unidades en Espafia: 154 (+ 35 rincones)
Unidades asociadas: 47

Inversidn: 180.000 euros + mercancia (para 60 m2)
Superficie minima: 60 m?

Telgfono: 91 678 18 30

Correo: expansion@neckandneck.com
\Web: www.neckandneck.com

Nemomarlin

Escuelas infantiles

Origen: Espafia

Sede: Pozuelo de Alarcdn

Unidades en Espafia: 14

Unidades asociadas: 14

Inversidn: 250.000 euros (para 330 m?)
Superficie minima: 330 m?

Poblacidn minima: 20.000 habitantes
Teléfono: 91 351 81 11

Correo: oscardiaz@escuelanemomarlin.com
Web: www.escuelanemomarlin.com

Nuba Expediciones
Firma de viajes pionera en el disefio de viajes
exclusivos y a medida, para particulares y empresas,
por los cinco continentes

Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 13

Unidades asociadas: 11

Inversidn: 227,000 euros

Superficie minima: 80 m2

Teléfono: 91 745 47 47

Correo: info@nuba.net

Web: www.nuba.net

Nuo Dermoestética
Tratamigntos dermoestéticos con tecnologia médica
Origen: Espaia

Sede: Manresa

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 0

Inversidn: 100.000 euros (para 45 m?)
Superficie minima: 40 m2

Poblacidn minima: 40.000 habitantes
Teléfono: 93 876 28 87 / 660 444 961
Correo: info@nuodermoestetica.com

Web: www.nuodermoestetica.com
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Nurielle

Cafsteria, pasteleria, heladeria y cocteleria
Origen: Espaia

Sede: Madrid

Unidades en Espaia: 14

Unidades asociadas: 3

Inversidn: 230.000 euros (para 150 m?)
Superficie minima; 150 m?

Teléfono: 902 10 38 16/ 680 58 65 11
Correo: oswaldo@nurielle.es

Web: www.nurielle.es

Nutri10 Nutricion
y Estética

Centros de belleza y nutricion

Origen: Espaia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 6 (+ 30 rincones)
Unidades asociadas: 4 (+ 30)
Inversidn: 30.000 euros (para 25 m?)
Superficie minima: 25 m?

Teléfono: 902 193 130/91 528 00 29
Correo: mardiaz@escuelamardiaz.com
Web: www.nutrit0.es

NYS Collection
Venta de gafas de sol y accesorios
Origen: Estados Unidos

Sede: Alcobendas

Unidades en Espafia: 20 quioscos
Unidades asociadas: 6

Inversidn: Desde 10.000 euros (para 4 m?)
Superficie minima: 4 m?
Teléfono: 91 357 43 64

Correo: info@shadesretail.com
Web: www.nyscollection.com

0 Mamma Mia
Restauracidn artesanal italiana
Origen: Espaia

Sede: Mdlaga

Unidades en Espafia: 24
Unidades asociadas: 17
Inversidn: 200.000/300.000 euros + IVA (para 200 m?)
Superficie minima: 150 m2
Teléfono: 902 43 12 48

Correo: info@omammamia.com
\Web: www.omammaria.com

Oh my Cut!

Salones de peluqueria

Origen: Espafia

Sede: Elche

Unidades en Espafia: 35

Unidades asociadas: 21

Inversidn: 77.000 euros (para 70 m2)
Superficie minima: 60 m?

0!mysood

; =
tozen yogur omygood

Origen: Espafia

Sede: Pozuelo

Primeras unidades: 2010 (propia)/2011
(asociada)

Unidades en Espafia: 13 (+ 3 quioscos en centros
comerciales)

Unidades asociadas: 11 (+ 3)

Duracin del contrato: 5 aios

Inversidn: 53.000 euros (para 55 m2)
Derecho de entrada: 9.000 euros + VA
Superficie minima: 35 m? (formato Classic)
(8 m2 para quioscos en centros comerciales)
Poblacidn minima: Sin limite

Contacto: Ana Picd

Teléfono: 627 56 23 79

Correo: info@omygood.es

Web: www.omygood es

blmy QOOd

Frazen 149!

Unidades asociadas: 4

Inversidn: 158.000 euros (para 100 m?)
Superficie minima: 80 m2

Teléfono: 945 120920

Correo: oscarg@oscarg.com

Web: www.oscarg.com

Overclass Slim Center
Adelgazamiento, bienestar, estética

Origen: Italia

Sede: Valencia

Unidades en Espafia: 1

(+ 19 rincones + 4 Aesthetic Solutions)
Unidades asociadas: 0

(+ 19 rincones + 3 Aesthetic Solutions)
Inversidn: 197.000 euros (para 60 m?)
(62.000 para rincon)

Superficie minima: 60 m? (12 para rincén)
Teléfono: 902 92 98 45

Correo: overclass@overteam.es

Web: www.overclass.it

Paca Garcia

Moda mujer especializada en talla grande
Origen: Espaia

Sede: Logrofio

Unidades en Espafia: 9

Unidades asociadas: 5

Superficie minima: 50 m2

Oro Rapid

Compra de oro en locales ubicados en centros
comerciales

Origen: Espaia

Sede: Madrid

Primera unidad propia: 2011

Unidades en Espafia: 4

Unidades asociadas: 0

Duracin del contrato: 3 aios

Inversidn: 27.500 euros (para 6 m?)

&)

Derecho de entrada: 15.000 euros

Superficie minima: 6 m? (quiosco)
Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91 444 81 61

Correo: ororapid@hya.es

Web: www.ororapid.es

Teléfono: 966 215 033
Correo: franguicias@ohmycut.com
Web: www.ohmycut.com

Oscar G

Peluquerfa, estética y cosmética

Origen: Espafia

Sede: Vitoria

Unidades en Espafia: 10 (+ 1 academia de peluqueria
y escuela de perfeccionamiento)

Teléfono: 941 235 599 / 659 470 639
Gorreo: expansion@pacagarcia.com
Web: www.pacagarcia.com

Pacha

Discoteca

Origen: Espaia

Sede: Ibiza

Unidades en Espafia: 10 (+ 7 restaurantes Pacha)
Unidades asociadas: 7 (+ 1)




Superficie minima: 800 m2 (+ 100 de servicios)
Teléfono: 971 31 36 12

Correo: marta@pacha.com

Web: www.pacha.com

Paco Martinez
Bolsos, accesorios de moda, marroquineria, malgtas
Origen: Espaia

Sede: Pedreguer

Unidades en Espafia: 83

Unidades asociadas: 7

Inversidn: 35.000 euros + obra civil + IVA
(mercancia en depdsito) (para 100 m?)
Superficie minima; 80 m?

Teléfono: 902 10 24 10

Correo: franquicias@pacomartinez.com
Weh: www.pacomartinez.com

Paleocenter

Centro clinico deportivo

Origen: Epafia

Sede: Arrecife

Unidades en Espafia: 1

Unidades asociadas: 0

Inversidn: 200.000/250.000 euros + obra civi
Superficie minima: 800 m?

Poblacidn minima: 50.000 habitantes
Teléfono: 91 4314187

Correo: paleocenter@solucionesenfranquicia.com
Web: www.paleocenter.es

Panchito

Restauracidn mexicana

Origen: Espaia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 7

Unidades asociadas: 2

Inversidn: 200.000 euros (para 150 m?)
Superficie minima: 120 m?
Poblacidn minima: 20,000 habitantes
Teléfono: 93 202 26 21

Correo: franquicias@panchito.com
Weh: www.panchito.com

Paqui Barroso
Diseffo, produccidn y venta de moda infantil de alta
calidad para nifios de 0 a 14 aiios
Origen: Espaia

Sede: Arcos de [a Frontera

Unidades en Espafia: 5

Unidades asociadas: 2

Inversidn: 58.000 euros

Superficie minima: 60 m2

Poblacidn minima: 50.000 habitantes
Teléfono: 956 72 78 00/ 615 46 28 57
Correo: info@paquibarroso.es

Web: www.paquibarroso.es

Parlamento. La

Catedral del Tapeo

Taberna especializada

en tapas andaluzas
Origen: Espafia
Sede: Murcia
Primera unidad propia: 1994
Unidades en Espafia; 3

Unidades asociadas: 0

Duracidn del contrato: 5 afios
Inversidn: 112,000 euros (para 70 m2)
Derecho de entrada: 12.000 euros
Superficie minima: 70 m2

Poblacidn minima: 80.000 habitantes
Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91 309 65 15

Correo: maria.gallego@hya.es

Web: www.parlamentoandaluz.es

P?arlamenttﬂ

Fast food especializado en pasta fresca.
Origen: Espafia
Sede: Barcelona
Primera unidad propia: 2010
Unidades en Espafia; 3
Unidades asociadas: 1
Duracidn del contrato: 5 afios
Inversidn: 97.300 euros (para 70 m?)
Derecho de entrada: 12.000 euros
Superficie minima: Minima: 15 m?
{crmer)/70 (local)
Poblacidn minima: 80.000 habitantes

Contacto: Departamento de Expansin
Teléfono: 91 444 81 67

Correo: expansion@hya.es

Web: www.pastacorner.es

Passaro-Presstige
Peluqueria y estética para el hombre y la mujer
Origen: Espaia

Sede: Zaragoza

Unidades en Espafia: 40

Unidades asociadas: 38

Inversidn: 1.200 euros por m2 + derecho de entrada
(para 30 m2)

Superficie minima: 30 m (Passar6)/70 (Presstige)
Correo: passaro@passaro.com

Web: www.passaro.es

Pasta City
Restauracidn taliana

Origen: Espaia

Sede: Pozuelo de Alarcon
Unidades en Espafia: 34
Unidades asociadas: 33
Inversidn: 1.000 euros por m?
Superficie minima: 170 m2
Teléfono: 91 490 28 05
Correo: expansion@comessgroup.com
Web: www.comessgroup.com

Pelostop

Clinicas médicas de depilacidn ldser

Origen: Espaia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 65

Unidades asociadas: 34

Inversidn: 80.000 euros + maquinaria (para 60 m?)
Superficie minima: 50 m?

Teiéiono: 93 176 34 14
Correo: luis.jonama@pelostop.com
Weh: www.pelostop.com

Pelu&Co

Peluquerias

Origen: Francia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 1

Inversicn: 30.000 euros (para 50 m?)
Superficie minima: 30 m?

Teléfono: 93 31042 82/ 91575 57 01
Correo: expansion@provalliance.es

Planeta Magic

Parques de acio infantl. Fabricante de estructuras de
juego modulares e hinchables para parques infantiles
Origen: Espafia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 32

Unidades asociadas: 30

Inversidn: 80.000/100.000 euros + obra civi

(para 500 m2)

Superficie minima: 200 m?

Teléfono: 93 272 04 74

Correo: franquicia@plangtamagic.com

Web: www plangtamagic.com

PlanTour Viajes
Agencia de viajes

Origen: Espafia

Sede: Inca

Unidades en Espafia: 77

Unidades asociadas: 75

Inversidn: 4.500 euros (Travel Manager)/10.900
(Low Cost)/14.900 + obra civil (llave en mano)
Superficie minima: 30 m2

Correo: expansion@plantoures

Web: www plantourfranquicias.es

Poéte
Moda femenina
Origen: Espafia
Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 5 (+ 4 rincones)
Unidades asociadas: 0

Superficie minima: 40 m2

Teléfono: 91523 80 09/ 660 42 14 52
Correo: expansion@tigndapoete.com
Web: www.tiendapoete.com

Publimedia

Formacidn gratuita para empresas
Origen: Espaia

Sede: Parets del Vallés

Unidades en Espafia: 39

Unidades asociadas: 3§

Inversidn: 28,000 euros + obra civil + IVA
Superficie minima: 40 m2

Teléfono: 93 188 88 00/ 93 870 80 48
Correo: expansion@publimedia.es
Web: www.publimediaformacion.com

Pulsazione

Centros de fotodepilacidn y estética

Origen: Espaia

Sede: Villanueva de la Cafiada

Unidades en Espafia: 80

Unidades asociadas: 76

Inversidn: Derecho de entrada + obra civil + cuotas
mensuales de 800 euros més IVA durante 5 afios
(incluyen mantenimiento y publicidad)
Superficie minima: 40 m2

Correo: info@pulsazione.es

Web: www.pulsazion.es

Punto Pasta,

Pasta & Salads
Restaurants pizzeria tematicos basados

en la produccion de gran variedad de pasta fresca
corta, larga, rellena, fioquis, risottos y ensaladas
Origen: Espaia

Sede: Basauri

Unidades en Espafia: 1

Unidades asociadas: 0

Inversidn: 150.000 euros (para 130 m?)
Superficie minima: 70 m2

Correo: administracion@fooddu.es

Weh: www.food4u.es
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Qualitas

Grupo Turistico
Agencia de viajes

Origen: Espaia

Sede: Zaratdn

Unidades en Espafia: 150 bimarca
Unidades asociadas: 150

Superficie minima: 30 m2 o sin local
Teléfono: 902 99 81 94/ 983 40 63 62
Correo: expansion@grupoqualitas.com
Web: www.grupoqualitas.com

R. Garcia

Alta bisuteria y complementos
Origen: Espaia

Sede: Valencia

Unidades en Espafia: 3
Unidades asociadas: 1
Inversidn: 30.000 euros + IVA (para 20 m?)
Superficie minima: 20 m2
Teléfono: 96 351 48 71

Correo: hisorga@terra.es

Web: www.rgarciabisuteria.com

Repara tu Vehiculo

(T
Refariige
Tu VEhiculo

[T —.

Talleres de autorreparacidn
y mantgnimiento
de vehiculos

Origen: Espafia
Sede: lurreta
Primeras unidades: 2009 (propia)/2011
(asociada)

Unidades en Espafia: 5

Unidades asociadas: 3

Inversidn: 84.000 euros (para 350 m?)
Derecho de entrada: 9.000 euros + VA
Superficie minima: 350 m?2

Poblacidn minima: 80.000 habitantes
Contacto: Departamento de Expansién
Teléfono: 91 444 81 67

Correo: reparatuvehiculo@hya.es
Web: www.reparatuvehiculo.es

Ribs La Casa

de Las Costillas
Restaurante de comida tradicional americana
Origen: Espafia

Sede: Ajalvir

Unidades en Espaia: 14
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Unidades asociadas: 5

Inversidn: Desde 950000 euros (para 500 m?)
Superficie minima: 450 m2

Poblacidn minima: 75.000 habitantes
Teléfono: 669 82 80 89

Correo: ribs franquicias@eatout.e

Web: www.ribs.es

Rock & Ribs
Restaurante def sureste americano
Origen: Espafia

Sede: Pozuelo de Alarcon

Unidades en Espafia: 14

Unidades asociadas: 13

Inversion: Desde 1.100 euros por m2
Superficie minima; 200 m2

Poblacidn minima: 100.000 habitantes
Teléfono: 91 490 28 05

Correo: expansion@comessgroup.com
Web: www.comessgroup.com

Roscoking

Pasteleria (americana dulce, primordialmente,

y salada), heladeria y cafeteria

Origen: Espaia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 5

Unidades asociadas: 1

Inversidn: 110.000 euros (para 80 m?)
Superficie minima: 50 m2 (20 m? para quiosco)
Poblacidn minima: 50.000 habitantes

Teléfono: 983 219 077 /91 41166 19/ 677 53 66 84
Correo: expansion@roscoking.com

Web: www.roscoking.com

Segway

Transporte urbano para personas
Origen: Estados Unidos

Sede: Sabadell

Unidades en Espafia: 40 (+ 25 rincones)
Unidades asociadas: 40 (+ 25)
Superficie minima; 25 m?

Teléfono: 93 727 46 32

Correo: medios@segway.es

Web: www.segway.es

Soca Taqueria & Bar
Restaurantes tematicos surcalifornianos
Origen: Espafia

Sede: Sitges

Unidades en Espafia: 2

Unidades asociadas: 0

Inversidn: 1.000 euros por m2
Superficie minima; 100 m2

Teléfono: 620 81 20 46

Correo: franquicias@soca.es

Web: www.soca.es

Solmania

Sun & Beauty

Centros de bronceado y estética

Origen: Espafia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 124

Unidades asociadas: 91

Inversidn: 150.000 euros (Solmania Junior)/300.000
(Solmania)

Superficie minima: 70 m2 (Solmanfa Junior)/150
(Solmania)

Teléfono: 93 208 10 11

Correo: info@solmania.com

Web: www.solmania.com

Spa Zenter

Esthetic & Culture
Balngario urbano fusionado con centro de estéfica.
Servicio integral en belleza, salud, culto al cuerpo y
relax en un mismo lugar

Origen: Espafia

Sede: Gava

Unidades en Espafia: 6

Unidades asociadas: 2

Inversicn: Desde 80.000 euros (para 125 m?)
Superficie minima; 125 m?

Teléfono: 93 680 58 43

Correo: jmollevi@grupoafic.com

Web: www.spazenter.com

Spaxion

Disefio, construccidn, gestion y explotacion de centros
spay wellngss

Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 11

Unidades asociadas: 10

Inversidn: 200.000 euros + IVA (para 150 m?)
Superficie minima: 150 m?2

Correo: info@asetrabalnearios.com

Web: www.spaxion.com

Spejo’s Peluqueros
Peluqueria y belleza

Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 181

Unidades asociadas: 111

Inversidn: 100.000 euros (para 80 m?)
Superficie minima: 70 m?

Correo: expansion@spejos.es

Web: www.spejos.es

Spoleto
Restauracidn italiana
Origen: Brasil

Sede: Madrid

Unidades en Espaia: 2

Unidades asociadas: 0

Inversidn: 60.000/200.000 euros
Superficie minima: 45 m? + terraza
Teléfono: 91 185 58 00

Correo: joaquin.lasa@proinlasa.es
Web: vww.spoleto.es

StetikXpress

Servicios de aromaterapia, higiene y belleza,
cosmética, manicura y pedicura, fisioterapia, masajes,
sauna, bafio turco, soldrium, servicios de spa
Origen: Portugal

Sede: Bera

Unidades en Espafia: 8

Unidades asociadas: 8

Superficie minima: 60 m2

Teléfono: 911895 171/902 11 01 37
Correo: info@stetikxpress.es

Web: www.stetikxpress.es

Sushi Itto

Restauracidn japonesa con servicio a domicilio
J para llevar

Origen: México

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 4

Unidades asociadas: 0

Inversion: 299.000 euros + IVA (para 130 m?)
Superficie minima: 130 m?

Teléfono: 91 531 52 99

Correo: franquicias@sushi-itto.es

Web: www.sushi-itto.es

Taberna

Casa del Volapié
Taberna de tapas andaluzas

Origen: Espaia

Sede: Marbella

Unidades en Espafia: 14

Unidades asociadas: 9

Inversidn: 133.500 euros
Superficie minima: 100 m?
Teléfono: 952 820 542

Correo: info@tabernadelvolapie.com
Web: www.tabernadelvolapie.com

Tad Bisuteria y
Complementos

Venta de bisuteria y complementos
Origen: Espaia

Sede: San Fulgencio

Unidades en Espaia: 41

Unidades asociadas: 38

Inversidn: 35.000/50.000 euros + obra civi
(para 50 m2)

Superficie minima: 60 m?



Teléfono: 966 92 45 07
Correo: info@tadmarket.es
Web: www.{admarket.es

Teentrends

by Raffel Pages

Concepto joven, informal y urbano de la peluqueria
(e Raffel Pages

Origen: Espafia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 12

Unidades asociadas: 8

Inversi6n: Desde 24.000 euros + obra civl (para 50 m?)
Superficie minima; 65 m?

Poblacidn minima: 20.000 habitantes

Teléfono: 93 205 24 19

Correo: cpolo@raffelpages.com

Web: www.raffelpages.com

Templo del Masaje
Salud, belleza y bignestar

Origen: Espaia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 2

Unidades asociadas: 1

Inversidn: 90.000 euros (para 100 m?)
Superficie minima: 30 m2

Poblacidn minima: 100.000 habitantes
Telgfono: 91 373 3193

Correo: info@templodelmasaje.com
Web: vww.templodelmasaje.com

Teteria Las Mil

y Una Noche

Teteria, café-teatro

Origen: Espaia

Sede: Petrer

Unidades en Espafia: 2

Unidades asociadas: 0

Inversidn: 100.000 euros (para 100 m?)
Superficie minima: 70 m2

Poblacidn minima: 40.000 habitantes
Teléfono: 680 65 33 80

Correo: info@teterialasmilyunanoche.com
Web: wwwteterialasmilyunanoche.com

Toma Jamoén

Tabernas especializadas en jamdn y vino
Origen: Espafia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 8

Unidades asociadas: 3

Inversidn: 96.000 euros + IVA (para 70 m?)
Superficie minima; 50 m2

Teléfono: 91 444 8163/ 91 309 65 15
Correo: expansion@hya.es

Weh: www.tomajamon.com

The Body Shop

Cosmetica ética natural
Origen: Reino Unido
Sede: Madrid
Primeras unidades: 1984 (propia)/1986 (asociada)
Unidades en Espaia: 57

Unidades asociadas: 37

Unidades en el extranjero: Més de 2.600
Duracidn del contrato: 5 afios

Inversidn: 100.000 euros (para 40 m2)
Derecho de entrada: 5.000 euros
Superficie minima: 40 m2

Poblacidn minima: 100.000 habitantes

Contacto: Nathalie De Gouveia
Teléfono: 91 177 83 85
® Web: www.thebodyshop.es

[Theknile |

Restaurantg bufé
especializado en parrilla
argentina

Origen: Estados Unidos

Sede: Madrid

Primera unidad propia: 2009
Unidades en Espaia: 1

Unidades asociadas: 0

Unidades en el extranjero: 5
Duracidn del contrato: 8 aios
Derecho de entrada: 20.000 euros
Superficie minima: 600 m2
Poblacidn minima: 80.000 habitantes
Contacto: Departamento de Expansion
Teléfono: 91 444 8163

Correo: expansion@hya.es

Web: www theknife.es

T

Toni&Guy

Pelugueria

Origen: Reino Unido

Sede: Valencia

Unidades en Espafia: 4 (+ 1 academia de formacion)
Unidades asociadas: 2

Inversidn: 128.000 euros (para 120 m?)
Superficie minima: 120 m2

Poblacidn minima: 150.000 habitantes
Teléfono: 963 52 90 20/ 626 09 81 01
Correo: jboix@toniandguy-spain.com
Web: www.toniandguy-spain.com

Tony Roma’s
Restauracidn estadounidense especializada
en costillas

Origen: Estados Unidos

Sede: Madrid

(Tommy Mel's |

Restauracidn estadounidense,

Unidades en Espafia: 4

Unidades asociadas: 2

Duracidn del contrato: 10 afios
Inversidn: 390.000 euros (para 250 m2)
Derecho de entrada: 36.000 euros + IVA
Superficie minima; 200 m?

Poblacidn minima: 100.000 habitantes
Contacto: Laura Lopez

Teléfono: 91716 1970

Correo: info@tommymels.com

Web: wuw.tommymels.com

american diner ey
Origen: Espafia

Sede: Madrid

Primeras unidades: 2009 (propia)/2011
(asociada)

Tomotl ]

Venta de helados artesanales

Origen: Espaia “1.‘
Sede: Barcelona v Ab N
Primeras unidades: 2005 (pro-

pia)/2009 (asociada) TOMO IT'

Unidades en Espafia: 4

Unidades asociadas: 2

Duracidn del contrato: 5 afios
Inversidn: 125.000 euros

+IVA (para 40 m?)

Derecho de entrada: 10.000 euros + IVA
Superficie minima: 40 m2

Poblacidn minima: 20.000 habitantes
Contacto: Departamento de Expansion
Telgfono: 607 294 382

Correo: jordi Josantos@bya.es

Web: www.tomodos.com

Unidades en Espaiia: 21

Unidades asociadas: 15

Inversidn: 1.250 euros por m2 (para 450 m?)
Superficie minima; 450 m?

Teléfono: 913112929

Correo: franquicias@tonyromas.es

Web: www.tonyromas.com (en inglés)

Totto

Produccidn y comercializacidn de ropa, maletines
J accesorios

Origen: Colombia

Sede: Madrid

Unidades en Espaia: 3 (+ 450 tiendas muftimarca)
Unidades asociadas: 0 (+ 450)

Inversidn: 119.000 euros

(opcidn de mercancta en depdsito) (para 70 m?)
Superficie minima: 30 m2

Teléfono: 91 190 38 36

Correo: julia fernandez@fotto.es

Web: ww.totto.com

Traka Barraka

Moda femenina

Origen: Espaia

Sede: Bilbao

Unidades en Espafia: 6 (+ 25 tiendas multimarca)
Unidades asociadas: 3 (+ 25)

Superficie minima; 30 m2

Teléfono: 944 16 83 48/ 639 1774 85

Correo: trakabarraka@rakabarraka.com

Web: www.irakabarraka.com

Trasluz

Ropa infantil

Origen: Espafia

Sede: Valdorros

Unidades en Espafia: 33

Unidades asociadas: 31

Inversidn: 75.000 euros + obra civil
(mercancfa en depdsito) (para 100 m2)
Superficie minima: 50 m2
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Poblacidn minima: 50.000 habitantes
Teléfono: 947 47 32 61

Correo: expansion@trasluz.net

Web: wwwtrasluz.net

Trastes Centros de
Educacion Infantil
Educacion infantil

Origen: Espafia

Sede: Sigueiro-Oroso

Unidades en Espaia: 10

Unidades asociadas: 8

Inversidn: 52.000 euros + obra civil

(para 200 m2 de local + 75 de patio de juegos)
Superficie minima: 175 m2 + patio exterior
Poblacidn minima: 20.000 habitantes
Telgfono: 881 981 905/ 608 761 671
Correo: expansion@escuelainfantiltrastes.es
Web: viww.escuelainfantiltrastes.es

Triumph

Venta de lenceria, ropa de bafio y homewear
Origen: Alemania

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 30

Unidades asociadas: 25

Inversidn: 40.000 euros (mercancia en depdsito)
Superficie minima: 60 m?

Poblacidn minima: 30.000 habitantes
Teléfono: 91 304 52 00

Correo: pau.lumbreras@triumph.com

Web: www.triumph.com

Trucco
Moda femenina
Origen: Espaia
Sede: Alcobendas

Unidades en Espafia: 65 (+ 55 factories y muttimarca)

Unidades asociadas: 23 (+ 50)

Inversidn: 800/900 euros por m? (para 100 m?)
Superficie minima: 100 m2

Poblacidn minima: 120.000 habitantes
Teléfono: 91 484 44 00

Correo: franquicias@trucco.es

Web: www.trucco.es

Ucmas

Programas de desarrollo intelectual para niios
Origen: Malasia

Sede: Palma de Mallorca

Unidades en Espafia: 3 (+ 62 rincones)
Unidades asociadas: 1 (+ 45)
Superficie minima: 50 m?

Poblacidn minima: 100.000 habitantes
Teléfono: 902 89 88 94

Correo: bharat@ucmas.es

Web: www.ucmas.es
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UnasPassion

Centros de manicura, pedicura y servicios de estética.

Linga de cosméticos propia

Origen: Espaia

Sede: Valencia

Unidades en Espafia: 2

Unidades asociadas: 1

Inversidn: Desde 26.000 euros + obra civil
(para 60 m2) (11.700 euros para rincon)
Superficie minima; 40 m?

Poblacidn minima: 10.000 habitantes
Teléfono: 96 381 96 90/ 627 953 829
Correo: central@onglespassion.com
Weh: www.onglespassion.com

Utopik

Servicios de restauracion

Origen: Espaia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 1

Unidades asociadas: 0

Inversidn: Desde 145.000 euros
Superficie minima: 60 m?

Poblacidn minima: 150.000 habitantes
Telfono: 93 252 06 00

Correo: xilincheta@bcneconomistes.es
Web: www.restauranteutopik.com

Valor Chocolaterias
Hosteleria (chacolateria y homboneria)
Origen: Espafia

Sede: Villajoyosa

Unidades en Espafia: 38

Unidades asociadas: 32

Inversidn: 1.500 euros por m2
Superficie minima; 150 m2

Teléfono: 96 589 09 50 / 96 589 09 54
Correo: chocolaterias@valores

Web: www.valor.es

Vellatelia

Estéica avanzada

Origen: Espafia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 2

Inversidn: 60.000 euros (para 75 m?)
Superficie minima; 50 m?

Poblacidn minima: 25.000 habitantes
Teléfono: 902 9075 23

Correo: franquicias@vellatelia.com
Web: www.vellatelia.com

Velloestética
Centros de estética avanzada
Origen: Espaia

Sede: Valencia

Unidades en Espafia: 5

Unidades asociadas: 3

Inversidn: 22.000/25.000 euros + obra civi
(para 35 m2)

Superficie minima: 35 m2

Poblacidn minima: 5.000 habitantes
Teléfono: 96 278 33 85

Correo: franquicia@vellogstetica.es

Web: www.vellogstetica.es

Velvet

Centro de estética, aparatologia, medicina estética
J terapias naturales

Origen: Espafia

Sede: Santander

Unidades en Espafia: 1

Unidades asociadas: 0

Inversidn: 64.000 euros (para 60 m?)
Superficie minima: 45 m?

Poblacidn minima: 12,000 habitantes
Teléfono: 942 230070

Correo: info@centrovelvet.com

Web: www.centrovelvet.com

Viajes Azul Marino
Agencias de viajes

Origen: Espafia

Sede: Bilbao

Unidades en Espaia: 7

Unidades asociadas: 3

Inversidn: 8.000 euros + obra civil (para 30 m2)
Superficie minima; 20 m?

Poblacidn minima: 50.000 habitantes
Teléfono: 667 70 66 76

Correo: expansion@viajesazulmarino.com
Weh: www.viajesazulmarino.com

Viajes Carrefour
Agencias de viajes

Origen: Francia

Sede: Alcobendas

Unidades en Espafia: 388

Unidades asociadas: 312

Inversicn: 18.000 euros + obra civil + IVA
(3.000 euros + IVA para agencias existentes)
Superficie minima; 20 m?

Poblacidn minima: 15.000 habitantes
Teléfono: 902 400 045

Correo: es.viajes.asociados@carrefour.com
Weh: www.carrefour.es/viajes

Viajes Ecuador
Agencia de viajes

Origen: Espafia

Sede: Liucmajor

Unidades en Espafia: 366
Unidades asociadas: 292

Superficie minima: 35 m2

Teléfono: 94 420 60 65

Gorreo: desarrollo@globalia-corp.com
Web: www.viajesecuador.com

Viajes Ibertour
Agencias de viajes

Origen: Espaia

Sede: Barcelona

Unidades en Espafia: 2

(+1 oficina comercial de empresas)
Unidades asociadas: 0 (+ 1)
Inversion: 15.000 euros + obra civil (para 25 m?)
Superficie minima: 25 m?

Poblacidn minima: 25.000 habitantes
Teléfono: 93 353 53 71

Correo: info@viajesibertour.com
Web: www.viajesibertour.com

Viajes Outlet
Agencia de viajes low cost

Origen: Espaia

Sede: Las Palmas de Gran Canaria
Unidades en Espafia: 39

Unidades asociadas: 37

Inversidn: 15.000 euros (para 25 m?)
(1.600/4.800 euros para una agencia onling)
Superficie minima: 20 m?

Poblacidn minima: 4.000 habitantes
Teléfono: 902 0028 52 / 93 188 87 33
Correo: info@viajes-outlet.com

Web: www.viajes-outlet.com

Viajes Zafiro
Agencias de viajes

Origen: Espaia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 5
Unidades asociadas: 3
Inversidn: 15.000/20.000 euros + obra civil (para
50 me)

Superficie minima: 45 m?
Teléfono: 91392 01 04

Correo: jmendez@viajeszafiro.es
Web: www.viajeszafiro.es

Vibo Viajes

Agencia de viajes

Origen: Espafia

Sede: Palma de Mallorca

Unidades en Espafia: 900

Unidades asociadas: 320

Inversidn: 30.000 euros + IVA (para 50 m?)
Superficie minima; 40 m2

Teléfono: 91 521 75 57

Correo: franquicias@viajesiberia.com
Web: www.viajesiberia.com



Vibro Slim & Fit
Servicios exclusivos de adelgazamiento
Y remodelacidn corporal

Origen: Espaia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 0

Superficie minima: 75 m?

Teléfono: 91 561 90 52

Correo: bpascual@vibro-fitness.com
Web: vww.vibro-fitness.com

Vid Bowling
Bolera, parque infantil (Vid Boys), zona recreativa
(Vid Games), pool hall y Vid Bar

Origen: Espaia

Sede: Campanillas

Unidades en Espafia: 6

Unidades asociadas: 4

Inversidn: 2.500.000 euros (para 2000 m?)
Superficie minima: 2.000 m2

Teléfono: 902 28 53 12

Correo: expansion@grupovid.com

Web: www.vidbowling.com

Vid Latinos

Salas de azar, piano bar, sport bar y gran café
Origen: Espaia

Sede: Campanillas

Unidades en Espafia: 15

Unidades asociadas: 5

Inversidn: 1.200.000 euros (para 600 m2)
Superficie minima: 600 m?

Teléfono: 902 28 53 12

Correo: expansion@grupovid.com

Web: www.grupovid.com

Vilma Stoned
Tiendas de abalorios

Origen: Espaia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 8
Unidades asociadas: 6

Inversidn: 29.000 euros + obra civil + IVA (para 25 m?)

Superficie minima: 20 m2

Teléfono: 91 521 03 63

Correo: franquicias@vilmastoned.com
Web: www.abalorios.com

Vitaldent

Clinicas odontoldgicas

Origen: Espaia

Sede: Las Rozas

Unidades en Espafia: 373

Unidades asociadas: 256

Inversidn: 480.000/620.000 euros (para 200 m?)
Superficie minima: 200 m?

Centros de dia para > o

personas mayores |20 Vita'_ia
Origen: Espafia

Sede: Madrid

Primeras unidades: 2004 (propia)/2007
(asociada)

Unidades en Espafia: 35

Unidades asociadas: 33

Duracidn del contrato: 10 afios
Inversidn: 368.000 euros (para 500 m2)
Derecho de entrada: 35.000 euros + IVA
Superficie minima: 500 m?

Poblacidn minima: 100.000 habitantes

Contacto: Federico Cortina
Teléfono: 91 758 81 30

Correo: franquicias@vitalia.com.es
Web: www.italia.com es

Telétono: 91 375 65 60
Correo: expansion@vitaldent.com
Web: www.vitaldent.com

VivaFit

Gimnasios y nutricidn para mujeres
Origen: Portugal

Sede: Mostoles

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 1

Inversidn: 120.000 euros (para 160 m2)
Superficie minima: 160 m?
Teléfono: 00 351 210 970 651
Correo: franquicia@vivafit. net

Web: www.vivafit.net

Volaria Travel
Agencia de viajes

Origen: Espafia

Sede: Alcoy

Unidades en Espafia: 42
Unidades asociadas: 40
Inversi6n: 14.900 euros + obra civil
(solo tramitacion: 5.900 + IVA)
Superficie minima; 30 m2
Teléfono: 965 52 35 99

Gorreo: central@volariatravel.com
Web: www.volariatravel.com

Wall Street Institute
Ensefianza de inglés para adultos

Origen: Italia

Sede: Madrid

Unidades en Espafia: 7

Unidades asociadas: 5

Inversidn: 150.000 euros + IVA (para 200 m2)
Superficie minima: 200 m?

Teléfono: 902 28 30 30

Correo: jose.pessoa@wallstreetinstitute.es
Web: vvw.wallstreetinstitute.es

Wasabi Sushi Bar
& Restaurant
Restauracidn tematica japonesa
Origen: Espafia

Sede: Palma de Mallorca

Unidades en Espafia: 5

Unidades asociadas: 1

Inversidn: 140.000 euros (para 80 m?)
Superficie minima: 60 m?

Teléfono: 971104917

Correo: gerencia@wasabigroup.es
Weh: www.wasabigroup.es

Wogaboo
Restauracidn

Origen: Espafia

Sede: Alcobendas

Unidades en Espafia: 6
Unidades asociadas: 0
Inversidn: 1.425 euros por m? (para 150 m?)
Superficie minima: 150 m?
Teléfono: 9149047 80
Correo: contact@wogaboo.com
Weh: www.wogaboo.com

Woman 30

Centros de salud y cuidado personal para la mujer
Origen: Espafia

Sede: Sevilla

Unidades en Espafia: 6

Unidades asociadas: 5

Inversidn: 50.000 euros + obra civil (para 200 m?)
Superficie minima: 180 m?

Correo: expansion@woman30.es

Web: www.woman30.es

Your Hair

Peluqueria y estética

Origen: Espafia

Sede: Cordoba

Unidades en Espafia: 1

Unidades asociadas: 0

Inversidn: 45.000 euros + obra civil (para 90 m?)
Superficie minima; 60 m?

Teléfono: 957 49 30 05

Consultoria y

de marketing digital %.\WS U
Origen: Canadd

Sede: Madrid

Primeras unidades: 2004 (propia)/2004 (asociada)
Unidades en Espafia: 23 operadores sin local
Unidades asociadas: 22

Unidades en el extranjero: Mas de 1.000
Duracidn del contrato: 5+ 5 + 5 + 5 afios
Inversidn: Solo derecho de entrada (sin local)
Derecho de entrada: 39.700 euros + IVA
Superficie minima: No necesita local

Contacto: Noemi Medina

Teléfono: 91 789 34 54

Correo: info@usi-franguicia.es

Web: www.wsi-franguicia.es

.

Gorrea: encami@yourhairestiiistas.com
Weh: www.yourhairestilistas.com

Yves Rocher
Cosmética vegetal y estética
Origen: Francia

Sede: San Fernando de Henares
Unidades en Espafia: 180
Unidades asociadas: 145
Inversidn: 40.000 euros (mercancia en depdsito)
(para 70 m2)

Superficie minima: 50 m?
Correo: expansion@yrmet.com
Web: www.yves-rocher.es

Zeropelo Clinicas
de Fotodepilacion
Clinicas de fotodepilacion

Origen: Espafia

Sede: Vilanova i [a Geftrd

Unidades en Espafia: 3

Unidades asociadas: 2

Inversidn: 30.000 euros + obra civil (para 50 m?)
Superficie minima: 50 m?

Correo: montse.alha@zeropelo.es

Web: www.zeropelo.es
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Q¢ se exige pdva qire
utta empresa pueda
empezar a franquiciar?

Jaime Taboada

Que tenga un negocio de éxito
probado durante un periodo de
tiempo suficientemente largo
como para haber verificado
que no es circunstancial o debi-
do a cuestiones de tipo transi-
torio, que su éxito esté ampara-
do por conocimientos y expe-
riencias propias que sean trans-
misibles a terceros y que tenga
la solvencia suficiente como
para realizar las inversiones
iniciales que permitan poner
en marcha el proyecto y susten-
tarlo durante el plazo en el que
aun no genere rentabilidad.

Habria algunos aspectos de
importancia adicionales a los
citados, pero estos son la base
de cualquier planteamiento se-
rio para empezar a trabajar en
la creacion de un proyecto de
franquicia.

Teniendo negocios
préviamente, ;se puede
abrir una franquicia.del

mismo sector?

Javier Pérez Ruiz

Habria que determinar primero
si es competencia directa o no,
ya que hay sectores cuya activi-
dad es muy amplia, y en ellos
caben perfectamente modelos
de negocio distintos.

En cualquier caso, esta sera
una cuestion que debera ser co-
mentada previamente con el

m En Franquicia ¢ diciembre 2012

franquiciador y obtener su
aprobacion antes de aceptar
ninguin compromiso. Hay {ran-
quicias que son muy restricti-

¢Es posible recibir la
formacion inicial del
negocio franquiciado
habiendo firmado solo el
precontrato?

Francisco Garmendia

Seria bastante anémalo pues-
to que la firma de un precon-
trato, o contrato de compro-
miso, no es més que el acuer-
do de formalizar el contrato
de franquicia en un cierto pe-
riodo de tiempo. El hecho de
que en ese momento se abo-
nara un importe al franquicia-
dor (generalmente a cuenta
del canon de entrada), no
convertiria al firmante en
franquiciado, y por tantono le
habilitaria para recibir los co-
nocimientos especificos de la
actividad, amparados por el
saber hacer del franquiciador.

El asesor
de franquicias

Puede enviar sus dudas o
preguntas sobre cualguier asunto
relacionado con las franquicias a

s.barbadillo@bya.es.
Santiago Barbadillo,

director general de la consultoria
Barbadillo Asociados, respondera
personalmente a las cuestiones
planteadas.

vas en este sentido y podrian
poner problemas a la dedica-
cion compartida o a activida-
des que pudieran no ser com-
petidoras en apariencia.

{S@pueden abrirvarios
locdles dentro del drea de
exclusividad que se deerdo
conelfranquiciader?
Judith Alvarez

Generalmente no, porque cada
contrato conlleva una zona de
exclusividad y una unica direc-
cion desde la que ejercer la
actividad propia de la
franquicia. Sin em-
bargo, el franquicia-
dor podria autorizar dichas
nuevas aperturas, normal-
mente previa formaliza-
cién de un contrato adi-
cional o un anexo al
primero, donde se de-
terminaran las nue-

vas ubicaciones.
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ESTRATEGIA
Momi & Toy’s

P La marca de mayor crecimiento en su
sector en Japdn llega a Espafia con un
original concepto de crepes saludables

EN PORTADA

Ofertas de
autoempleo
en franquicia

P> Auge de los conceptos ideados para
que el asociado trabaje en el negocio

DIRECTORIO

P> Negocios selectos. \Webs, datos
de contacto y econémicos de mas de
un centenar de redes que buscan
franquiciados
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Nieves Garcia

nieves.garcia@bya.es

Trabajar gratis

e ofrezco mi vocacion, mi experiencia, mi
buena reputacion, mi compromiso y mi en-
tusiasmo. Creo firmemente en que si usted
gana, yo gano, asi que para aumentarle ese
beneficio, no le voy a cobrar nada por mis
servicios”.

Este discurso, que en una entrevista de tra-
bajo, aunque no suene raro en estos dias, al
menos si debe parecer injusto y nada dese-
able, es muy comun en la fran-
quicia cuando se trata de los ca-
nones de mantenimiento, 0 como
a veces también se les llama, los
famosos royalties.

Al emprendedor le pueden hacer
chiribitas los ojos ante la posibili-
dad de tener todas las ventajas de
una franquicia sin el gran incon-
veniente que son esas eNngorrosas
Bautista

cuotas periddicas que hay que
descontar de la caja y abonar a la central.
Sin embargo, los canones son la esencia de
la franquicia. Es el pago que la red le realiza
al franquiciador por su trabajo de apoyo y
asesoramiento, asi como de expansion y

consolidacion de la marca.

El franquiciador no va a renunciar a un
sueldo por su trabajo

;Quién quiere renunciar a un sueldo por su
trabajo? Desde luego que el franquiciador,
10, y si no establece unos canones sera por-
que incluye ese margen en los productos o
servicios que suministra. ;Y qué ocurre de
ese modo? Que el asociado pasa a pagar por
adelantado, con sus compras, y con inde-
pendencia de lo que después venda, que es
lo que sucede cuando la red remunera a su
franquiciador mediante unos porcentajes

F

sobre las ventas.
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La franquicia genera un
importante porcentaje del
empleo de nuestro pais

Conozca como funciona
este sistema de comercio y
sus mejores oportunidades
de inversion
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Para mas informacion: Teresa Zamora - teresa.zamora@bya.es - 91 444 95 82 - 91 309 65 15 - www.bya.es
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