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“Tenemos que ser capaces de irpor
delante de los deseos de la gente” -
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para alcanzar TV
5 Q 13 anos
Internet 4
miriones de 4 afos ©
usuarios

Facebook

9 meses




una pantalld finz :ﬂf
H_e_.. papel



Dormir con inhibidores de frecuencia?




Hibernar para alargar la

vida ’
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“THE F-FACTOR”
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F-DESCUBIERTO
F-VALORADO

F-JUNTOS

F-FEEDBACK
F-ME






















“Consumerizacion” de la salud













Apuntar

comprar
conocer P
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BY STRONG

TIDES




"RECOMMERCE"

Por gué para los consumidores inteligentes "canjear” es la
nueva forma de comprar.




3,4 millones de S| ngles,
Cuatr() millones de JaysS,

D millones de Inmigrantes..




1 millon de parejas sin hijos (dinkis),
casimedio millon de hogares

monoparentales (one parents)







Ala Caza d OFERTAS,;:-
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Tempestad de DATOS






Influencian o moldean la
vision de tu empresa




Te Inspiran para gue se te ocurran
nuevos conceptos de negocio, una
nueva aventura totalmente nueva,

una nueva malrca.




Anaden nuevos producto, servicio o
experiencia para un determinado
segmento de cliente.




Hablan en el lenguaje de aquellos
consumidores ya “viviendo” una tendencia.







